Social media i influencer marketing

- Kierunek - studia podyplomowe

Online 2 semestry \WAPARTNERSTWIE OD'PAZDZIERNIKA

Opis kierunku

Studia w formule online (synchronicznie).

Nowaq wiedze i umiejetnosci zdobywasz, dzieki zajeciom realizowanym na platformie MS Teams. Z wyktadowcami i
uczestnikami studiéw kontaktujesz sie przez internet, w czasie rzeczywistym (synchronicznie). W zajeciach

uczestniczysz w weekendy, zgodnie z ustalonym harmonogramem zjazdéw.

Kierunek, ktéry Cie interesuje jest efektem wspdtpracy Uniwersytetéw WSB Merito z catej Polski.

Czy nasza rzeczywistos¢ jest juz przesycona mediami spotecznosciowymi? Oczywisécie — do tego stopnia, ze nie
wyobrazamy sobie bez nich funkcjonowania. Dlatego wtaénie ten rodzaj mediéw wciqz bedzie — tak jak byt i jest —
doskonatym narzedziem promocji. Social media nie sq juz tylko miejscem informowania o zyciu prywatnym, to
petnoprawne narzedzia dla specjalistéw marketingu, ktérzy chcg informowaé o korzysciach swoich produktéw lub
ustug. Tworzenie tresci, ktére przynoszq korzysci odbiorcy, dobér medidéw w zaleznosci od oferowanych ustug czy
produktéw, storytelling, umiejetne wiqgczanie emocji do przekazu, dobieranie influenceréw i skuteczna z nimi
wspdtpraca — tego wszystkiego dowiesz sie i bedziesz mie¢ okazje przeéwiczyé pod okiem uznanych specjalistéw

podczas studiéw na kierunku Social Media i Influencer Marketing.

Celem studiéw jest przygotowanie absolwenta, ktéry skutecznie bedzie petnit swojg funkcje osoby zajmujqcej sie w
firmie zadaniami dotyczqcymi social media i influencer marketingu. Absolwenci bedq potrafili sprawnie korzystaé w
swojej praktyce zawodowej, czy to we wtasnym biznesie, czy tez w dziale marketingu korporacji, z mozliwosci, jakie

dajqg social media i influencer marketing.

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy poznan a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



W sprawach zwigzanych z rekrutacjg (np. ilosci dostepnych miejsc czy terminy skladania dokumentéw)

skontaktuj sie z naszym biurem rekrutacji, do ktérego kontakt uzyskasz na dole strony.

Jesli zainteresowat Cie ten kierunek i chcesz dowiedzieé sie wiecej w kwestiach merytorycznych (np. planu

zajeé czy programu studiéw) skontaktuj sie z nami bezposrednio - dsp@poznan.merito.pl
ry []
Korzysc1?

Absolwenci poznajq sposéb funkcjonowania medidéw spotecznosciowych, dowiedzq sie, jakie funkcjonujg
tu mechanizmy psychologiczne i socjologiczne, na co zwréci¢ uwage, na co potozyé nacisk, a jakich
dziatan unikaé.

Absolwenci zdobedg praktyczne umiejetnosci i poznajg przydatne narzedzia z zakresu: tworzenia
contentu, storytellingu, wykorzystania popularnych platform do celéw biznesowych, dowiedzqg sie o
tajnikach wspétpracy z influencerami. Nauczq sie, jak unikaé btedéw podczas planowania kampanii w SM.
Wartosciq dodang studiéw jest mozliwo$é uczenia sie od praktykéw — oséb zajmujgcych sie w swojej
pracy zaréwno tworzeniem strategii dziatania w mediach spoteczno$ciowych jak i szczegdtowych tresci
dajgcych szeroki oddzwiek i zapewniajgcych zasieg.

Zajecia bedg prowadzi¢ osoby, ktére na co dzieh opracowujq i wdrazajq strategie marketingowe z
wykorzystaniem mediéw spotecznosciowych. Wyktadowcy tqczg codzienng aktywnoséé biznesowq z
prowadzeniem wyktaddéw i warsztatdéw, dzielq sie swojg wiedzg i dodwiadczeniem ze studentami studiéw
podyplomowych. Przytaczane case study pochodzq z ich praktyki biznesowej. Zajecia ktadqg szczegdlny
nacisk na warsztatowq forme.

Dla kogo?

Studia sq przeznaczone dla oséb zaangazowanych w dziatania marketingowe, ktére chcq aktywnie
wykorzystywaé takie narzedzia jak LinkedIn, Instagram, Facebook, Tiktok, Youtube, blogi, wspétpraca z
influencerami.

Uczestnikami mogg byé witasciciele matych firm, ktérzy chcg sami realizowaé strategie marketingowq z
wykorzystaniem social mediéw i influencer marketingu, osoby zatrudnione na stanowiskach specjalistow,
koordynatorzy, kierownicy, ktérzy chcq poszerzyé swojg wiedze w tym zakresie.

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy poznan a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.
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Co zyskujesz?
Zdobywasz wiedze z zakresu:

narzedzi social media,

podstaw tworzenia strategii social media,

trendéw konsumenckich i ich odzwierciedlenia w mediach spoteczno$ciowych,
zachowan klienta,

tworzenia contentu marketingowego,

tworzenia person, podrézy klienta i projektowania do$wiadczen klienta.

Absolwent nabywa umiejetnosci:

potrafi przygotowaé podstawy strategii marketingowej w social mediach,

potrafi zaprojektowaé skuteczng kampanie z wykorzystaniem social mediéw,

umie przygotowaé strategie zgodnie z trendami konsumenckimi,

opracowuje plan dziatan,

potrafi zbudowaé¢ mape empatii i persone klienta,

zna narzedzia i podstawowe platformy social media,

potrafi opracowa¢ i wdrozyé strategie komunikacji z odbiorcami z wykorzystaniem social media,
potrafi zaplanowaé dostarczanie wartosci na éciezce doswiadczen klienta,

potrafi przygotowaé strategie z wykorzystaniem influencer marketingu,

umie zaplanowaé kampanie z influencerami,

umie tworzycé tresci dopasowane do potrzeb odbiorcy w prosty i skuteczny sposéb.

Absolwent nabywa umiejetnosci spoteczne:

potrafi obserwowaé trendy i prowadzi¢ analizy strategiczne w obszarze social media i
influencer marketingu,

potrafi pracowaé samodzielnie i w zespole nad budowq strategii marketingowej w social media i
influencer marketingu,

jest $wiadomy swoich mocnych stron i obszaréw do rozwoju, jest otwarty na doskonalenie swoich
kompetencji.

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy poznan a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



Jakie sa szczeg6lne warunki uczestnictwa?
Ukorniczone studia wyzsze.

Bezplatne szkolenia

Uczestnikom naszych studiéw podyplomowych dajemy mozliwo$é uzyskania dodatkowych umiejetnosci przez
uczestnictwo w bezptatnych szkoleniach z réznych obszaréw, np. psychologii, biznesu, marketingu i nowych

technologii.

Szkolenia realizowane sq w Il semestrze. Szczegdtowe informacije przekazywane sq przez koordynatora kierunku.

Program studiéw

Program studiéw podyplomowych na kierunku Social media i influencer marketing.
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Liczba miesiecy nauki: Liczba godzin: 164 Liczba zjazdéw: 10 Liczba semestréw: 2
9

Podstawy social media marketingu (36 godz.)

Social media i influencer marketing w strategii firmy (8 godz.)
Podstawy strategii social media (16 godz.)
Narzedzia social media (8 godz.)

Content marketing w social media (4 godz.)

KONSUMENT W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH — TRENDY, ZACHOWANIA, ANALIZY (32 godz.)

Trendy konsumenckie i ich implementacja w social media (8 godz.)

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy poznan a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



Analiza zachowan konsumenta w social media — narzedzia (8 godz.)

Persona i podréz klienta w social media (8 godz.)

Zarzqgdzanie kryzysem w social mediach (8 godz.)

Kanaty social media i ich wykorzystanie w dziataniach marketingowych (48 godz.)

Facebook marketing (16 godz.)

Instagram marketing (8 godz.)

Linkedin marketing (8 godz.)

YouTube i wideo marketing (16 godz.)

Influencer marketing (32 godz.)

Blogosfera i influencer marketing (8 godz.)

Planowanie kampanii z influencerami (16 godz.)

Storytelling (8 godz.)

PRAWNE ASPEKTY MARKETINGU SOCIAL MEDIACH (8 godz.)

Prawne aspekty marketingu w social mediach

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy poznan a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



Seminarium dyplomowe (8 godz.)

Seminarium dyplomowe

Forma zaliczenia

= e

Praca dyplomowa w grupowa obrona

formie projektu projektu

Wykladowcy

Stawomir Ko$micki

Praktyk biznesu, od 20 lat prowadzi firme Nawigator Doradztwo Gospodarcze. Zajmuje sie prowadzeniem szkolen,
coachingu i doradztwa.
Absolwent Politechniki Poznanskiej, MBA na AE i Georgia States University, ukonczyt Psychologie w Zarzqgdzaniu na

UAM Poznah.

Zajmuje sie kompetencjami pracownikéw, ustalaniem strategii przedsigbiorstw, warto§ciowaniem wynagrodzen.
Monika Czaplicka

Szefowa agencji social media Wobuzz. Popularno$é zapewnity jej ,,Kryzysy w social mediach wybuchajg w weekendy”
czy akcja ,Nie czytasz? Nie ide z Tobg do t6zka”. W branzy online od 2006 roku. Prowadzi bloga czaplicka®.eu.
Specijalizuje sie w kryzysach, a takze social sellingu i komunikacji. Czesto wystepuje joko prelegentka na wielu

wydarzeniach i konferencjach branzowych. Mentorka startupéw, jurorka konkurséw. Autorka ksigzek i szkolen.
Pawet Tkaczyk

Pawet Tkaczyk — jak sam twierdzi — zarabia na zycie opowiadaniem historii. Buduje silne marki — pracuje m.in. z
Agorq, Grupq Allegro, wieloma mniejszymi firmami. Doradza startupom i innym przedsiebiorstwom — jako mentor np.
podczas Startup Weekend czy Startup Fest. Dzieli sie wiedzg — pisze blog o budowaniu marki, popetnit trzy ksigzki:
»Zakamarki marki”, ,,Grywalizacja” oraz ,Narratologia”. Prowadzi szkolenia z marketingu, brandingu, social media...

Kocha literki niemal w kazdej — poza Comic Sans — formie.
Honorata Zakrzewska — Krzys

Content ninja w Grant Thornton. Prasowy dziennikarz ekonomiczny z kilkunastoletnim doswiadczeniem zawodowym.

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy poznan a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



Wieloletni wspétpracownik Grupy Wydawniczej Infor oraz Wydawnictwa Wiedza i Praktyka. Pisata m.in. dla
Dziennika Gazety Prawnej czy Wydawcy Harvard Business Review Polska. Staty wspétpracownik Ican Research,
ghostwriter. Laureatka wyréznienia prasowego ,,Piéro Odpowiedzialnoéci” przyznawanego przez Forum

Odpowiedzialnego Biznesu. Wspéttwérca biznesowej spotecznosci networkingowej LinkedIn - H2H © Poznan.

Filip Karpinski

W swojej pracy tqczy produkcje filmowaq z rozwiqgzaniami IT szukajgc najbardziej efektywnych i zoptymalizowanych
kierunkéw promoc;ji. Od 14 lat doradza firmom jak przenie$é swéj biznes do swiata internetu. Wspétpracuje z firmami z
réznych branz od ustugowej, po handlowq i produkcyjng. Tworzony content reklamowy emitowany jest w wielu
krajach promujqc produkty i ustugi poprzez szereg platform. Przedsiebiorca. Zatozyciel agencji reklamowej
Montownia.com zajmujqcej sie wideo marketingiem. Pasjonat roweréw, motoryzacji, podrézy. Absolwent Uniwersytetu
im. Adama Mickiewicza w Poznaniu.

Wspdtpracowat z takimi markami jak REHAU, SWISS KRONO, Grupa Muszkieteréw, AL-KO, JOSERA Petfood,
TYGRYSKI/LAPSY, Galeria POSNANIA, BMW INCHCAPE, AGROBEX, IAM Warszawa, TEDx Poznan, Automobilklub
Wielkopolski, ICHOT Brama Poznania.

Joanna Bogielczyk

Magister socjologii oraz antropologii Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w Poznaniu. Prace zawodowq rozpoczeta w
Colgate-Palmolive Poland Sp. z o.0., gdzie przez blisko 10 lat odpowiadata za kontakty ze srodowiskiem medyczno-

farmaceutycznym.

W 2008 roku postanowita wykorzystaé doswiadczenie zdobyte w korporacji i zatozyta wtasng firme ,,Ekspert™.
Pomaga w kreowaniu silnych marki, w dotarciu do idealnych klientéw i partneréw biznesowych. Realizowata projekty
w obszarze strategii budowania marki osobistej i empolyer brandindu. Jest znakomitym praktykiem budowania
wizerunku eksperta. Pomaga w tworzeniu silnych marek, w promocji i w zwiekszaniu sprzedazy. Uczy jak skalowaé i
automatyzowaé biznes za pomocg mediéw spoteczno$ciowych. Wspédtpracuje z setkami przedsiebiorstw, organami
administracji samorzgdowych i organizacjami biznesowymi.

Jest ekspertem w dziedzinie mediéw spotecznosciowych. Klienci ceniq jej pragmatyzm, bo poleca tylko sprawdzone

rozwigzania.

Swojqg wiedzq i doéwiadczeniem dzieli sie na blogu (https://joannabogielczyk.pl/blog/), na Facebooku
(https://www.facebook.com/joannabogielczykcom/) oraz na Instagramie

(https://www.instagram.com/joannabogielczyk/).

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy poznan a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



Partnerzy kierunku
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Special promotion for candidates.

Nie czekaj, zapisz sie online. Pierwsi korzystajg najwiecej!

Zapisujgc sie do 27 maja, zyskujesz 1200 zi, dzieki: do 27 maja

czesne juz od

800 zt znizki w czesnym rozliczanej przez caty okres studiéw,
proporcjonalnie do wybranego systemu ratalnego, 1 85 ij 230z zt

400 zt dzieki zwolnieniu z optaty wpisowej. miesiecznie

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy poznan a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



Ceny dla kandydatéw

Studia to inwestycja, ktora sie zwraca
Na Uniwersytecie WSB Merito szanujemy Twdj czas i pienigdze, dlatego o finansach méwimy otwarcie. Nie mnozymy
dodatkowych optat, nie przemycamy matym druczkiem ukrytych kosztéw. U nas wiesz doktadnie, za co ptacisz.

Studia podyplomowe to inwestycja, ktéra zwraca sie juz w ich trakcie, w postaci nowych umiejetnoéci i kontaktéw,
ktére owocujg w biznesie. Wybierz studia podyplomowe i przekonaj sie na wtasnym przyktadzie, jak inwestowaé w

siebie, aby czerpaé¢ z tego korzysci teraz i w przysztosci.

Niestacjonarne - Gwarantowane czesne state

Rok nauki Czesne

1 rata 1 rok 5750 zt 655024
Rok nauki Czesne

2 raty 1rok 2975 z4 337524
Rok nauki Czesne

10 rat 1 rok 615 z1 69524

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy poznan a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



Rok nauki Czesne

12 rat 1rok 523 zi 590zt

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy poznan a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



Ceny dla absolwentéw WSB i WSB Merito

Niestacjonarne - Gwarantowane czesne state

Rok nauki Czesne
1 rata 1rok 5550 zt 6550zt
Rok nauki Czesne
2 raty 1 rok 2875 z4 337521
Rok nauki Czesne
10 rat 1rok 595 zt 69524
Rok nauki Czesne
12 rat 1 rok 506 zt 590-2t

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy poznan a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.
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