Nowoczesny marketing

- Kierunek - studia podyplomowe

Hybrydowe 2 semestry ODIPAZDZIERNIKA

Opis kierunku

Studia w formule hybrydowej

Nowaq wiedze i umiejetnosci zdobywasz dzieki zajeciom realizowanym w formie hybrydowej. Czeé¢ zajeé bedzie
odbywa¢ sie w formie tradycyjnej w salach wyktadowych, a cze$é w formie online na platformie MS Teams. W

zajeciach uczestniczysz zgodnie z ustalonym harmonogramem zjazdéw.

Swiadomosé koniecznosci promowania marek i docierania do klienta réznymi kanatami stale rosnie. Dziatania
promocuyjne firm nie ustajq, a czasy oszczedzania na reklamie raczej sie skonczyty. Trwa raczej wyscig na coraz to
nowsze rozwigzania, wyznaczanie trendéw, poszukiwanie nowych rozwiqzan, kreatywnosé i aktywnosé. Stqd wzrasta

zapotrzebowanie na dobrych marketingowcdéw.

Dzieki studiom na kierunku ,,Nowoczesny marketing” na Uniwersytecie WSB Merito Bydgoszcz zdobedziesz szerokie
spektrum kompetencji zaréwno miekkich, jak i twardych w branzy marketingowej. Nauczysz sie korzystaé z
nowoczesnych narzedzi, tworzyé¢ skuteczne kampanie, planowaé i analizowaé. Poznasz tajniki skutecznego kreowania
wizerunku i budowania relacji. Zaczerpniesz inspiracje od praktykdéw, przeanalizujesz prawdziwe case study, bedziesz
na biezgco z nowymi narzedziami marketingowymi, kanatami komunikacji i technologiami wykorzystywanymi do

promocji.

Jesli jestes zainteresowany studiami podyplomowymi i chcesz dowiedzie¢ sie wiecej zostaw do siebie kontakt!

Wypetnij formularz, a my skontaktujemy sie z Tobq.

ZOSTAW KONTAKT
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art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy
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Cel studiow

Absolwenci kierunku ,,Nowoczesny marketing” zostajg zapoznani z najnowszymi trendami w promocji marek.
Zdobywajg do$wiadczenie dzigki analizie realnych przyktadéw ze $wiata biznesu, wspétpracy z aktywnymi

reprezentantami branzy marketingowej i uczq sie, jak juz samodzielnie podqzaé za trendami, a nawet je wyznaczaé.
Korzysci

Program doskonale utozony i odpowiadajgcy panujgcym trendom marketingowym.

Wyktadowey praktycy, ktérzy od lat pracujg w branzy, podzielq sie z Tobg swoimi doswiadczeniami i
sprawdzonymi sposobami na skuteczne dziatania marketingowe.

Mozesz mie¢ pewno$é, ze poznasz osoby podobne do siebie, zaangazowane i chetne do wspétpracy.

Dowiesz sig, czym jest marketing, jakie instrumenty komunikacji sq wspétcze$nie wykorzystywane przez
marki, czym rézni sie promocja od reklamy i jakie obecnie panujg trendy w sprzedazy.

Nauczysz sie, jok tworzyé skuteczne kampanie reklamowe, czym kierowaé sie w wyborze agencji
marketingowej do wspédtpracy, a takze jak mierzyé efektywnosé dziatan i jak monitorowaé obecnosé w
mediach.

Dowiesz sie, jak skutecznie zbudowaé zaufanie do marki, zadbaé o jej wizerunek i jak skutecznie utrzymaé
przewage konkurencyjng.

Nauczysz sie, jok tworzyé skuteczne kampanie reklamowe, czym kierowaé sie w wyborze agencji
marketingowej do wspdtpracy, a takze jak mierzyé efektywnosé dziatan i jak monitorowaé obecnosé w
mediach.

Dowiesz sie, jak prowadzi¢ kampanie marketingowe w Internecie, co zrobi¢, zeby zwiekszyé widocznoéé
marki w wyszukiwarce oraz jak wykorzystaé social media do promocji.

Dowiesz sie, jak budowa¢ dobre relacje z mediami, jok nawigzaé kontakt z dziennikarzem, czym jest
sytuacja kryzysowa i jak sobie z nig poradzié¢ oraz jak wykorzystaé sponsoring w dziataniach PR.

Dowiesz sie, jakich dziatan i klauzul wystrzegaé sie w umowach marketingowych oraz jakie ograniczenia
wymusza RODO w kontekscie dziatah marketingowych.

Poznasz sposoby efektywnej pracy.
Dla kogo?

Dla oséb pracujgcych w dziatach marketingu oraz oséb chcqcych rozpoczqé swojq kariere w branzy.

Dla specjalistéw ds. marketingu, oséb zwigzanych z reklamgq i PR.
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Dla wtascicieli matych i $rednich przedsigbiorstw.

Program studiéw

Program studiéw podyplomowych na kierunku Nowoczesny marketing.
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Liczba miesiecy nauki: Liczba godzin: 170 Liczba zjazdéw: 10 Liczba semestréw: 2
10

Wprowadzenie do marketingu (40 godz.)

Podstawy marketingu (6 godz.)

Instrumenty i strategie promoc;ji (10 godz.)

Nowoczesna sprzedaz i trendy w sprzedazy B2C i B2B (16 godz.)

Innowacje marketingowe - przeglgd nowoczesnych trendéw marketingowych (8 godz.)

Dowiesz sie, czym jest marketing, jakie instrumenty komunikacji sqg wspdtczesnie wykorzystywane przez

marki, czym rézni sie promocja od reklamy i jakie obecnie panujg trendy w sprzedazy.

Dziatania kreatywne (16 godz.)

Copywriting (8 godz.)

Trening kreatywnego myslenia (8 godz.)

Nauczysz sie pisaé skuteczne i angazujqce tresci, dowiesz sie jak budowaé przyciggajgce uwage tytuty i

nagtéwki, tworzyé teksty zoptymalizowane pod SEO, a ponadto poznasz techniki pobudzajqce
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kreatywnosé.

Zarzqgdzanie markq (16 godz.)

Zarzqgdzanie markq i jej atrybutami (8 godz.)

Reputacja i jej wptyw na budowanie marki osobistej (8 godz.)

Dowiesz sie, jak skutecznie zbudowaé zaufanie do marki, zadbaé o jej wizerunek i jak skutecznie utrzymaé

przewage konkurencyjng.

Skuteczne kampanie reklamowe: (40 godz.)

Planowanie kampanii marketingowej (8 godz.)

Wybér agencji marketingowej (4 godz.)

Badania marketingowe - metody i techniki (8 godz.)

Psychologiczne mechanizmy reklamy (8 godz.)

Prognozowanie zjawisk rynkowych oraz wyznaczanie celéw marketingowych i sprzedazowych (8 godz.)

Monitoring mediéw (4 godz.)

Nauczysz sie, jak tworzyé skuteczne kampanie reklamowe, czym kierowaé sie w wyborze agencji
marketingowej do wspdtpracy, a takze jak mierzyé efektywnosé dziatan i jak monitorowaé obecnosé w

mediach.

Digital marketing i social media (16 godz.)

Kampanie Internetowe (8 godz.)
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Social Media Marketing - Facebook, Instagram, TikTok (8 godz.)

Dowiesz sie, jak prowadzi¢ kampanie marketingowe w Internecie, co zrobié¢, zeby zwiekszyé widoczno$é marki w

wyszukiwarce oraz jak wykorzystaé social media do promocji.

Public Relations (16 godz.)

Wspédtpraca z mediami (8 godz.)

Sytuacje kryzysowe (4 godz.)

Sponsoring (4+ godz.)

Dowiesz sie, jak budowaé dobre relacje z mediami, jak nawigzaé kontakt z dziennikarzem, czym jest sytuacja

kryzysowa i jak sobie z nig poradzi¢ oraz jak wykorzystaé sponsoring w dziataniach PR.

Prawne aspekty dziataih marketingowych: (8 godz.)

Zawieranie uméw na ustugi marketingowe (4 godz.)

RODO w komunikacji marketingowej (4 godz.)

Dowiesz sie, jakich dziatan i klauzul wystrzegaé sie w umowach marketingowych oraz jakie ograniczenia wymusza
RODO w kontekscie dziatan marketingowych.
Esencjalizm (16 godz.)

Jak pracowaé bardziej efektywnie w czasach nattoku zadan i informaciji? (8 godz.)
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Praca indywidualna (10 godz.)

Projekt (w grupach) (6 godz.)
Prezentacja projektu podczas zajeé¢ (4 godz.)

Forma zaliczenia

Test

Wykladowcy

Paula Rabel

Od ponad 10 lat zajmuje sie PR’em i marketingiem. Na codzieh Kierownik ds. Komunikacji i PR w najwiekszej w Polsce
multiagencji ubezpieczeniowej - CUK Ubezpieczenia. Jest wspdétpomystodawcq i cztonkiem zarzqgdu Stowarzyszenia
Przyjaciele Marketingu. Bywa réwniez konferansjerem na eventach firmowych. Uwielbia wyzwania i czerpie inspiracje
z nowych doéwiadczeh - sama inspiruje. Laureatka konkursu Harper’s Bazaar Polska - Evoque - I'm on the move!
Projektu zrzeszajgcego kobiety, ktére aktywizujg swoje otoczenie i inicjujqg pozytywne zmiany wokét siebie. Prywatnie
matka tréjki dzieci i wtascicielka charta angielskiego.

W 2001 roku ukohczyta amerykanskie liceum ogdlnoksztatcqgce Ingraham High School w Seattle. W 2006 roku
obronita tytut magistra na Wydziale Prawa i Administracji na Uniwersytecie Mikotaja Kopernika w Toruniu. W 2016
ukonczyta studia podyplomowe Executive Marketing na Uniwersytecie WSB Merito w Toruniu. Opiekunka

merytoryczna kierunku studiéw podyplomowych na Uniwersytecie WSB Merito: Nowoczesny Marketing.

Iwona Szwajkajzer

1%

Doswiadczona manager marketingu, uwielbiajgca nietypowe wyzwania i nieznajgca stowa ,niemozliwe!”. Twoérczyni
butikowej agencji marketingowej KHS, specjalizujgcej sie w dtugofalowej wspdtpracy z topowymi markami
oczekujgcymi najwyzszego profesjonalizmu i btyskawicznej obstugi.

Spoéréd nad wyraz wyrédzniajgeych sie projektéw wspdttwdrezyni pierwszego w Europie matego konceptu retailowego
»Volkswagen Home” oraz lider rozwoju marketingu rolniczego w Polsce.

Wyznajqc zasade, iz Klient jest zawsze na pierwszym miejscu, w nocy o pétnocy potrafi wyczarowaé jednorozca.
Niezwykle skuteczna i sfokusowana na zadaniu.

W swojej Sciezce zawodowej od poczgtku dbajgca o réwnowage zawodowq, miedzy innymi dziatajgc charytatywnie

na rzecz dzieci potrzebujgcych usémiechu i odskoczni od codziennosci.
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Maciej Biesiadzinski

Kierownik trade marketingu w CUK Ubezpieczenia, ogdlnopolskiej multiagencji ubezpieczeniowej, stawiajgcej na
nowoczesne rozwigzania technologiczne i kompleksowq ochrone Polakéw. Tworzy procesy marketingowe rozwijajgce
sie¢ sprzedazy stacjonarnej. W swojej codziennej pracy wspiera rozwdj najwiekszej sieci franczyz multiagencyjnych.
Do tej pory nadzorowat powstawanie ponad 300 placéwek ubezpieczeniowych w catej Polsce. Poza etatem rozwija
wtasne pomysty jako prezes Stowarzyszenia Przyjaciele Marketingu oraz tworzy platforme onlajnowq dla mitoénikéw

sportu. W zyciu kieruje sie podej$ciem out of the box.
Hanka Dziubinska-Kopka

Ukonczyta magisterskie studia kulturoznawcze na Uniwersytecie Warszawskim oraz obronita prace magisterskg na
kierunku Journalism and Social Communication na Uniwersytecie im. Adama Mickiewicza w Poznaniu. Zdobyta takze
certyfikat DIMAQ Professional. Oficjalnie copywritingiem zajmuje sie od 2013 roku, cho¢ cate jej zycie zawodowe w
duzej mierze krecito sie wokét pisania, bez wzgledu na to czy stanowisko nazywato sie akurat instruktorka do spraw
kultury, redaktorka, specjalistka ds. PR czy komunikacji. W swojej karierze pracowata zaréwno z globalnymi
korporacjami, niewielkimi przedsiebiorstwami, jak i organizacjami pozarzgdowymi. Doswiadczenie zdobywata w

agenciji reklamowej, po stronie klienta, a takze prowadzgc wtasng dziatalnoéé copy/taste.

Lubi bawi¢ sie stowem. Docenia dobrze napisane wiersze miedzywojnia, jak i wtaénie wydane rapsy. Wierzy, ze
"granice naszego jezyka sqg granicami naszego $wiata" i konsekwentnie stara sie je poszerzaé na rzecz niwelowania

nieréwnosci spotecznych. A po godzinach trenuje boks.
Anna Stachniuk

Strateg biznesowy, ekspertka employer brandingu, prezeska czystasprawa2k.pl, wyktadowczyni Uniwersytetu WSB

Merito.

Na co dzien pomaga firmom w budowaniu ich marki pracodawcy oraz strategii biznesowej. Jej praca, poparta latami
praktyki dotyczqcej zagadnieft HR-owych oraz marketingowych, to konsultacje i szkolenia, ktére majq na celu
pobudzenie design thinking, pracy zespotowej. Te - w efekcie - owocujg nowymi pomystami i ciekawymi kreacjomi w
réznych kanatach komunikacji. Doradza i szkoli zaréwno duze firmy, jak i jednoosobowe dziatalnosci. Praktyk biznesu
prowadzqgca firme ustugowq, platforme sprzedazy online sprzetu specjalistycznego oraz wtascicielka agenciji
consultingowej. Na zajeciach powtarza: Dobry pomyst to nie wszystko, a marketing to morze mozliwosci, ...w ktérym

mozna utongé. Lepiej wiec, wyptywajgc w morze, umieé ptywaé.
Joanna Cieslak-Ospalska

Lubi méwié o sobie, ze jest zwierzeciem medialnym — ma dwudziestoletnie doswiadczenie w pracy w mediach (gtéwnie
w radiu) i w PR-ze. Jest trenerem oraz konsultantem ds. public relations i marketingu internetowego. Zajmuje sie

strategiami komunikacyjnymi i wizerunkowymi dla matych i srednich firm. Dziatania obejmujg budowanie wizerunku
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zaréwno w mediach tradycyjnych, jak i w mediach spotecznosciowych, komunikacje marketingowqg oraz content
marketingowq. Duzg czeé¢ jej dziatan zajmuje marketing internetowy, z naciskiem na media spotecznosciowe.

Prowadzi szkolenia, konsultacje oraz wyktady.
Jest takze autorkg Positivemind Podcast, w ktérym dzieli sie swojq wiedzq dotyczgcqg budowania marek osobistych.
Ewa Wilmanowicz

Méwca, wyktadowca akademicki, doradca zarzgdéw. Instruktor w obszarze komunikacji z elementami przywédztwa w
Centrum Szkolenia Wojsk Obrony Terytorialnej. Cztonek Stowarzyszenia Profesjonalnych Méwcéw. Absolwentka
Universite d’Angers i Uniwersytetu Mikotaja Kopernika. Specjalizuje sie w narzedziach i strategiach zarzqgdzania
reputacjq osobistqg i organizacji. Wypowiada sie jako ekspert w zakresie renomy i wiarygodnosci marki w
magazynach branzowych i programach telewizyjnych. Autorka ksigzki ,Osobista reputacja. Jak budowaé marke w

dobrym stylu.” i ,Wptywowy menedzer. Strategie budowania przywddztwa i reputacji.”
Social Media:

Instagram: @WilmanowiczEwa
Twitter: @WilmanowiczEwa

Facebook: @WilmanowiczEwa
Natalia Kwiecinska

Account Manager w preznie dziatajgcej agencji marketngowej. Doswiadczenie zdobywata pracujqc zaréwno w
Dziatach Marketingu po stronie klienta, jok i w ramach wspétpracy z agencjami reklamowymi. Na co dzieh dba o
zwiekszanie poziomu sprzedazy produktéw i ustug swoich agencyjnych klientéw - koordynuje zlecenia promocyjne
blisko 50 brandéw. Wspéttworzyta kampanie dla takich marek jak BaByliss Paris, Polpharma, Jim Beam, Maker's
Mark, Larios, Auchentoshan, Skyn. Absolwentka Uniwersytetu Mikotaja Kopernika w Toruniu na kierunku socjologia.
Obserwatorka i analizatorka $rodowiska marketingowego, i zycia w ogdle. W wolnych chwilach podrézuje albo

nadrabia filmowe zalegtosci.
dr Aldona Lipka

Prodziekan Wydziatu Finanséw i Zarzgdzania w Bydgoszczy Uniwersytetu WSB Merito w Toruniu, wyktadowczyni na
studiach wyzszych i podyplomowych na Uniwersytecie WSB Merito. Specjalizuje sie w marketingu i zarzqdzaniu
markq, biegta sgqdowa z zakresu nauk o zarzqgdzaniu, adiunkt, przedsiebiorczyni. Cechuje jg analityczny umyst,
szybkie i bardzo dobre opanowanie podejmowanych zadan oraz dobre relacje interpersonalne.

"Marketing holistyczny i budowanie marki oraz badania rynkowe - to jest to! Dodatkowo ESG i audyty

zréwnowazonego rozwoju”.
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dr Alina Matlakiewicz

Wyktadowca kierunku psychologia w biznesie w Uniwersytecie WSB Merito w Toruniu i na Uniwersytecie WSB Merito
Bydgoszcz. Psycholog ekonomiczny, ekspert brytyjskiej edukacji dorostych oraz trener biznesu. Udziatowiec spétki
zajmujgcej sie importem i eksportem. Do$wiadczenie zdobywata, studiujqc i prowadzgc badania w Wielkiej Brytanii,
na University of London, University of Leeds, Warwick University w Coventry i University of Surrey w Guildford.
Uczestniczyta - jako wystawca i doradca produktowy - w najwiekszych miedzynarodowych targach handlowych —
GuangZhou (Chiny), Bolonia (Wtochy), Birmingham (Wielka Brytania). Posiada certyfikat Racjonalnej Terapii
Zachowania, spotecznej odpowiedzialnosci biznesu CSR, petnomocnika i auditora wewnetrznego ISO 9001:2008, a

takze Administratora Bezpieczenstwa Informacji.
Mikotaj Winkiel

Chief Evangelist w Brand24. Profesjonalnie i hobbystycznie zajmuje sie marketingiem, Internetem i mediami
spoteczno$ciowymi, starajqc potgczyé te tematy w jednosé. Kilka lat w réznej wielko$ci agencjach marketingowych
nauczyto go holistycznego podejscia do marketingu. Od 2011 roku w Brand24 zajmuje sie obstugq kluczowych

klientéw, marketingiem i ,ewangelizacjg” branzy reklamowej.
Marcin Kuna

Absolwent studiéw wyzszych zaawansowanego marketingu w Wielkiej Brytanii, specjalista ds. marketingu
internetowego, obecnie w koncowej fazie studiéw doktorskich w zakresie marketingu i ekonomii ze specjalizacjg w
marketingu w mediach spotecznosciowych. Konsultant i analityk z zamitowaniem do tematyki cyfryzaciji i
automatyzaciji firmy. Ma na swoim koncie ponad dziesigcioletnie doswiadczenie w zakresie marketingu cyfrowego po
stronie agencji interaktywnych oraz liczne osiggniecia w rozwoju wielorakich bizneséw online, a takze publikacje

naukowe. Wspétpracowat z takimi markami, jak Discovery Channel, Real czy Laura Ashley.

Wspédtzatozyciel cyfrowej agencji marketingowej w Wielkiej Brytanii obstugujqcej klientéw w Europie i Azjii na rynkach:

retail, e-commerce, medycyny estetycznej, telekomunikacji i innych.

Zagorzaty motocyklista z zamitowaniem do sportu i sprzetu komputerowego. Aspirujgcy instruktor jazdy na

motocyklu.
Tematyka pracy doktorskiej — zaufanie do marki w reklamie w mediach spoteczno$ciowych.
Agnieszka Pajgk

Doswiadczony PR i Social Media Manager. Od ponad 15 lat zajmuje sie zawodowo kontaktami z mediami oraz digital
marketingiem. Pracowata dla GloballLogic (Hitachi Group), Mall Group nalezgcej do grona najwiekszych galerii
handlowych online w rejonie CEE, T-mobile Nowe Horyzonty — miedzynarodowego festiwalu filmowego oraz w Grupie

Allegro dla jednego z najwiekszych serwiséw e-commerce w Polsce — Ceneo.pl. Prowadzita réwniez witasng agencje,
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art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy
bydgoszcz a studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



realizujgc dziatania PR dla Przelewy2Y4, Fundacji Medicover czy Kolejkowa.

Weczeéniej - przez lata - zdobywata szerokie do$wiadczenie z zakresu digital PR-u (w tym social media), pracujgc dla
takich marek, jak Volkswagen Polska, Poczta Polska, Uroda Polska, Euro-tax, ERIF, ZIBI czy Volkswagen Bank direct.
W swoim portfolio ma takze prace dla Kreacja Pro Andrzeja Pggowskiego, Beaty Sniechowskiej — zwyciezczyni
MasterChefa, Szymona Brodziaka, Katarzyny Bosackiej, Wings Properties, mPay czy Legimi. Mieszkajgc w Wielkiej
Brytanii, tworzyta dziat administracji Prime Time Recruitment oraz Nottingham Trent University. Jest wspétautorkq
raportu ,,Bezpieczenstwo i zaufanie — filary polskiego e-commerce” oraz ekspertem PR Trend Booka. Cztonkini
Polskiego Stowarzyszenia Public Relations. Absolwentka Nauk Spotecznych (spec. Komunikowanie miedzynarodowe),
Anglistyki oraz Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej (spec. Kontakty z mediami) na Uniwersytecie Wroctawskim.
Studiowata na Uniwersytecie Nova w Lizbonie i Uniwersytecie Georgia Southern w USA. Jest wyktadowcq
akademickim na Uniwersytecie WSB Merito (MBA Business Trends) oraz SWPS (social media). W wolnych chwilach

zgtebia tajniki rzemiosta i "wyprowadza sie" w géry.
Piotr Woédkowski

Radca prawny, absolwent studiéw prawniczych na UMK. Ukoriczyt takze studia podyplomowe na kierunku
nowoczesny marketing w Uniwersytecie WSB Merito w Toruniu oraz studia z zakresu prawa upadtosciowego na UAM.
Na co dzien zawodowo zaangazowany w zapewnienie bezpieczehstwa prawnego dziatah marketingowych i
reklamowych. Jest specjalistg w zakresie prawa gospodarczego, autorskiego oraz ochrony danych osobowych.

Posiada bogate doswiadczenie trenerskie. Jest autorem biznesowego wideobloga prawniczego.

Monika Leksowska

Dyrektorka marketingu z ponad 16-letnim do$wiadczeniem zdobytym w miedzynarodowych organizacjach.
Obecnie zarzgdza dziatem marketingu w Polsce i Krajach Battyckich w koncernie Kramp.

Przeprowadzita rewolucje w marketingu branzy rolniczej pokazujgc, ze dzieki nowoczesnemu przywddztwu, szerokiej
wiedzy oraz niestandardowemu podejs$ciu, mozna realizowaé¢ nowoczesny marketing z sukcesem nawet przy niskich
budzetach.

Laureatka wielu branzowych nagréd, w tym 3-krotna zdobywczyni tytutu Dyrektor Marketingu roku.
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Jej motto: ,Zeby zapalaé innych samemu trzeba ptongé”.
Karolina Martyniuk

Regional Marketing Leader w IKEA, absolwentka prestizowego programu CIM advanced diploma w Chartered

Institute of Marketing, certyfikowana project managerka.

W swoim podejs$ciu tgczy szerokq wiedze teoretycznqg z zakresu zarzqgdzania strategicznego, marketingu, zarzqgdzania

projektami, metodologii design thinking i wielu innych, z praktycznym podejsciem pozwalajgcym na skuteczng
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realizacje nawet bardzo duzych i kompleksowych zadan.

Zdobywata doswiadczenie prowadzgc niestandardowe, ztozone projekty i kampanie marketingowe, tak digitalowe jak
i offline, w sieciowych agencjach reklamowych i globalnych markach. W swoim portfolio ma takie brandy jak Coca-

Cola, Milka, Carlsberg, Samsung, Huawei.

Partnerzy kierunku

BRAN D24 POSITIVEMIND.PL i;l\g‘}

SOCIAL MEDLA MONITORING & ANALYTICS
Instytut Reputacji

Special promotion for candidates.
Nie czekaj, zapisz sie online. Pierwsi korzystajq najwiece;j!

Zapisujgc sie do 27 maja, zyskujesz 1200 zt, dzieki: do 27 maja

czesne juz od

800 zt znizki w czesnym rozliczanej przez caty okres studiéw, 237 Zt 27191 2t

proporcjonalnie do wybranego systemu ratalnego, miesiecznie

400 zt dzieki zwolnieniu z optaty wpisowe;.
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Ceny dla kandydatéw

Studia to inwestycja, ktora sie zwraca

Na Uniwersytecie WSB Merito Bydgoszcz szanujemy Twéj czas i pieniqgdze, dlatego o finansach méwimy otwarcie. Nie
mnozymy dodatkowych optat, nie przemycamy matym druczkiem ukrytych kosztéw. U nas wiesz doktadnie, za co

ptacisz.

Studia podyplomowe to inwestycja, ktéra zwraca sie juz w ich trakcie w postaci nowych umiejetnoéci i kontaktéw,
ktére zaowocujg w biznesie. Wybierz studia podyplomowe na Uniwersytecie WSB Merito Bydgoszcz i przekonaj sie na

wtasnym przyktadzie, jaok inwestowaé w siebie, aby czerpaé z tego korzysci teraz i w przysztosci.

Niestacjonarne - Gwarantowane czesne state

Rok nauki Czesne

1 rata 1rok 4800 zt 5600zt
Rok nauki Czesne

2 raty 1rok 2400 zt 2800zt
Rok nauki Czesne

10 rat 1rok 480 zt 560zt

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy
bydgoszcz a studentem zawierana jest w formie pisemne;j.
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Rok nauki Czesne

12 rat 1rok 400 zt 467 21

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
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bydgoszcz a studentem zawierana jest w formie pisemne;j.
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Ceny dla absolwentéw WSB i WSB Merito

Studia to inwestycja, ktora sie zwraca

Na Uniwersytecie WSB Merito Bydgoszcz szanujemy Twéj czas i pieniqgdze, dlatego o finansach méwimy otwarcie. Nie
mnozymy dodatkowych optat, nie przemycamy matym druczkiem ukrytych kosztéw. U nas wiesz doktadnie, za co

ptacisz.

Studia podyplomowe to inwestycja, ktéra zwraca sie juz w ich trakcie w postaci nowych umiejetnoéci i kontaktéw,
ktére zaowocujg w biznesie. Wybierz studia podyplomowe na Uniwersytecie WSB Merito Bydgoszcz i przekonaj sie na

wtasnym przyktadzie, jaok inwestowaé w siebie, aby czerpaé z tego korzysci teraz i w przysztosci.

Niestacjonarne - Gwarantowane czesne state

Rok nauki Czesne

1 rata 1rok 4600 zt 5600zt
Rok nauki Czesne

2 raty 1rok 2300 zt 2800zt
Rok nauki Czesne

10 rat 1rok 460 zt 56021

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy
bydgoszcz a studentem zawierana jest w formie pisemne;j.
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Rok nauki Czesne

12 rat 1rok 383 zt 4672

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy
bydgoszcz a studentem zawierana jest w formie pisemne;j.
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