Komunikacja biznesowa i PR

- Specjalnoé¢ - studia | stopnia
Kierunek: Media i komunikacja w biznesie

Hybrydowe OBDPAZDZIERNIKA Studia licencjackie

Czego nauczysz sie, wybierajac te specjalnos$¢?

Dowiesz sie, jak:

zadbaé o profesjonalng oprawe swojej obecnosci w mediach,
organizowa¢ i relacjonowaé wydarzenia (eventy),

budowaé strategie medialng,

zarzgdzaé mediami spoteczno$ciowymi i mobilnymi w biznesie,

zbieraé, analizowaé i przetwarzaé dane analityczne pozyskane z monitoringu social mediéw.

Co jeszcze powiniene$ wiedzie¢?

Studia na tej specjalnosci prowadzone sq w dwéch formutach:

stacjonarnej tradycyjne;j,

niestacjonarnej hybrydowej.

Jesli zdecydujesz sie na formute niestacjonarng hybrydowq, to potowe dni zjazdowych bedziesz miat online

(synchronicznie), a potowe w murach uczelni.

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy wroclaw
a studentem zawierana jest w formie pisemnej.



Praca dla Ciebie:

agencje public relations

agencje reklamowe i marketingowe, w tym — marketingu
internetowego

media
instytucje publiczne
samorzqd terytorialny

korporacje

Program studiéw

Program studiéw na tej specjalnosci obejmuje m.in.:

komunikacje kryzysowaq,
rzecznictwo prasowe,

personal branding.

PRZEDMIOTY KSZTALCENIA OGOLNEGO:

Ekonomia

Jezyk obcy

Metody efektywnego uczenia sie
Microsoft 365

Podstawy komunikacji spotecznej
Podstawy prawa

Praca zespotowa z wykorzystaniem narzedzi IT
Réznice kulturowe

Socjologia

Wprowadzenie do projektu kierunkowego
Wychowanie fizyczne

WYKtAD DO WYBORU

Zréwnowazony rozwdj

PRZEDMIOTY KIERUNKOWE:

Copywriting
Etyka biznesu
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Etykieta w biznesie

Instrumentarium reklamy i PR

Instrumentarium zarzgdzania

Komunikacja w spotecznoéciach lokalnych
Komunikowanie spoteczne i medialne
Ksztattowanie wizerunku organizacji w mediach
Metody badan spotecznych

Nowe media i e-PR

Ochrona danych osobowych i informacji niejawnych
Ochrona wtasno$ci intelektualnej

Polska agenda publiczna

Praktyka zawodowa

Prawo mediéw

Projekt kierunkowy

Psychologia spoteczna

Ruchy spoteczne

Rynek mediéw

Wyszukiwanie i analiza informacji

Zarzqdzanie i komunikacja w sytuacjach kryzysowych

PRZEDMIOTY SPECJALNOSCIOWE :

Biznes Plan

Design thinking

Komunikacja wizualna

Media spotecznosciowe i mobilne w biznesie
Organizacja wydarzen

Personal branding

Projektowanie komunikacji

Rzecznictwo prasowe

Zarzgdzanie markgq i wizerunkiem firmy
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