Luksus Przysztosci: Moda,
Zdrowie i Relaks - Zarzadzanie

| Marketing w branzy FMCG

STUDIA PODYPLOMOWE



Program studiow

9 144 9 2

Liczba miesiecy nauki Liczba godzin zaje¢ Liczba zjazdéw Liczba semestréow

Zarzadzanie na globalnym rynku (28 godz.)

Globalny handel to sektor dajgcy zatrudnienie milionom pracownikéw na catym Swiecie - wysoce
konkurencyjny, umacniajgcy swojg pozycje w czasie globalnych zmian i turbulencji, wykorzystujgcy
zasoby z catego Swiata. Przetrwanie i budowanie sukcesu w tym sektorze wymaga analitycznych,
kreatywnych i innowacyjnych podejs¢ do rozwigzywania probleméw oraz odkrywania lub tworzenia
nowych mozliwosci. Liderzy branzy débr szybkozbywalnych muszg by¢ krytycznymi, ale i
zorientowanymi na przysztos¢ dowddcami i myslicielami, aby kreowac¢ innowacyjne sposoby budowania
przewagi konkurencyjnej i z sukcesem prowadzi¢ przedsiebiorstwa przez meandry rynku globalnego.
Przedmiot ten jest kompilacja wiedzy akademickiej z zarzadzania strategicznego opartego na Srodowisku
rzeczywistym, jego uwarunkowaniach i zmianach. Obejmuje teorie, badania, ¢wiczenia, prace grupows i
indywidualng. Wszystko po to, aby kazdy student zdobyt podstawowe umiejetnosci do stania sie w
przysztosci strategiem zarzadzania.

Swiat handlu i ustug (28 godz.)

Przedmiot ten obejmuje analize srodowiska globalnego podmiotéw sektora FMCG. Gtéwnie oparty o
projekty indywidualne i grupowe analizuje strukture sektora, strategie budowania przewagi
konkurencyjnej przez jego graczy, ktére umozliwiajg zmiany w handlu na poziomie globalnym i lokalnym.
Wykorzystujgc wiedze akademicka i badania rynkowe bedziesz tworzyt analizy i oceny, a takze
formutowat nowe podejscia strategiczne na poziomie managerskim.

Zarzadzanie operacyjne (24 godz.)

Zarzadzanie operacyjne w handlu, tahcuchy dostaw, procedury, rozumienie zachodzgcych proceséw - to
przedmiot techniczny, proceduralny, ktéry pozwala na zrozumienie podstaw dziatalnosci podmiotéw
branzy FMCG.

Nowoczesny Marketing w FMCG (24 godz.)

Przedmiot teoretyczno-eksperymentalny. Opiera sie na analizie skutecznosci strategii marketingowe;j
poszczegdlnych podmiotéw. Nowoczesny marketing obejmuje neuromarketing, marketing spoteczny i
marketing doswiadczen. Nauka od najlepszych graczy umozliwi Ci zdobycie wiedzy unikalnej, ktérg
bedziesz miat szanse nieustannie wykorzystywac w swojej karierze zawodowe;j.

Przedsiebiorczos¢ w branzy FMCG (20 godz.)

Dla tych, ktérzy patrza na biznes jako na kreacje nowego, a takze szanse na rozwdj i budowanie swoje;j
dziatalnosci. Nauka praktycznego projektowania biznesu czy to na poziomie startupu czy poziomie
korporacyjnym w branzy FMCG to tematyka, ktérg bedziesz sie zajmowat wykorzystujac poznane modele
biznesowe i wiedze o branzy.

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umo wy w
rozumieniu art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa 2/3
miedzy Uniwersytetem WSM Merito we Wroctawiu a studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



Projekt zaliczeniowy (20 godz.)

Projektowanie Twojej przysztosci zawodowej w branzy FMCG. Projekt tworzony we wsparciu
doswiadczonych coachdw bedzie analiza Twojego potencjatu i zdobytej podczas studidéw wiedzy o
branzy, a skonczy sie zaprojektowaniem przez Ciebie drogi do wyznaczonych przez Ciebie celéw.

Forma zaliczenia

= zrealizowanie programu i zadah z poszczegdlnych przedmiotéw

= uczestnictwo w zajeciach

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umo wy w
rozumieniu art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa 3/3
miedzy Uniwersytetem WSM Merito we Wroctawiu a studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



