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Program studiow

9 172 12 2

Liczba miesiecy nauki Liczba godzin zaje¢ Liczba zjazdéw Liczba semestréow

Wprowadzenie (24 godz.)

Charakterystyka eventow - 18 godz.
= Czym jest event - podstawowe koncepcje i definicje
= Rodzaje i cele eventow

= Trendy i inspiracje - wydarzenia w Polsce i na $wiecie

Kulisy pracy Event Managera - 6 godz.
= Rola i umiejetnosci profesjonalnego Event Managera
= Sciezki kariery w branzy eventowej

= Budowanie sieci kontaktéw z dostawcami i podwykonawcami
Planowanie i organizacja wydarzen (51 godz.)

Tworzenie oferty eventowej - 10 godz.
= Analiza motywacji i celéw klienta w kontekscie organizacji eventow
= Brief - czym jest i co powinien zawierac?

= Co powinna zawiera¢ oferta przedstawiana klientowi?

Projektowanie wydarzen - 10 godz.
= Tworzenie persony wydarzenia krok po kroku
= Kreatywna koncepcja wydarzenia i wybér atrakcji pod konkretng widownie i cel eventu

= Zaangazowanie i integracja uczestnikéw podczas wydarzen offline

Organizacja wydarzen online - 5 godz.
= Wybdr platformy do transmisji online

= Dobre praktyki na uczynienie eventu online atrakcyjnym dla odbiorcéw

Program i scenariusz eventu - 8 godz.
= Jak przygotowac scenariusz wydarzenia? Co powinno sie w nim zawrzec?
= Koordynacja dziatah podczas eventu i zarzadzanie ryzykiem

= Tips and tricks

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umo wy w
rozumieniu art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa 2/4
miedzy Uniwersytetem WSM Merito we Wroctawiu a studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



Twoércze rozwigzywanie problemoéw - 8 godz.

= Praktyczne techniki i narzedzia do kreatywnego rozwigzywania probleméw i podejmowania decyzji

Kluczowe umiejetnosci negocjacyjne (z certyfikatem FU) - 10 godz.
= Czym sg negocjacje?
= Rodzaje negocjacji

= Skutecznie przeprowadzanie procesu negocjacji z klientami, podwykonawcami i dostawcami

Podstawy zarzadzania projektem (36 godz.)

Wiedza ogdlna z zakresu zarzadzania projektami - 6 godz.

Planowanie i harmonogramowanie projektu eventowego - 6 godz.

Finanse w praktyce eventowej - 6 godz.

Zarzadzanie zespotem i efektywne prowadzenie spotkan - 8 godz.

Narzedzia wspomagajgce prace zespotu - 5 godz.

Organizacja pracy menedzera - 5 godz.
Promocja wydarzen (18 godz.)

Strategia promocji eventu - 10 godz.
= Cel, najwazniejsze elementy
= Dziatania offline i online

= Event marketing

Content marketing i storytelling - 8 godz.

Public Relations w przedsiewzieciach eventowych (21 godz.)
Pojecie, cele i funkcje PR - 8 godz.

= Gtéwne zatozenia PR

= Rdznice miedzy PR, a marketingiem

= Narzedzia PR

= Wspétpraca z mediami, sponsorami i partnerami wydarzen
Wystapienia publiczne i sztuka prezentacji - 8 godz.

Kreowanie wizerunku menedzera - 5 godz.

= Twoja marka osobista

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umo wy w
rozumieniu art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa 3/4
miedzy Uniwersytetem WSM Merito we Wroctawiu a studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



Prawo w eventach (10 godz.)

= Najwazniejsze aspekty prawne organizacji wydarzen - 10 godz.
Seminarium (8 godz.)
Seminarium - 8 godz.

Forma zaliczenia (4 godz.)

= testy sprawdzajgce wiedze

= projekt i jego obrona

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umo wy w
rozumieniu art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa 4/4
miedzy Uniwersytetem WSM Merito we Wroctawiu a studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



