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Czego sie nauczysz?

= Nauczysz sie projektowania skutecznych kampanii reklamowych

= Dowiesz sie, jak wykorzystywac¢ nowoczesne narzedzia marketingowe, takie jak Google
Analytics, Google Trendy, czy Google Adwords

» Opanujesz analityke dziatan internetowych i nauczysz sie wyciggac z niej wnioski

= Zrozumiesz co oznacza termin ,customer experience” i jak go tworzy¢

= Poznasz techniki budowania wizerunku marki i relacji w Internecie, w tym w social mediach
= Pojmiesz sposoby projektowania serwiséw internetowych zorientowanych na odbiorce

= Przypatrzysz sie badaniom marketingowym i zrozumiesz ich cel

= Zaprzyjaznisz sie z CRM i nauczysz sie wykorzystywa¢ marketing automation

Praca dla Ciebie

= Pracujgc jako specjalista ds. marketingu bedziesz planowa¢, koordynowac i realizowacd
dziatania marketingowe

= Zdobedziesz zatrudnienie jako specjalista SEM/SEO, optymalizujacy strony internetowe i
tworzacy skuteczne kampanie reklamowe

» Jako specjalista ds. marketingu internetowego bedziesz planowa¢, wdrazac i analizowac
dziatania marketingowe prowadzone w kanatach cyfrowych

= Na stanowisku analityka internetowego bedziesz zajmowac sie gromadzeniem, analizg i
interpretacjg danych dotyczacych aktywnosci uzytkownikéw w Internecie, by lepiej dopasowywac
dziatania marketingowe

* Jako e - commerce manager bedziesz planowac i realizowac strategie sprzedazy online, a takze
sprawowac nadzér nad marketingiem, obstugg klienta oraz optymalizacja proceséw

Program studiow

Praktyczne studia

Uczymy tak, aby jak najlepiej przygotowac Cie do rzeczywistych wyzwan, z jakimi spotkasz sie w pracy
zawodowe].

* Projekty grupowe - realne problemy biznesowe.
= Symulacje - decyzje w warunkach rynkowych.

= Staze i praktyki - doswiadczenie w firmach.
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= Wyktady z praktykami - eksperci z rynku.
= Nowoczesne narzedzia - aktualne technologie.

= Case studies - analiza realnych przypadkdw.

Wybrane zajecia kierunkowe

= Zarzadzanie organizacjg

= Socjologia biznesu

= Zarzadzanie produktem

= Zintegrowane komunikowanie marketingowe
= Psychologia w marketingu

= Mikroekonomia

* Prawo handlowe

= Negocjacje w biznesie

= Analiza rynkéw i konkurencji

= Promocja w sprzedazy

= Reklama i marketing on-line

= Badania marketingowe i statystyka opisowa

= Marketing B2B

Wybrane zajecia specjalnosciowe

= Logistyka marketingowa

= Zarzgdzanie ceng i dystrybucja

= Social media marketing w strategiach marketingowych

= Ustugi internetowe w strategiach marketingowych

= Strategie komunikacji marki i zarzgdzanie marka

= Planowanie i realizacja kampanii reklamowych w Internecie

= Marketing relacyjny CRM i automatyzacja w strategiach marketignowych
= Content marketing i storytelling

= Public relations w Internecie
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Nauka jezyka obcego

Na studiach stacjonarnych:

= 120 godzin nauki jezyka obcego (30 godz. na semestr) od 1-4 semestru.

Forma realizacji:
wszystkie zajecia prowadzone sg w formie stacjonarnej z lektorem.

Na studiach niestacjonarnych:

= 120 godzin nauki jezyka obcego (30 godz. na semestr) od 1-4 semestru.
Forma realizacji:

» 16 godzin zaje¢ w sali z lektorem (zjazdy)

= 14 godzin realizowanych w formule e-learningowe;j

Do wyboru: angielski, niemiecki, hiszpanski.

Praktyki i staze

Praktyki studenckie to wazny element studidw. Studenci studidéw licencjackich oraz jednolitych studiéw
magisterskich realizujg 960 godzin praktyk (24 tygodnie), zdobywajgc doswiadczenie zawodowe. Jesli
pracujesz w zawodzie zgodnym z kierunkiem studiow, mozesz zaliczy¢ praktyki na podstawie
zatrudnienia. W trakcie studidw masz tez szanse na ptatny staz. Programy stazowe przygotowujg
pracodawcy, z ktérymi wspétpracujemy, dostosowujac wymagania do stanowisk, co utatwia pierwsze
kroki zawodowe.

Sposob zaliczenia studiow

Tworzysz w zespole projekt dyplomowy, ktéry rozwigzuje praktyczny lub teoretyczny problem zwigzany z
Twoim kierunkiem. Badajac literature i przeprowadzajgc wtasne analizy, pracujesz nad autorska
propozycja rozwigzania problemu. Wszystko, czego nauczysz sie podczas studiéw, pozwala Ci na
stworzenie profesjonalnej pracy opartej na realnych danych i dziataniach. by uzyskac tytut licencjata,
taki projekt musisz obronic¢ przed komisjg. To Ty wyznaczasz kierunek swojego projektu!

Partnerzy kierunku
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Zasady rekrutacji

Aby zostac¢ studentem studiow | stopnia
(licencjackich lub inzynierskich) na
Uniwersytecie WSB Merito, nalezy:
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Mniejsza inwestycja, ten sam zwrot

Rozpocznij studia od marca na kierunkach
biznesowych teraz w wyjatkowo korzystnej
cenie!

Do 29 stycznia czesne juz od 466 zi/mies.

Wpisowe? Zawsze 0 zt!

zda¢ mature i uzyskac Swiadectwo dojrzatosci,
Oferta kierunkow:

ztozy¢ komplet wymaganych dokumentoéw,
= Marketing i sprzedaz,

spetni¢ wymogi wynikajace z zasad rekrutacji,
» Media i komunikacja i biznesie,

0 przyjeciu decyduje kolejnos¢ zgtoszen oraz

kompletnos¢ dokumentow. = Psychologia w biznesie,

= Zarzadzanie.
Dowiedz sie wiecej

Wyktadowcy

mgr Katarzyna Tatarkiewicz, Menedzer kierunku

Specjalizuje sie w przywdédztwie, zarzgdzaniu zespotami, réznorodnoscig oraz psychologicznymi
aspektami rynku pracy.

Doswiadczony ekspert w strategicznym zarzadzaniu, prowadzeniu zespotdw i talentéw, wdrazaniu
programow wellbeingowych oraz budowaniu nowoczesnego przywddztwa.

Autorka wielu publikacji i podcastéw dotyczacych zarzgdzania strategicznego, pracy zespotowej i
budowania nowoczesnego przywddztwa.

Ma wieloletnie doswiadczenie w zarzgdzaniu zespotami i obszarem HR oraz w planowaniu i
wdrazaniu strateqii zarzgdzania talentami.

mgr Anna Domin

= Filozof-Ekspertka w zakresie etycznej komunikacji, ESG i strategii zréwnowazonego marketingu.
Wspéttworzy kampanie spoteczne i edukacyjne, ktére inspirujg do zmiany. Autorka kampanii
#juzwszystkomam.
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= Ambasadorka Al, wyktadowczyni akademicka, mentorka i autorka tresci z pogranicza filozofii,
etyki, marketingu i komunikacji. tgczy humanistyczna refleksje z praktyka biznesowsa.

= Doswiadczona strateg komunikacyjna. Pracuje z kancelariami, markami kreatywnymi i
przemystowymi. tgczy wiedze humanistyczng z praktyka biznesowg. Wspéttwdrczyni kolektywu
THOSEGIRLS.PL

= Pisze o architekturze, wzornictwie i zrbwnowazonym projektowaniu dla Architect@Work i
Architecture Snob. Wspétpracuje z mediami i wydarzeniami branzowymi jako autorka i redaktorka.

mgr Agnieszka Nowakowska-Twardowska

= Specjalista marketingu medialnego, komunikacji i PR z dwudziestoletnim doswiadczeniem w pracy
na rynku produktowym i korporacyjnym, a takze dziennikarz.

= Absolwentka Dziennikarstwa na WDiINP Uniwersytetu Warszawskiego, specjalnos¢ Marketing
Medialny i Public Relations oraz studidow doktoranckich na WDiINP Uniwersytetu Warszawskiego.

= Jego zainteresowania naukowe obejmujg dziennikarstwo, historie mediéw i marketing. Petni takze
funkcje opiekuna Kota Naukowego Rozwoju Lideréw Biznesu.

= Znajomos$¢ rynku marketingu i PR, specjalista w zakresie budowania wizerunku marki, ekspert w
obszarze wystgpien publicznych i szkolen.

dr hab. Hanna Gorska-Warsewicz

= Doktor habilitowany nauk ekonomicznych w zakresie nauk o zarzadzaniu specjalizujacy sie w
problematyce zarzadzania marka, jej kapitatem, wartoscia, reputacja, tozsamoscia i kreowaniem
jej wizerunku.

= Jest profesorem uczelni, promotorem czterech prac doktorskich oraz biegtym sadowym w zakresie
organizacji i zarzadzania (znaki towarowe, marki). Konsultuje strategie i wycene znakdéw
towarowych.

= Autor 12 monografii w jezyku polskim i angielskim (PWN, PWE, Wolter Kluwers, Difin, Routledge
Taylor & Francis), ponad 300 artykutéw, 50 rozdziatéw w monografiach, redaktor naukowy 7
monografii.

= Doswiadczenie w wycenie znakéw towarowych, analizie percepcji marek, produktéw, opakowan i
logotypdw, identyfikacji podrébek znanych marek, identyfikacji praktyk rynkowych
wprowadzajgcych w btad.

mgr Sylwia Kuligowska

= Praktyk public relations i marketingu, rzecznik prasowy. Zatozycielka i szefowa SCOPE Public
Relations - firmy doradczej specjalizujgcej sie w obstudze PR sektora defence, security, space,
Tech, TSL.

= Prelegent, panelista podczas konferencji z obszaru komunikacji i etyki PR. Manager w obszarze
komunikacji korporacyjnej i kryzysowej oraz media relations i public affairs.

= Autorka publikacji na temat public relations, gtéwny obszar zainteresowan naukowych stanowi
wizerunek polskich stuzb specjalnych i wojska.
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= Absolwentka London School of Public Relations, podyplomowego studium handlu zagranicznego w
Szkole Gtéwnej Handlowej oraz studiéw podyplomowych zarzadzania i marketingu w Akademii
Kozminskiego.

dr Adrianna Trzaskowska-Dmoch

= Specjalizuje sie w badaniach nad zastosowaniem nowoczesnych technologii w medycynie oséb
starszych oraz w przedsiebiorstwach produkcyjnych.

= Autor publikacji w renomowanych czasopismach, specjalizuje sie w analizie wyzwah spoteczno-
gospodarczych i technologicznych, tworzac innowacyjne rozwigzania dla sektora publicznego i
biznesu.

= Autor wielokrotnie nagradzany za osiggniecia naukowe i dydaktyczne, w tym Nagrodg Zespotowg
Il stopnia JM Rektora PW za lata 2018-2019 oraz 2022-2023.

= Biegty w analizie uwarunkowan zréwnowazonego rozwoju gospodarki senioralnej oraz we
wdrazaniu i ocenie nowoczesnych technologii w przedsiebiorstwach produkcyjnych.
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