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Czego sie nauczysz?

= Zdobedziesz wiedze i umiejetnosci niezbedne do pracy w cyfrowym Swiecie biznesu, co pozwoli
Ci dziata¢ w nowoczesnym srodowisku.

= Nauczysz sie prowadzenia kampanii reklamowych online, ktére angazujg uzytkownikoéw i
zwiekszaja zasieg marki.

= Zdobedziesz wiedze o optymalizacji wyszukiwarek (SEO) oraz marketingu w wyszukiwarkach
(SEM), by zwiekszy¢ widocznos¢ tresci.

» Opanujesz techniki tworzenia grafik i wideo, ktdre przyciggna uwage odbiorcéw w mediach
spotecznosciowych.

» Dowiesz sie, jak efektywnie wykorzystywac technologie do produkcji multimediow, by
tworzy¢ nowoczesne tresci wizualne.

= Zrozumiesz, jak zarzgdza¢ komunikacja w srodowisku online, by skutecznie dotrze¢ do
réznych grup docelowych.

Praca dla Ciebie

= Jako specjalista ds. marketingu internetowego mozesz projektowad i prowadzi¢ kampanie
reklamowe w srodowisku cyfrowym.

= Na stanowisku specjalista ds. social media bedziesz rozwija¢ obecnos$¢ marek w mediach
spotecznosciowych.

= Pracujagc w agencjach marketingowych, zajmiesz sie realizacja kompleksowych dziatan
promocyjnych.

= W sektorze e-commerce bedziesz zarzadzac sprzedaza online i komunikacja z klientami.

= W firmach technologicznych mozesz odpowiada¢ za tworzenie strategii komunikacyjnych w
Swiecie cyfrowym.

= W organizacjach non profit mozesz promowac dziatania i kampanie spoteczne w mediach
online.

Program studiow

Praktyczne studia

Uczymy tak, aby jak najlepiej przygotowac Cie do rzeczywistych wyzwan, z jakimi spotkasz sie w pracy
zawodowe].

= Projekty grupowe - realne problemy biznesowe.
= Symulacje - decyzje w warunkach rynkowych.

= Staze i praktyki - doswiadczenie w firmach.
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= Wyktady z praktykami - eksperci z rynku.
= Nowoczesne narzedzia - aktualne technologie.

» Case studies - analiza realnych przypadkéw.

Wybrane zajecia kierunkowe

= Elementy psychologii spotecznej

= Komunikacja interpersonalna

= Podstawy prawa

= Psychologia komunikacji i marketingu

= Komunikowanie spoteczne i medialne

= Prawo mediow

= Zarzgdzanie organizacjg

= Instrumenty reklamy i PR

= Ksztattowanie wizerunku organizacji w mediach

= Zarzadzanie i komunikacja w sytuacjach kryzysowych

Wybrane zajecia specjalnosciowe

= Big Data w marketingu

= Grafika i wideo w Internecie

= Systemy zarzadzania trescig i wiedza

= Kampanie zintegrowane - projektowanie, zarzgdzanie i raportowanie
= Marketing SEO i SEM

= Content marketing i storytelling

= Video marketing

= Zarzadzanie kanatami w mediach spotecznosciowych

= Techniki i narzedzia badan Internetu

Nauka jezyka obcego

Na studiach stacjonarnych:

= 120 godzin nauki jezyka obcego (30 godz. na semestr) od 1-4 semestru.
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Forma realizacji:
wszystkie zajecia prowadzone sg w formie stacjonarnej z lektorem.

Na studiach niestacjonarnych:

= 120 godzin nauki jezyka obcego (30 godz. na semestr) od 1-4 semestru.
Forma realizacji:

= 16 godzin zajec w sali z lektorem (zjazdy)

= 14 godzin realizowanych w formule e-learningowej

Do wyboru: angielski, niemiecki, hiszpanski.

Praktyki i staze

Praktyki studenckie to wazny element studidw. Studenci studidéw licencjackich oraz jednolitych studiéw
magisterskich realizujg 960 godzin praktyk (24 tygodnie), zdobywajgc doswiadczenie zawodowe. Jesli
pracujesz w zawodzie zgodnym z kierunkiem studiéw, mozesz zaliczy¢ praktyki na podstawie
zatrudnienia. W trakcie studiéw masz tez szanse na ptatny staz. Programy stazowe przygotowujg
pracodawcy, z ktérymi wspétpracujemy, dostosowujgc wymagania do stanowisk, co utatwia pierwsze
kroki zawodowe.

Sposadb zaliczenia studiow

Studia koncza sie obrona samodzielnie przygotowanej pracy dyplomowej. Jej temat wybierasz
zgodnie z kierunkiem studiéw oraz wybrang specjalnoscia, rozwijajgc zagadnienia najlepiej
odpowiadajgce Twoim zainteresowaniom i planom zawodowym.

Podczas egzaminu dyplomowego prezentujesz najwazniejsze zatozenia, przebieg oraz wnioski z
przeprowadzonych badan, a komisja zadaje pytania dotyczace zaréwno Twojej pracy, jak i zagadnien
zwigzanych z kierunkiem studiéw.

Pozytywna obrona pracy dyplomowej jest warunkiem uzyskania tytutu licencjata i stanowi
zwienczenie zdobytej wiedzy, umiejetnosci oraz kompetencji nabytych w trakcie studiéw.

Partnerzy kierunku

IWIAZTEK PRACODAWCOW
WARSZAWY | MAZOWSZA

= LEWIATAN

Zasady rekrutacji Stypendia i znizki
Aby zostac studentem studiow | stopnia Na studiach | stopnia i jednolitych magisterskich
(licencjackich lub inzynierskich) na mozesz skorzystad z:

Uniwersytecie WSB Merito, nalezy:
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ukonczy¢ szkote Srednia,

ztozy¢ komplet wymaganych dokumentéw,

spetni¢ wymogi wynikajace z zasad rekrutacji,

0 przyjeciu decyduje kolejnos¢ zgtoszen oraz
kompletnos¢ dokumentéw.
Dowiedz sie wiecej

zda¢ mature i uzyska¢ swiadectwo dojrzatosci,

znizki na studia dzienne i popotudniowo-
weekendowe

Programu Very Important Student (VIS) -
100% znizki na czesne w | semestrze,

50% znizki na czesne na drugi kierunek
studidéw.

stypendiow jak na uczelniach
publicznych: naukowych, sportowych,
socjalnych oraz Erasmus+.

= elastycznego system optat czesnego z
mozliwoscig wyboru liczby rat
Dowiedz sie wiecej

Ceny

W oparciu o art. 80 ust. 3 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce uczelnia raz w roku akademickim zwieksza
wysokos¢ czesnego okreslonego w § 3 ust. 1 Umowy o wskaznik réwny wskaznikowi wzrostu cen towardw i ustug konsumpcyjnych za rok
kalendarzowy poprzedzajacy rok, w ktérym dokonuje sie waloryzacji, ogtoszony przez Prezesa Gtéwnego Urzedu Statystycznego, facznie nie
wiecej niz 0 30 % do czasu ukonczenia studiow okreslonych w Umowie.

Wyktadowcy

mgr Katarzyna Kasprzyk, Menedzer kierunku

= Menedzer Kierunku Media i Komunikacja w Biznesie, Dyplomowany Coach, trener biznesu i
kompetencji miekkich, wyktadowca akademicki z dwunastoletnim stazem.

= Absolwentka kierunku Zarzgdzanie WSM w Warszawie, Studiéw Podyplomowych Public Relations i
wspotpraca z mediami Szkoty Gtéwnej Handlowej w Warszawie, Biznes Coaching w WSM w
Warszawie.

= Ukonczyta Kwalifikacyjne Studia Podyplomowe Emisja gtosu na Uniwersytecie Marii Sktodowskiej -
Curie w Lublinie. Jako trener specjalizuje sie w szkoleniach z wystapien publicznych i pracy z
kamera.

= Ekspert w dziedzinach: Public Relations i wspétpraca z mediami, wystapienia przed kamerg, emisja
gtosu w prezentacjach biznesowych, social media.

dr Robert Antoszczak

= Specjalizuje sie w badaniach uzytecznosci (UX) oraz zastosowaniach sztucznej inteligencji w
komunikacji medialnej i biznesie. Badacz komunikacji interpersonalnej oraz kreatywnosci.

= Od 25 lat jako przedsiebiorca prowadzi m.in. software house realizujacy projekty z obszaru
mediéw interaktywnych, w tym portale internetowe i aplikacje. Tworzy programy rozwojowe dla
firm i instytucji

= Cztonek Akademii Internetu Webstarfestival (2012-2014). Laureat nagréd Innovations oraz Dobry
Wzér za projekt Systemu Informacji Pasazerskiej dla AMS S.A.
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= Prowadzi coaching indywidualny i zespotowy, projektuje oraz rozwija produkty cyfrowe, realizuje
badania UX i Al, zarzadza projektami IT oraz stosuje Design Thinking i badania ilosciowe i
jakosciowe.

dr Marcin Radomski

= Specjalizuje sie w naukach o komunikacji, dziennikarstwie, historii filmu, nowych mediach i public
relations. Analizuje relacje miedzy kulturg, mediami a spotecznym wymiarem przekazu.

* Prowadzi analizy komunikacji audiowizualnej, wizerunku medialnego oraz wspétczesnych modeli
odbioru kultury. tgczy metodologie badan medioznawczych z praktyka dziennikarska.

= Autor ksigzki ,Inny swiat? Kino autorskie Doroty Kedzierzawskiej” oraz tekstéw krytycznych.
Wspétpracowat przy opracowaniach poswieconych nowym mediom i komunikacji kulturalnej.

= Dziennikarz, rzecznik prasowy i publicysta wspétpracujacy z mediami ogdlnopolskimi. Tworca
projektu KINOrozmowa oraz prowadzgcy audycje w Polskim Radiu.
mgr Agnieszka Nowakowska-Twardowska

= Specjalista marketingu medialnego, komunikacji i PR z dwudziestoletnim doswiadczeniem w pracy
na rynku produktowym i korporacyjnym, a takze dziennikarz.

= Absolwentka Dziennikarstwa na WDINP Uniwersytetu Warszawskiego, specjalnos¢ Marketing
Medialny i Public Relations oraz studidow doktoranckich na WDiINP Uniwersytetu Warszawskiego.

= Jego zainteresowania naukowe obejmujg dziennikarstwo, historie medidw i marketing. Petni takze
funkcje opiekuna Kota Naukowego Rozwoju Lideréw Biznesu.

= Znajomos$¢ rynku marketingu i PR, specjalista w zakresie budowania wizerunku marki, ekspert w
obszarze wystgpien publicznych i szkolen.

mgr Anna Domin

» Filozof-Ekspertka w zakresie etycznej komunikacji, ESG i strategii zrbwnowazonego marketingu.
Wspéttworzy kampanie spoteczne i edukacyjne, ktére inspirujg do zmiany. Autorka kampanii
#juzwszystkomam.

= Ambasadorka Al, wyktadowczyni akademicka, mentorka i autorka tresci z pogranicza filozofii,
etyki, marketingu i komunikacji. tgczy humanistyczna refleksje z praktyka biznesowsa.

= Doswiadczona strateg komunikacyjna. Pracuje z kancelariami, markami kreatywnymi i
przemystowymi. tgczy wiedze humanistyczng z praktyka biznesowg. Wspéttwdrczyni kolektywu
THOSEGIRLS.PL

= Pisze o architekturze, wzornictwie i zréwnowazonym projektowaniu dla Architect@Work i
Architecture Snob. Wspétpracuje z mediami i wydarzeniami branzowymi jako autorka i redaktorka.

mgr Damian Stanistawski

= Dziennikarz, prezenter telewizyjny, publicysta, medioznawca, wyktadowca akademicki, specjalista
ds. mediéw, komunikacji i wizerunku, a takze bezpieczenstwa miedzynarodowego i polityki
zagranicznej.

= Zdobywat doswiadczenie w TVN, Telewizji Polskiej, Telewizji Wielkopolskiej i wPolsce24, pracujac
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mgr

mgr

mgr

m.in. jako prezenter programéw informacyjnych i publicystycznych, wydawca oraz redaktor
naczelny

Reporter relacjonujgcy najwazniejsze wydarzenia z kraju i z zagranicy m.in.: trzesienie ziemi w
Turcji, zamachy w Izraelu, wybory prezydenckie i parlamentarne na Swiecie. Trener wystgpien
publicznych.

Absolwent Uniwersytetu Warszawskiego, specjalnos¢ studia badan nad Afryka, Bliskim i
Srodkowym Wschodem, a takze Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza, specjalno$¢ prawo
dyplomatyczne i konsularne.

Mateusz Blumenfeld

Interesuje sie Al w marketingu i sprzedazy oraz analitykg zachowan. taczy strategie digital,
projektowanie proceséw i wspotprace z duzymi markami nad modelami wzrostu i efektywnosci.

Head of Sales w agencji digitalowej. Odpowiada za strategie wzrostu, presales i kluczowe RFP,
prowadzgc projekty dla globalnych marek oraz taczac sprzedaz z doradztwem strategicznym.

Odpowiadat za rekordowe kwartaty sprzedazy, wygrane przetargi i strategie dla wiodgcych marek.
Zbudowat proces kwalifikacji leadéw oraz wdrozyt standardy presales.

Ma doswiadczenie w strategii sprzedazy, skalowaniu zespotéw i projektach digital. Wtasciciel
kliniki ME w Warszawie, mentor WSB Merito, ekspert CRM i automatyzacji.

Marian Dachniewski

Jako dziennikarz z 40 letnim stazem zdobytym dowiadczeniem w PRi TV i wyksztateceniem
dziennikarsko-politologicznym zajmuje sie przedmiotami z pogranicza komunikacji
spotecznej.etyki i dzienniarstwa.

Ekspert w zakresie zjawisk politycznych i nauki dziennikarstwa. Ltgczy wiedze akademicka z
praktyka, prowadzac badania i zajecia dydaktyczne poswiecone polityce oraz mediom.

Prowadzit prace i studia doktoranckie nad historig radia oraz nowymi formami aktywnosci PR w
latach 70. XX wieku, analizujgc m.in. znaczenie audycji na zywo jako narzedzia komunikacji
spotecznej.

Posiada umiejetnos¢ analizy zjawisk spoteczno-politycznych w kraju i za granicg oraz ich
komentowania, tgczac wiedze teoretyczng z praktycznym spojrzeniem na procesy spoteczne i
polityczne.

Pawet Zawadzki

Specjalizuje sie w strategii kreatywnej, komunikacji marek oraz psychologii zachowan
konsumenckich w kampaniach digital i 360°.

Posiada 15+ lat doswiadczenia jako dyrektor kreatywny i producent, prowadzac projekty dla
topowych marek e-commerce, finansowych i logistycznych w EMEA.

Realizowat ogdlnopolskie produkcje TV i kreatywne kampanie miedzynarodowe, zarzadzajac
interdyscyplinarnymi zespotami i budujgc widocznos¢ EMEA / CEE.

taczy umiejetnosci storytellingu, leadershipu, data-driven creativity oraz public speaking;
wyktadowca i twérca branzowych formatéw edukacyjnych i podcastowych.
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