Marketing |
sprzedaz

STUDIA | STOPNIA - KIERUNEK

Forma: Niestacjonarne ¢ Stacjonarne
Sposodb realizacji: Hybrydowe ¢ Online
Cechy: Studia I stopnia licencjackie « Od marca ¢ PolsKki

Miasto: Warszawa



Czego sie nauczysz?

= Zdobedziesz wiedze z zakresu nowoczesnego marketingu i sprzedazy, co pozwoli Ci na
skuteczne zarzgdzanie dziataniami promocyjnymi i sprzedazowymi.

» Poznasz techniki pozyskiwania klienta, zaréwno indywidualnego, jak i biznesowego, co zwiekszy
Twoja skutecznos¢ zawodowa.

= Opanujesz tworzenie contentu i strategie komunikacyjne, co pozwoli Ci na skuteczne
budowanie wizerunku marki.

= Zrozumiesz, jak zarzadzac relacjami z klientami, co pomoze w budowaniu trwatych wiezi i
podnoszeniu satysfakcji klientéw.

= Zdobedziesz praktyczne umiejetnosci w obstudze narzedzi marketingowych i reklamowych,
wspierajgc kampanie promocyjne online i offline.

= Nauczysz sie efektywnie analizowac¢ dane rynkowe i prowadzi¢ badania marketingowe,
dostosowujac strategie do zmieniajacych sie warunkow.

Praca dla Ciebie

= Znajdziesz zatrudnienie jako specjalista ds. marketingu cyfrowego, wspierajgc rozwo;
kampanii online i budujgc zasieg marki.

= Mozesz pracowac jako specjalista ds. SEO/SEM, optymalizujgc strony internetowe i prowadzac
kampanie reklamowe w wyszukiwarkach.

* Pracujesz jako analityk internetowy, analizujgc dane i tworzac rekomendacje dla dziatan
marketingowych.

= Rozwiniesz swojg kariere jako menedzer produktu, planujgc strategie rynkowe i wprowadzajac
nowe produkty na rynek.

» Znajdziesz prace w agencjach reklamowych jako copywriter, tworzac kreatywne tresci
reklamowe i marketingowe.

= Zatrudnisz sie jako specjalista ds. public relations, zarzadzajgc komunikacja i relacjami z
mediami

Program studiow
Praktyczne studia

Uczymy tak, aby jak najlepiej przygotowac Cie do rzeczywistych wyzwan, z jakimi spotkasz sie w pracy
zawodowej.

= Projekty grupowe - realne problemy biznesowe.
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= Symulacje - decyzje w warunkach rynkowych.

= Staze i praktyki - doswiadczenie w firmach.

Wyktady z praktykami - eksperci z rynku.
= Nowoczesne narzedzia - aktualne technologie.

= Case studies - analiza realnych przypadkoéw.

Wybrane zajecia kierunkowe

= Analiza rynku i konkurencji

= Badania marketingowe i statystyka
= Global marketing

= Logistyka marketingowa

= Marketing B2B

= Mikroekonomia

= Negocjacje w biznesie

= Ochrona wiasnosci intelektualnej
= Public Relations

= Prawo handlowe

» Przedsiebiorczos¢ i rozwéj biznesu
= Psychologia w marketingu

= Reklama i marketing online

= Strategie sprzedazy i marki

= Techniki sprzedazy

= Zarzgdzanie ceng i dystrybucja

= Zarzadzanie organizacjg

= Zarzadzanie produktem

= Zintegrowane komunikowanie marki

Wybrane zajecia specjalnosciowe

= E-marketing
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= Public relations

= Media i komunikacja kryzysowa

= Customer engagement

= Zarzadzanie agencjg marketingowg w oparciu o symulacje REVAS
= Mapowanie doswiadczen klienta

= Marketing 5.0

= Content marketing

= Zarzgdzanie ceng i dystrybucja

= Zarzadzanie innowacjami

= Strategie promocji i reklamy

= Podstawy analizy konkurencji

Nauka jezyka obcego

Na studiach stacjonarnych:

= 120 godzin nauki jezyka obcego (30 godz. na semestr) od 1-4 semestru.
Forma realizacji:
wszystkie zajecia prowadzone sg w formie stacjonarnej z lektorem.

Na studiach niestacjonarnych:

= 120 godzin nauki jezyka obcego (30 godz. na semestr) od 1-4 semestru.
Forma realizacji:

= 16 godzin zaje¢ w sali z lektorem (zjazdy)

= 14 godzin realizowanych w formule e-learningowe;j

Do wyboru: angielski, niemiecki, hiszpanski.

Praktyki i staze

Praktyki studenckie to wazny element studidw. Studenci studiéw licencjackich oraz jednolitych studiow
magisterskich realizujg 960 godzin praktyk (24 tygodnie), zdobywajac doswiadczenie zawodowe. Jesli
pracujesz w zawodzie zgodnym z kierunkiem studiéw, mozesz zaliczy¢ praktyki na podstawie
zatrudnienia. W trakcie studiéw masz tez szanse na ptatny staz. Programy stazowe przygotowujg
pracodawcy, z ktérymi wspétpracujemy, dostosowujgc wymagania do stanowisk, co utatwia pierwsze
kroki zawodowe.
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Sposadb zaliczenia studiow

Tworzysz w zespole projekt dyplomowy, ktéry rozwigzuje praktyczny lub teoretyczny problem
zwigzany z Twoim kierunkiem. Badajgc literature i przeprowadzajgc wtasne analizy, pracujesz nad
autorska propozycjg rozwigzania problemu. Wszystko, czego nauczysz sie podczas studidw, pozwala Ci
na stworzenie profesjonalnej pracy opartej na realnych danych i dziataniach. By uzyska¢ tytut
licencjata, taki projekt musisz obroni¢ przed komisja. To Ty wyznaczasz kierunek swojego
projektu!

Partnerzy kierunku
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Zasady rekrutacji Stypendia i znizki

Aby zostac studentem studiéw | stopnia
(licencjackich lub inzynierskich) na
Uniwersytecie WSB Merito, nalezy:

» Na studiach | stopnia i jednolitych
magisterskich mozesz skorzysta¢ z Programu
Very Important Student (VIS) i studiowac
pierwszy semestr nawet za darmo.

= ukonczy¢ szkote srednia, : , .
y S 2 = Mozesz otrzymac te same stypendia, co

zdac¢ mature i uzyskac swiadectwo dojrzatosci, studenci uczelni publicznych, w tym naukowe,
sportowe, socjalne i zapomogi.

ztozy¢ komplet wymaganych dokumentéw,
= Dodatkowo, elastyczny system optat
pozwala Ci wybra¢, w ilu ratach chcesz

spetni¢ wymogi wynikajace z zasad rekrutacji,

= 0 przyjeciu decyduje kolejno$¢ zgtoszen oraz optacac czesne.
kompletnos¢ dokumentow. Dowiedz sie wiecej

Dowiedz sie wiecej

Ceny
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http://www.merito.pl/warszawa/studia-i-szkolenia/studia-i-stopnia/zasady-rekrutacji-sis
http://www.merito.pl/warszawa/studia-i-szkolenia/studia-i-stopnia/stypendia-i-znizki

Dla Kandydatéw

Czesne stopniowane

Czeshe rowne

Studia stacjonarne

456 zt 540-z-(12 x 456 zt)
1 rok Najnizsza cena z ostatnich 30dni: 540zt 1 rok
2 rok 655 zt (12 x 655 ) 2 rok
3 rok 935 2t (10 x 935 z1) 3 rok

511 zt 595z-(12 x 511 z)

Najnizsza cena z ostatnich 30dni: 595zt

595 zt (12 x 595 7))
700 zt (10 x 700 zt)

Studia niestacjonarne

il s 566 zt 650-2(12 x 566 z) | i

Najnizsza cena z ostatnich 30dni: 650zt
2 rok 765 zt (12 x 765 zt) 2 rok
3 rok 1060 zt (10 x 1060 zt) 3 rok

661 zt 7452(12 x 661 zt)

Najnizsza cena z ostatnich 30dni: 745zt

745 zt (12 x 745 zt)
880 zt (10 x 880 zt)

Dla naszych absolwentow

Czesne stopniowane Czesne réwne
Studia stacjonarne
1 rok Najnizgz§3ceﬁg fi.sgtft*r:i(c]r-\23())(d:11i:2§4g+zi 1 rok Najnizgzzgeﬁi ?goft?tti(c}m23c))(dji:7§9§?+
2 rok 655 zt (12 x 655 z1) 2 rok 595 zt (12 x 595 z)
3 rok 935 zt (10 x 935 zi) 3 rok 700 zt (10 x 700 zt)
Studia niestacjonarne
1 ek 533 z+650-2H(12 x 533 zi) | ik 628 zt 745-2(12 x 628 zi)
Najnizsza cena z ostatnich 30dni: 650zt Najnizsza cena z ostatnich 30dni: 745zt
2 rok 765 zt (12 x 765 zt) 2 rok 745 zt (12 x 745 1)
3 rok 1060 zt (10 x 1060 zt) 3 rok 880 zt (10 x 880 zt)

Dla kandydatéw z zagranicy

Czesne rowne

Studia stacjonarne

511 zt 595-z-(12 x 511 z)

1 rok Najnizsza cena z ostatnich 30dni: 595zt
2 rok 595 zt (12 x 595 zt)
3 rok 700 zt (10 x 700 zt)

Studia niestacjonarne
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Czesne rowne

1 rok 661 zt 745z-(12 x 661 zi)

Najnizsza cena z ostatnich 30dni: 745zt

2 rok 745 zt (12 x 745 1)
3 rok 880 zt (10 x 880 zt)

Specjalnosci na kierunku Marketing i sprzedaz

Innowacje w sprzedazy i obstudze klienta

Form: Niestacjonarne ¢ Stacjonarne

Sposadb realizacji: Hybrydowe

Big data i business intelligence w marketingu i sprzedazy
Form: Niestacjonarne ¢ Stacjonarne

Sposadb realizacji: Hybrydowe

Customer Experience

Form: Niestacjonarne ¢ Stacjonarne

Sposéb realizacji: Hybrydowe

Zarzadzanie sprzedaza

Form: Niestacjonarne

Sposéb realizacji: Online

Content marketing - tworzenie tresci marketingowych
Form: Niestacjonarne « Stacjonarne

Sposodb realizacji: Hybrydowe

Customer Care - zarzadzanie relacjami z klientem
Form: Niestacjonarne « Stacjonarne

Sposdb realizacji: Hybrydowe

Public Relations i nowoczesna komunikacja
Form: Niestacjonarne * Stacjonarne

Sposoéb realizacji: Hybrydowe

E-marketing i strategie marketingowe

Form: Niestacjonarne ¢ Stacjonarne
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Sposadb realizacji: Hybrydowe

E-marketing

Form: Niestacjonarne

Sposadb realizacji: Online

Wyktadowcy

mgr Anna Domin

Filozof-Ekspertka w zakresie etycznej komunikacji, ESG i strategii zréwnowazonego marketingu.
Wspéttworzy kampanie spoteczne i edukacyjne, ktére inspirujg do zmiany. Autorka kampanii
#juzwszystkomam.

Ambasadorka Al, wyktadowczyni akademicka, mentorka i autorka tresci z pogranicza filozofii,
etyki, marketingu i komunikacji. tgczy humanistyczna refleksje z praktykg biznesowsa.

Doswiadczona strateg komunikacyjna. Pracuje z kancelariami, markami kreatywnymi i
przemystowymi. tgczy wiedze humanistyczng z praktyka biznesowga. Wspéttwdrczyni kolektywu
THOSEGIRLS.PL

Pisze o architekturze, wzornictwie i zrébwnowazonym projektowaniu dla Architect@Work i
Architecture Snob. Wspétpracuje z mediami i wydarzeniami branzowymi jako autorka i redaktorka.

mgr Agnieszka Nowakowska-Twardowska

Specjalista marketingu medialnego, komunikacji i PR z dwudziestoletnim doswiadczeniem w pracy
na rynku produktowym i korporacyjnym, a takze dziennikarz.

Absolwentka Dziennikarstwa na WDINP Uniwersytetu Warszawskiego, specjalnos¢ Marketing
Medialny i Public Relations oraz studiéw doktoranckich na WDIiNP Uniwersytetu Warszawskiego.

Jego zainteresowania naukowe obejmujg dziennikarstwo, historie medidw i marketing. Petni takze
funkcje opiekuna Kota Naukowego Rozwoju Lideréw Biznesu.

ZnajomosS¢ rynku marketingu i PR, specjalista w zakresie budowania wizerunku marki, ekspert w
obszarze wystgpien publicznych i szkolen.

dr hab. Hanna Gérska-Warsewicz

Doktor habilitowany nauk ekonomicznych w zakresie nauk o zarzadzaniu specjalizujgcy sie w
problematyce zarzadzania marka, jej kapitatem, wartosScia, reputacjg, tozsamoscia i kreowaniem
jej wizerunku.

Jest profesorem uczelni, promotorem czterech prac doktorskich oraz biegtym sgdowym w zakresie
organizacji i zarzadzania (znaki towarowe, marki). Konsultuje strategie i wycene znakéw
towarowych.

Autor 12 monografii w jezyku polskim i angielskim (PWN, PWE, Wolter Kluwers, Difin, Routledge
Taylor & Francis), ponad 300 artykutéw, 50 rozdziatéw w monografiach, redaktor naukowy 7
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monografii.

= Doswiadczenie w wycenie znakédw towarowych, analizie percepcji marek, produktéw, opakowan i
logotypdw, identyfikacji podrébek znanych marek, identyfikacji praktyk rynkowych
wprowadzajgcych w btad.

mgr Sylwia Kuligowska

= Praktyk public relations i marketingu, rzecznik prasowy. Zatozycielka i szefowa SCOPE Public
Relations - firmy doradczej specjalizujgcej sie w obstudze PR sektora defence, security, space,
Tech, TSL.

= Prelegent, panelista podczas konferencji z obszaru komunikacji i etyki PR. Manager w obszarze
komunikacji korporacyjnej i kryzysowej oraz media relations i public affairs.

= Autorka publikacji na temat public relations, gtéwny obszar zainteresowan naukowych stanowi
wizerunek polskich stuzb specjalnych i wojska.

= Absolwentka London School of Public Relations, podyplomowego studium handlu zagranicznego w
Szkole Gtéwnej Handlowej oraz studiéw podyplomowych zarzadzania i marketingu w Akademii
Kozminskiego.
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