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Liczba miesiecy nauki Liczba godzin zaje¢ Liczba zjazdéw Liczba modutéw Liczba semestrow

Wprowadzenie i Strategie Growth Marketingowe

Filozofia i réznice miedzy Growth a Performance Marketingiem

Projektowanie skutecznej strategii wzrostu (Growth Strategy)

Dogtebne mapowanie Sciezki klienta (Customer Journey) i identyfikacja "momentéw Aha!"

Praktyczne wdrazanie eksperymentdw, testowania hipotez oraz iteracyjnego skalowania dziatan
(cykl Build-Measure-Learn)

Analiza i dobér kluczowych wskaznikéw efektywnosci (KPIs) i metryk (np. AARRR)
= Tworzenie zaawansowanych lejkéw marketingowych (Funnels)
= Segmentacja odbiorcéw i skuteczna personalizacja komunikac;ji

= Modele i strategie retencji klienta

Performance Marketing i reklamy ptatne w social mediach

= Tworzenie i optymalizacja kampanii: Meta Ads, TikTok Ads, LinkedIn Ads

= Planowanie mediow i budzetowanie kampanii

Atrybucja i mierzenie konwers;ji

Strategie kampanii sprzedazowych i lead generation

Google i YouTube Ads

= Tworzenie i optymalizacja kampanii: Google Ads i YouTube Ads
= Planowanie medioéw i budzetowanie kampanii

= Atrybucja i mierzenie konwers;ji

= Lead Generation i Marketing Automation

= Projektowanie lejkéw lead generation

= Tworzenie landing page i formularzy konwersji

= Narzedzia: SalesManago i przeglad innych narzedzi

= Scoring i nurturing leadéw

= Analityka i architektura danych marketera

= Analiza jakoSciowa i analiza ilosciowa w marketingu
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= Budowa modeli atrybucji i analiza sciezek uzytkownika
= GA4, Google Tag Manager, Looker Studio

= Integracja danych z réznych Zrédet (API, CRM, platformy reklamowe)

BigQuery i podstawy SQL dla marketera

= Wprowadzenie do baz danych w kontek$cie marketingu

= Struktura danych i logika zapytah SQL

» Tworzenie zapytan analitycznych w BigQuery

= tgczenie danych z wielu Zrédet (np. GA4, CRM, platformy reklamowe)
= Filtrowanie, grupowanie, funkcje agregujgce

= Tworzenie raportéw i dashboardéw opartych o dane z BigQuery
= Automatyzacja eksportu danych i integracja z Looker Studio

= UX i optymalizacja konwers;ji

= Audyt Sciezki uzytkownika i analiza heatmap

= Testy A/B

= Wprowadzenie do UX copywritingu

= Projektowanie doswiadczenia klienta (CX/UX)

Al w Performance Marketingu

= Zastosowanie narzedzi Al w optymalizacji kampanii

= Generatywne Al: copy, kreacje, predykcje wynikéw

Automatyzacja pracy z treScig reklamowa

= Tworzenie prostych automatyzacji z wykorzystaniem narzedzie genAl i Zapier

Al jako wsparcie w tworzeniu automatycznych rekomendacji optymalizacyjnych na podstawie
danych wejsciowych

Aspekty prawne i etyczne w marketingu cyfrowym

= Zasady uczciwej komunikacji marketingowej (UOKiK, Kodeks Etyki Reklamy)
= Oznaczanie tresci sponsorowanych i wspétprac influencerskich
= Jak legalnie przetwarza¢ dane uzytkownikéw w dziataniach marketingowych

= Zgody marketingowe - jak zrobic¢ to prawidtowo w Swietle RODO i prawa komunikacji
elektroniczne;j

= Przechowywanie i przetwarzanie danych w CRM-ach, platformach reklamowych i analitycznych
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= Al'i dane - wymiar prawny i etyczny

Forma zaliczenia

= Test semestralny

= Test kohcowy
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