M
Nowoczesny
marketing

STUDIA PODYPLOMOWE




9 170 10 2

Liczba miesiecy nauki Liczba godzin zaje¢ Liczba zjazdéw Liczba semestréow

Wprowadzenie do marketingu (16 godz.)

= podstawy marketingu i jego ewolucja (4 godz.)
= narzedzia i instrumenty promocji (4 godz.)

= innowacje marketingowe - analiza trenddéw i narzedzi cyfrowych (8 godz.)

Zarzadzanie marka (16 godz.)

= zarzadzanie marka i jej atrybutami (8 godz.)

= reputacja i jej wptyw na budowanie marki osobistej (8 godz.)

Skuteczne kampanie reklamowe (40 godz.)

= psychologiczne mechanizmy reklamy (8 godz.)

= planowanie kampanii reklamowej i pomiar efektywnosci (8 godz.)

= wspotpraca z agencjami marketingowymi, reklamowymi i badawczymi (8 godz.)
= badania marketingowe - metody i techniki (8 godz.)

= prognozowanie zjawisk rynkowych oraz wyznaczanie celéw marketingowych i sprzedazowych (8
godz.)

Zarzadzanie doswiadczeniami klienta (8 godz.)

= customer experience (CX) (8 godz.)

Social media i video marketing (16 godz.)

= charakterystyka i najwazniejsze funkcje kanatéw: Facebook, Instagram, LinkedIn, YouTube, TikTok
(8 godz.)

= video marketing (8 godz.)

Dziatania kreatywne (16 godz.)

= pbusiness model canvas i design thinking (8 godz.)

= copywriting - kreatywna praca z tekstem (8 godz.)

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umo wy w
rozumieniu art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa 2/3
miedzy Uniwersytetem WSM Merito we Wroctawiu a studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



Digital marketing (16 godz.)

= wprowadzenie do Google Ads (8 godz.)

= e-mail marketing i automatyzacja (8 godz.)
Analityka webowa (16 godz.)

= podstawy Google Analytics 4 (8 godz.)

= monitoring internetu - Brand24 (8 godz.)

Public relations (8 godz.)

» narzedzia wspotpracy z mediami (8 godz.)

Prawne aspekty dziatan marketingowych (8 godz.)
= zawieranie uméw na ustugi marketingowe (4 godz.)
= RODO w komunikacji marketingowej (4 godz.)

Praca indywidualna (10 godz.)

= projekt

Forma zaliczenia

= test zamkniety, jednokrotnego wyboru

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umo wy w
rozumieniu art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa 3/3
miedzy Uniwersytetem WSM Merito we Wroctawiu a studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



