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Digital Marketing Masterclass

STUDIA PODYPLOMOWE

Sposoéb realizacji: Online

Obszar studiow: Marketing i sprzedaz

Cechy: Od pazdziernika ¢ Polski « W partnerstwie

Miasto: Torun

To kierunek dla osdb, ktore::

chca zdoby¢ konkretng wiedze i umiejetnosci w obszarze digital marketingu,

zawodowo zajmujg sie marketingiem (manager, digital marketer, freelancer itd) i chca
dziata¢ bardziej skutecznie online,

mys$la o przebranzowieniu i startujg w Swiecie nowoczesnych technologii i mediéw,

majg doswiadczenie w e-commerce i chca je przeku¢ na realne efekty sprzedazy (w swoich
dziataniach lub dla klientéw),

szukajg Sciezki rozwoju, ktéra zwieksza szanse na awans lub zmiane pracy.



Zdobadz miedzynarodowy certyfikat DIMAQ i

Wyroznij sie na rynku

W programie studiéw Digital Marketing Masterclass znajdziesz co$ wiecej niz tylko teorie -
przygotowanie do prestizowego egzaminu DIMAQ. To miedzynarodowy standard kwalifikacji w
marketingu cyfrowym, uznawany w catej Europie i rekomendowany przez IAB Europe.

Certyfikat DIMAQ to potwierdzenie, ze masz aktualna wiedze, praktyczne skille i rozumiesz

cyfrowe srodowisko jak zawodowiec.

Dzieki certyfikacji zyskujesz przewage na rynku pracy - nie tylko w Polsce, ale tez w 8 innych
krajach. Dotgczasz do spotecznosci ekspertéw, ktérzy majg dostep do unikalnej bazy wiedzy, wydarzen
branzowych i materiatéw rozwojowych. To szansa na nawigzanie wartosciowych kontaktow i

wejscie na wyzszy poziom kariery.

Z DIMAQ zyskujesz wiarygodnosc i zaufanie klientéw oraz partneréw biznesowych -
pokazujesz, ze jestes profesjonalista gotowym dziata¢ w oparciu o rynkowe standardy.

DIMAQ DAY

Wspdlnie ze Zwigzkiem Pracodawcéw Branzy Internetowej IAB Polska zorganizowalismy konferencje
DIMAQ DAY, ktéra odbyta sie 9 pazdziernika na naszej uczelni.

DIMAQ DAY to wyjgtkowe wydarzenie skupiajace pasjonatéw i profesjonalistéw z branzy marketingu
cyfrowego, ktérzy chca dzieli¢ sie wiedza, doswiadczeniami i by¢ na biezgco z najnowszymi trendami w

digital marketingu.

Youniversity

otrzymasz bezptatny dostep do nowoczesnej
platformy edukacyjnej stworzonej przez
ekspertéw z Leanpassion

Microsoft 365

Nasi uczestnicy otrzymujg darmowg licencje Al,
ktéra obejmuje popularne aplikacje, takie jak
Outlook, Teams, Word, PowerPoint, Excel,
OneNote, SharePoint, Sway i Forms.

Kadra ztozona z praktykow

Zajecia prowadzg eksperci i pasjonaci swojej
dziedziny, ktérzy maja realne doswiadczenie.

Praktyczny charakter studidow:

92%

uczestnikow poleca studia podyplomowe
Zrédto: ,Badanie satysfakcji ze studiéw, 2025".

91%

pracodawcéw ocenia bardzo dobrze lub
dobrze wspotprace z naszymi uniwersytetami
Zrédto: "Badanie opinii pracodawcéw, 2024".

Networking i rozwdéj kompetencji

Studia rozwijajg kompetencje niezaleznie od
doswiadczenia. Dzieki interaktywnym zajeciom i
wymianie doswiadczen z innymi zyskasz wiedze,
umiejetnosci i cenne kontakty.

m na zajeciach dominuja warsztaty, ¢wiczenia i case studies,

m prace projektowe przygotowywane sg zespotowo.

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umowy w
rozumieniu art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa 2/12
miedzy Uniwersytetem WSB Merito w Toruniu, studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



Program studiow

8 128 8 2

Liczba miesiecy nauki Liczba godzin zaje¢ Liczba zjazdéw Liczba semestréw

Digital marketing - podstawy i trendy (8 godz.)

= Rynek reklamy internetowej
= Internauci w Polsce i na Swiecie

= Kanaty komunikacji w Internecie - rodzaje, koncepcje klasyfikacji

Rodzaje i klasyfikacja podmiotéw zwigzanych z rynkiem reklamy w Internecie

Podstawowe modele zakupu | emisji reklamy w sieci

= Wspétpraca z agencjg - podstawowe zagadnienia

Marketing offline vs online

Strategia i planowanie (8 godz.)

= Koncepcje i modele strategiczne

* Analiza, metody, narzedzia i zrédta informacji
= Definiowanie celéw

= Definiowanie grup docelowych

* Definiowanie planu dziatan i taktyk

= Metody budzetowania i rozliczania kampanii
» Pomiar skutecznosci

= Raportowanie wynikow

Display advertising i programmatic (12 godz.)

= Podstawowe pojecia

= Formaty reklamy display

= Mechanika dziatania display
= Efektywnosc reklamy display
= Parametry kampanii display
= Planowanie kampanii display
= Kreacja w kampanii display

= Pomiar skutecznosci i KPI

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umowy w
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= Podstawowe pojecia i koncepcje Programmatic

= Mechanika i dziatanie Programmatic buying

Bidding w Programatic

= Ewaluacja w kampanii

Video advertising (8 godz.)

Podstawowe pojecia

Rodzaje i formaty reklamy video
= Serwisy z tresciami video
= Modele emisji i zakupu

= Efektywnos¢ video advertising

Tworcy kontentu - vlogging, youtuberzy

VOD i branded content

Telewizja hybrydowa

Search engine marketing (8 godz.)

= Koncepcje i modele zwigzane z SEO i PPC
= SEM/SEO/SEA - podstawowe pojecia

= Efektywnos¢ dziatah SEM

= Mechanika SEO

= Optymalizacja on-page i off-page

= Inbound marketing

= Definicja stow kluczowych

= Bidding w reklamie AdWords

= Copy w reklamie AdWords

= Pamiar skutecznosci i KPI

Content marketing i webwriting (8 godz.)

Sposoby, formy i narzedzia tworzenia tresci

Sposoby redagowania tresci w Internecie
= Reklama natywna
= Efektywnos¢ content marketingu

= Pomiar skutecznosci

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umowy w
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Trendy w digitalu (8 godz.)

= Trendy w digitalu

Prawo w internecie (8 godz.)

= Ustawa 0 zwalczaniu nieuczciwej konkurencji a reklama w sieci

= Prawo prasowe a marketing internetowy

= Prawo karne a marketing internetowy

= Umowy, sktadanie zlecen i odpowiedzialno$¢ prawna w marketingu internetowym
= Reklama trudnych grup produktowych (alkohol, papierosy, leki, haznard)

= Reklama i marketing skierowany do dzieci

= Aspekty prawa autorskiego w sieci

= Zarzgdzanie danymi i prywatnosc

= Aspekty prawne e-commerce

Social media (12 godz.)

= Podstawowe pojecia i koncepcje web 2.0

Platformy social media

Social Listening i monitoring

= Planowanie i publikowanie contentu

Reklama w sieciach spotecznosciowych

Efektywnosc¢ social media marketingu

E-commerce (12 godz.)

Podstawowe pojecia i koncepcje handlu w sieci

= Rynek ecommerce w Polsce

= Trendy i tendencje

= Ropo i showrooming

= M-commerce

= E-commerce | inne obszary marketingu internetowego

Ptatnosci e-commerce

Mobile marketing (8 godz.)
= Podstawowe pojecia i koncepcje zwigzane z marketingiem mobilnym

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umowy w
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= Efektywnos¢ mobile marketingu

» Optymalizacja strony www pod katem urzadzehn mobilnych
= Aplikacje mobilne

= Testowanie aplikacji mobilnych

= Reklama mobilna

= Serwisy mobilne i responsywne

= Proximity marketing

= SMS marketing

= Internet of Things

= Analityka mobilna

Analityka internetowa i UX (12 godz.)

= Podstawowe pojecia i narzedzia zwigzane z webanalityka

= Tworzenie i struktura konta Google Analytics

Atrybucja i targetowanie stron oraz tresci

Cele i konwersja
= Wskazniki i wymiary

= Podstawowe pojecia i koncepcje User Experience

Heurystyki Nielsena

= Metody i narzedzia analiz i pomiaru UX

E-mail marketing (8 godz.)

= Podstawowe pojecia i koncepcje

= Planowanie kampanii

= Online&Offline data capturing

= Spam i Spam Filters

= Segmentacja

= Email design

= Testowanie

= Narzedzia do email marketingu

= Mierniki i efektywnos$¢ e-mail marketingu

= Marketing automation

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umowy w
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Przygotowanie do egzaminu (8 godz.)

= Przygotowanie do egzaminu

Forma zaliczenia

= egzamin kohcowy

= dodatkowo egzamin certyfikacyjny

Partnerzy kierunku
iab:

Warunki przyjecia

Aby zostac uczestnikiem studiow
podyplomowych na Uniwersytecie WSB
Merito, nalezy:

= mie¢ ukonczone studia licencjackie,
inzynierskie lub magisterskie,

= ztozy¢ komplet dokumentéw i spetni¢ wymogi
rekrutacyjne,

= 0 przyjeciu decyduje kolejnos¢ zgtoszen.
Dowiedz sie wiecej

Czego sie nauczysz?

Mozliwosci dofinansowania

= Pierwsi zyskuja najwiecej! Im szybciej sie
zapiszesz, z tym wiekszej znizki skorzystasz.

» Oferujemy specjalne, wieksze znizki dla
naszych absolwentoéw.

» Mozesz skorzystac z dofinansowania z Bazy
Ustug Rozwojowych.

» Funkcjonuje u nas Program Polecen.

* Pracodawca moze dofinansowa¢ Ci studia,
otrzymujgc dodatkowgq znizke w ramach
Programu Firma.

» Warto sprawdzi¢ mozliwosci dofinansowania z
KFS.

Dowiedz sie wiecej

» Zdobedziesz wiedze, ktora przygotuje Cie do zdobycia miedzynarodowego certyfikatu
kwalifikacji DIMAQ - jednego z najwazniejszych w branzy.

= Poznasz efektywne metody wykorzystywania dostepnych narzedzi stosowanych w digital
marketingu.

= Nauczysz sie tworzy¢ skuteczne strategie digitalowe - od analizy danych po planowanie
kampanii i budzetéw.

= Dowiesz sie, czym jest marketing mobilny i jak go wykorzysta¢ w dziataniach komunikacyjnych.
Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umowy w
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http://www.merito.pl/torun/studia-i-szkolenia/studia-podyplomowe/zasady-rekrutacji
http://www.merito.pl/torun/studia-i-szkolenia/studia-podyplomowe/znizki-i-dofinansowania

* Poznasz narzedzia i metody webanalityki i UX, ktére pomagajg zwiekszac konwersje i
dopasowac tres¢ do uzytkownika.

= Zgtebisz tajniki social mediow, SEO, e-commerce i content marketingu - wszystko na
realnych przyktadach.

Ceny
Dla Kandydatow
1 rok

| e 6700 zt 70202+(1 x 6700 zt)
Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 6580zt
2 raty 3350 zt 3510-2-(2 x 3350 z1)
Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 3290zt
10 rat 670 zt 7022-(10 x 670 zt)
Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 658zt
12 rat 558 zt 585z+(12 x 558 zt)

Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 548zt

Dla naszych absolwentow

1 rok
1 rata 6300 zt 70202+(1 x 6300 zt)
Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 6180zt
2 rat 3150 zt 3510-2-(2 x 3150 z1)
y Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 3090zt
10 rat 630 zt 702-2-(10 x 630 z)
Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 618zt
12 rat 525 zt 585-z(12 x 525 z1)

Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 515zt

W oparciu o art. 80 ust. 3 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce uczelnia raz w roku akademickim zwieksza
wysokos¢ czesnego okreslonego w § 3 ust. 1 Umowy o wskaznik réwny wskaznikowi wzrostu cen towardw i ustug konsumpcyjnych za rok
kalendarzowy poprzedzajacy rok, w ktérym dokonuje sie waloryzacji, ogtoszony przez Prezesa Gtéwnego Urzedu Statystycznego, tagcznie nie
wiecej niz 0 30 % do czasu ukonczenia studiéw okreslonych w Umowie.

Wyktadowcy

Julia Waincetel

= Specjalistka od skutecznych kampanii i przemyslanej automatyzacji - dziata tam, gdzie algorytmy
spotykaja sie z doSwiadczeniem, a sztuczna inteligencja wspiera decyzje oparte na danych.

* Prowadzi szkolenia z performance marketingu i Al w biznesie we wspétpracy z Concordia Design.
Dzieli sie wiedzg jako wyktadowczyni akademicka oraz wystepujac podczas konferencji tj. TEDX,
IAB Forum.

= Wspéttwdrczyni certyfikatu DIMAQ Al i wspétautorka ,Przewodnika po sztucznej inteligencji dla
Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umowy w
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marketeréw”, pobranego ponad 2500 razy.

Jej kampanie Google Ads, Meta Ads i Microsoft Ads zdobyty nagrody w konkursach Effie Poland,
Golden Arrow i Global Search Awards. Certyfikowana specjalistka Google, DIMAQ Pro i Change
Management APMG.

Barbara Przybycien

Z wyksztatcenia kulturoznawczyni, z doswiadczenia marketerka i twérczyni tresci, specjalizujaca
sie w digital marketingu i zarzadzaniu komunikacjg online.

Posiada doswiadczenie w tworzeniu angazujacych tresci, budowaniu spdjnych wizerunkéw marek
oraz realizacji skutecznych strategii marketingu cyfrowego.

Z pasjg wykorzystuje potencjat platform spotecznosciowych do zwiekszania rozpoznawalnosci
marek, angazowania spotecznos$ci oraz wspierania realnego rozwoju biznesu.

Dzieki potaczeniu strategicznego myslenia, kreatywnosci i znajomosci trendéw oraz nowoczesnych
narzedzi digital marketingu, skutecznie wspiera rozwéj marek w dynamicznym srodowisku online.

lga Montwitt

Specjalizuje sie w marketingu strategicznym oraz kreowaniu marek.

Od ponad 13 lat zwigzana z portalami horyzontalnymi, zdobywajac doswiadczenie w tworzeniu i
realizacji kompleksowych strategii marketingowych w srodowisku digitalowym.

Posiada miedzynarodowy certyfikat DIMAQ Professional, potwierdzajgcy zaawansowang wiedze i
kompetencje w zakresie digital marketingu.

Absolwentka kierunku Sztuka Nowych Mediéw oraz Dziennikarstwo i Komunikacja Spoteczna oraz
studidéw podyplomowych Biznes.ai: Zarzadzanie Projektami Sztucznej Inteligencji w Akademii
Leona Kozminskiego.

Agnieszka Gutowska

Head of Social Media w agencji Personal PR. Zwigzana z branzg nowych mediéw od ponad 10 lat.

Tworzy tresci, projektuje strategie komunikacji, administruje profilami firmowymi na Facebooku,
Instagramie, LinkedlInie, TikToku i X (dawny Twitter).

Planuje kampanie informacyjne, wizerunkowe i sprzedazowe. Nieustajgco Sledzi wszelkie zmiany w
srodowisku social mediéw i bada ich oddziatywanie na profile w praktyce.

Prelegentka na konferencjach branzowych, trenerka w Skillers Academy i wyktadowczyni m.in. na
Uniwersytecie Gdanskim, Politechnice Gdanskiej, Collegium Civitas i Uniwersytecie WSB Merito.

Anna Zaborowska-Bartoszek

Specjalizuje sie w copywritingu i webwritingu, szczegdlnie w tresciach SEO, uczac skutecznego i
przyjaznego uzytkownikom pisania do internetu.

Ekspertka w tworzeniu contentu budujgcego autorytet witryny oraz pisaniu zgodnym z zasadami
Helpful Content.

Wspétautorka ksigzki ,SEO w praktyce” pod redakcjg A. Strzeleckiego oraz prelegentka Festiwalu

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umowy w
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SEO.

» Doswiadczenie w tworzeniu tresci uzytkowych do internetu zdobywata jako copywriter-freelancer i
pracownik agencji reklamowej, wspéttworzac strategie tresci dla najwiekszych e-commerce w
Polsce.

r. pr. dr Michat Krzewicki

= Radca prawny, absolwent prawa i ekonomii, doktor nauk prawnych - specjalno$¢: prawo cywilne;
autor publikacji z zakresu prawa cywilnego oraz prawa reklamy.

= Od kilkunastu lat prowadzi zajecia dydaktyczne z zakresu prawa cywilnego, dzielgc sie wiedzg
teoretyczng i praktycznym doswiadczeniem, ktére wspierajg rozwdéj studentédw i ich kompetencji.

= W ramach swojej kancelarii prawnej zajmuje sie obstuga prawna przedsiebiorcéw, w szczegdlnosci
z branzy finansowej, IT, e-commerce i marketingu.

» Posiada kilkunastoletnie doswiadczenie procesowe w prowadzeniu sporéw cywilnych,
gospodarczych i rodzinnych, skutecznie taczac wiedze prawnicza z praktyka sadowa.
Leszek A. Nowak
= Certyfikowany trener DIMAQ (IAB), ekspert i doradca w obszarze marketingu cyfrowego (digital).

* Ma 20-letnig praktyke w budowaniu strategii marketingowych, projektowaniu proceséw sprzedazy,
realizacji dziatah komunikacyjnych, zaréwno dla miedzynarodowych korporacji, jak i w mnigjszych
firmach.

= W swoim zyciu zawodowym prowadzit wtasng agencje interaktywng NetMarkets, a takze zarzadzat
agencja 0S3. Pracowat jako doradca zarzadu ds. E-Commerce w Danhoss.

= Kierowat marketingiem ustug dodanych w T-Mobile. Wczesniej byt konsultantem w zakresie
doradztwa marketingowego w Ernst&Young (obecnie EY).

dr hab. Stawomir Gawronski

Specjalizuje sie w komunikacji marketingowej, digital marketingu i PR. Autor ponad 100 publikacji
naukowych. Nauczyciel akademicki z 25-letnim doswiadczeniem w Polsce i za granica.

Doswiadczony ekspert, wieloletni wspdtpracownik NAWA, PARP, NCBIR i FnRNP. Cztonek Akademii
Kopernikanskiej oraz Sektorowych Rad ds. Kompetencji w komunikacji marketingowej i przemysle
lotniczym.

Kierownik miedzynarodowych projektéw badawczych, ekspert komisji akredytacyjnych Republiki
Stowenii oraz Czarnogory.

Posiadacz certyfikatow DIMAQ Professional, Six Sigma Black Belt, EFFAS ESG Essentials oraz Agile
PM. Akredytowany egzaminator DIMAQ.
Konrad Kowalik

= Poczatki kariery w G-partner (kampanie Google Ads), nastepnie w PKO BP (cztonek in-housowego
zespotu performancowego), aktualnie w Orange Polska (Experta od Performance Marketingu).

= Absolwent Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie, Akademii Leona Kozminskiego w Warszawie

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umowy w
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oraz warszawskiego SWPS.

= Cztonek SEMowej grupy roboczej IAB Polska.

mgr Magdalena Murzyn

Doradca i konsultant marketingowy, specjalizuje sie w marketingu strategicznym, zarzadzaniu
marketingowym i badaniach marketingowych.

Od ponad 25 lat zwigzana zawodowo z marketingiem; od 10 lat pracuje jako wyktadowczyni
akademicka.

Opiekun Marketingowego Kota Naukowego KIWI, kierownik merytoryczny studiéw podyplomowych
Digital Marketing Masterclass oraz manager kierunku marketing i sprzedaz.

Posiada certyfikat DIMAQ Professional; cztonkini Polskiego Naukowego Towarzystwa Marketingu
oraz Sektorowej Rady ds. Kompetencji Sektora Komunikacji Marketingowej.

Karolina Kepska

= Marketing Manager w National Geographic Learning Polska oraz specjalistka w obszarze
marketingu cyfrowego, posiada akredytacje DIMAQ Professional (IAB).

* Interesuje sie Customer Experience, Design Thinking oraz Futures Thinking, ktére wykorzystuje w
projektowaniu strategii i ustug (Service Design).

= Aktywnie $ledzi i analizuje trendy w marketingu cyfrowym, taczac podejscie strategiczne z data
driven mindset i analitykg marketingowa.

= Prelegentka TEDx Katowice, gdzie poruszata temat relacji miedzyludzkich. Rozwija kompetencje z
zakresu zarzadzania projektami i strategii, wyznaczajac wysokie standardy w marketingu
edukacyjnego.

Paulina Kozyra

= Dyrektor ds. strategii i rozwoju sprzedazy szkolen IAB Polska, Executive MBA, wyktadowca
Uniwersytetu Civitas, ekspert content marketingu i reklamy natywne,;.

= Cztonkini Sektorowej Rady ds. Kompetencji, ex-szefowa Grupy Roboczej Content Marketing (6
kadencji) oraz wice-szefowa Grupy Performance w IAB Polska.

= Byta Country Manager TradeTracker Polska, Head of Business Development w INIS oraz Team
Manager w GroupM - plista, odpowiedzialna za strategie CM i rozw6j produktéw.

= Panelistka, prelegentka, autorka publikacji; filolog klasyczny i polski z ponad 18-letnim
doswiadczeniem mediowym (RASP, WP, PAP, WPP Media).

Wypowiedzi oséb

Studia oferujg mozliwos¢ nauki od doswiadczonych specjalistow i praktykdw branzy, co jest
nieocenionym Zrédtem wiedzy i inspiracji.

Wiedza przekazywana przez wyktadowcéw opiera sie na aktualnych badaniach i najlepszych praktykach,
co gwarantuje, ze absolwenci beda dysponowac najnowszymi informacjami i umiejetnosciami
poszukiwanymi na rynku pracy. Kierunek posiada najszerszy na rynku szkoleniowym zakres tematéw

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umowy w
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umowa miedzy Uniwersytetem WSB Merito w Toruniu, studentem zawierana jest w formie pisemnej.



dotyczacych dziatah w Internecie.

Magdalena Murzyn, kierownik merytoryczny kierunku

Edukacja w zakresie digital marketingu przygotowuje do podjecia pracy w tej fascynujacej branzy,
oferujgc zaréwno teoretyczne podstawy, jak i praktyczne umiejetnosci niezbedne do skutecznego
zarzgdzania kampaniami marketingowymi w Internecie. Specjalisci z tej dziedziny musza by¢ na biezaco
Z najnowszymi trendami i narzedziami, co wymaga ciggtego samorozwoju i adaptacji do szybko
zmieniajacego sie srodowiska.

Bartosz Paczynski, wyktadowca, trener DIMAQ Professional

W marketingu pracuje od 13 lat i miatam mozliwos¢ pracy w réznych jego obszarach. W ubiegtym roku
uznatam, ze warto zgtebi¢ obszar digital marketingu, w oparciu obserwacji trendéw rynkowych, jak i
wtasnego rozwoju z tego obszaru. Byt to idealny wybér, zaréwno do pouktadania wiedzy, jak i jej
poszerzenia w tym obszarze. W mojej opinii program obejmowat wszystkie kluczowe aspekty marketingu
cyfrowego, a zdobyta wiedza pomoze mi szczegdlnie w codziennej pracy nad raportami prowadzonych
kampanii.

Kamila Lipinska, absolwentka
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