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Opis kierunku

Studia w formule online (synchronicznie).

Nowg wiedze i umiejetnosci zdobywasz, dzieki zajeciom realizowanym na platformie MS Teams. Z wyktadowcami i
uczestnikami studiéw kontaktujesz sie przez internet, w czasie rzeczywistym (synchronicznie). W zajeciach

uczestniczysz w weekendy, zgodnie z ustalonym harmonogramem zjazdéw.

Kierunek, ktéry Cie interesuje jest efektem wspétpracy Uniwersytetéw WSB Merito z catej Polski. Dzieki temu na

zajeciach online spotkasz sie z uczestnikami i wyktadowcami z innych miast.

Chcesz skorzystaé z dofinansowania Bazy Ustug Rozwojowych?
Sprawdz nasze ustugi w BUR: Wyszukiwarka ustug - Baza Ustug Rozwojowych - PARP
Jesli nie mozesz znalezé ustugi, ktéra Cie interesuje, skontaktuj sie z nami, a wprowadzimy jq specjalnie dla Ciebie!

Napisz: dsp@szczecin.merito.pl, lub zadzwon: 91 452 69 70, 91 452 69 71

Faktem jest, ze ro$nie waga planowania strategicznego, opracowania propozycji wartosci atrakcyjnej dla klienta, a
nastepnie skutecznej komunikacji z odbiorcami z wykorzystaniem nowoczesnych kanatéw dotarcia. Ze wzgledu na
duzg zmiennoé¢ otoczenia (VUCA) na znaczeniu nabiera zadanie obserwacji trendéw, czesto wyprzedzania ich,

projektowania innowacyjnych produktéw i ustug, ktére sq dopasowane do potrzeb odbiorcéw. Istotne jest
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dopasowanie proceséw zmian modyfikujgcych organizacje do realiéw dynamicznie zmieniajgcego sie rynku, dzieki

ktérym firma bedzie generowaé zyski i rozwijaé sie.

Potrzeba strategicznego podejécia do zarzqgdzania jest bardzo duza. Szczegdlnie na $rednich i wyzszych szczeblach
menedzerskich. Na kierunku Zarzgdzanie strategiczne i marketing w czasach VUCA uczestnicy intensywnie
przygotowujqg sie do procesu opracowywania strategii dziatania oraz strategii marketingu, co w realny sposéb

podniesie ich warto$¢ na rynku pracy.

Celem studiéw jest przygotowanie absolwenta, ktéry skutecznie spetni swojq role jako osoba podejmujgca
strategiczne decyzje lub majgca na nie wptyw, opracowujqca strategie marketingowe lub je modyfikujgca, skutecznie
wdrazajqgca zaplanowane zmiany w przedsigbiorstwie w czasach duzej zmienno$ci i niepewno$ci oraz
niejednoznacznosci sytuacji (VUCA). Cel ten zostanie zrealizowany poprzez rozwdj i wzmocnienie kluczowych
kompetenciji poprzez nabycie wiedzy i praktycznych umiejetnosci w zakresie zarzqdzania strategicznego i marketingu.
Studia dostarczq wiedzy potrzebnej do analizy strategicznej, opracowania strategii dziatania, strategii
marketingowych, strategii komunikacji, strategii marki, a takze zapoznajq ze sposobami tworzenia modeli
biznesowych, innowacji w biznesie. Absolwenci zdobedq takze umiejetnosci budowania propozycji wartosci dla

klientéw, poznajg nowoczesne formy komunikacji z odbiorcami oraz zarzqgdzania cenami.

Jesdli zainteresowat Cie ten kierunek i chcesz dowiedzieé sie wiecej w kwestiach rekrutacji (np. ilo§¢ dostepnych miejsc

czy terminy sktadania dokumentéw) skontaktuj sie z naszym Biurem Rekrutacji:

e-mail: rekrutacja@szczecin.merito.pl
tel. 91 422 58 58.

Korzysci

Uczestnicy poznajg proces opracowywania strategii dziatania oraz strategii marketingu, na ktéry sktada
sie m.in.: analiza strategiczna, tworzenie modeli biznesowych, ocena wypracowanych modeli, tworzenie
propozycji wartosci, a nastepnie skuteczna komunikacja z odbiorcami przy pomocy nowoczesnych
narzedzi marketingowych.

Uczestnicy studiéw zdobedq praktyczne umiejetnosci i poznajqg przydatne narzedzia przy opracowywaniu
innowacji wartoéci dla klienta, modeli biznesowych, strategii komunikacji, wdrazania innowacji w
praktyce.
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Wartosciq dodang studiéw jest mozliwo$¢ uczenia sie od praktykéw — oséb zajmujgcych sie w swojej
pracy zaréwno opracowywaniem strategii, analiz strategicznych, jak réwniez wspieraniem realizacji
celéw strategicznych poprzez zintegrowanq komunikacje z odbiorcami, ksztattowanie wizerunku firm,
produktéw, marek, wydarzen i oséb. Zajecia bedg prowadzié¢ osoby, ktére na co dzieh opracowujq i
wdrazajq strategie dziatania, marki, komunikacji. Wyktadowcy tgczqg codzienng aktywnosé biznesowq z
prowadzeniem wyktadéw i warsztatéw, dzielg sie swojq wiedzq i dodwiadczeniem ze studentami studiéow
podyplomowych. Przytaczane case study pochodzq z ich praktyki biznesowej. Jednym z wyktadowcoéw

jest znany méweca i twérca marek — Pawet Tkaczyk, znany w branzy i biegty w nowoczesnym marketingu.

Dla kogo?

Studia sq przeznaczone dla obecnej i przysztej kadry zaangazowanej w budowe strategii dziatania, strategii
sprzedazy, strategii marketingowej oraz pracownikéw odpowiedzialnych za marketing i sprzedaz w organizacjach
niezaleznie od ich wielkoéci. Dla wtascicieli, cztonkéw zarzgdu, $redniej i wyzszej kadry menedzerskiej oraz oséb

aspirujgcych do tych stanowisk.

Ukonczenie studidw moze stanowié¢ wsparcie w $ciezce rozwoju zawodowego oraz awansu w organizacji dla oséb,
ktére majg aspiracje pracy na stanowiskach menedzerskich w obszarze marketingu i sprzedazy. Poruszane podczas

studiéw zagadnienia przygotowujg réwniez do planowania strategicznego wiascicieli firm oraz zarzqdy.

Co zyskujesz?

W trakcie studiéw ich absolwent zdobywa nastepujgce umiejetnosci i wiedze:
wiedza

wykazuje sie wiedzg na temat metod i narzedzi analizy strategicznej

nabywa wiedze z zakresu budowania modeli biznesowych

nabywa wiedze®z zakresu réznych alternatywnych metod budowania propozycji wartosci dla klienta
nabywa wiedze z zakresu budowania strategii marki

nabywa wiedze z zakresu zarzgdzania ceng
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nabywa wiedze, czym jest wideo marketing i jokie sqg typy tresci wideo

poznaje mechanizmy podejmowania decyzji przez klientéw w oparciu o neronauke

umiejetnosci

przeprowadza z wykorzystaniem narzedzi poznanych na studiach analize strategiczng
opracowuje modele biznesowe i potrafi przeprowadzi¢ ich ocene

potrafi zbudowaé mape empatii i persone klienta

zna narzedzia i potrafi je wykorzystaé do budowy propozycji wartoéci dla klienta
potrafi opracowaé i wdrozyé¢ strategie komunikacji z odbiorcami

potrafi wykorzysta¢ w praktyce narzedzia do tworzenia innowacji

potrafi zaplanowaé dostarczanie wartosci na éciezce doswiadczen klienta

potrafi zaplanowaé dziatania online wspierajgce sprzedaz

potrafi ocenié, czy jego firma potrzebuje marketingu wideo

potrafi wdrozyé innowacje wartosci w praktyce

kompetencje spoteczne

potrafi obserwowaé trendy i prowadzié¢ analizy strategiczne
potrafi pracowaé¢ samodzielnie i w zespole nad budowq strategii dziatania, strategii marketingowej

jest swiadomy swoich mocnych stron i obszaréw do rozwoju, jest otwarty na doskonalenie swoich
kompetencji

Swiat zwariowat. Pedzi do przodu z predkoséciq niespotykang do tej pory, nie zatrzymujg go zadne przeszkody. To co

byto aktualne nie wczoraj, ale godzine temu, moze byc¢ zupetnie bezuzyteczne.

Czy takq zmiennoéciqg mozna zarzqdzaé?

Co zrobié, aby nie wypaséé¢ z toru i skutecznie dziataé?

Trzymaé sie planu, czy zmieniaé go codziennie?

Obserwowaé rynek i to, co sie na nim dzieje, czy samemu ustanawiaé trendy?

Co jest dla odbiorcy wazne? Co zapewni przewage i da szanse na rozwdj?

Aby skutecznie rozwijaé biznes w zmiennym i trudno przewidywalnym otoczeniu potrzebna jest aktualizacja podejscia
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do zarzqdzania strategicznego, znajomo$é najnowszych narzedzi analizy strategicznej, metod pomocnych przy
opracowywaniu innowacyjnych produktéw i ustug, poszukiwaniu i dostarczaniu wartosci dla odbiorcéw. Aktywne
wptywanie na swdj biznes i otoczenie daje duzo satysfakcji. Wtasénie takim podejsciem chcieliby$my zainspirowaé
uczestnikéw studiéw dostarczajgc im konkretnych narzedzi do pracy sprawdzonych w swoich dziataniach przez

praktykéw prowadzqcych zajecia.

dr Matgorzata Kosmicka

wyktadowca na Uniwersytecie WSB Merito w Poznaniu

Program studiéw

Program studiéw podyplomowych na kierunku Zarzgdzania Strategicznego i Marketingu w czasach VUCA.
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Liczba miesiecy nauki: Liczba godzin: 168 Liczba zjazdéw: 10 Liczba semestréow: 2
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WPROWADZENIE DO KIERUNKU, ROLA | ZNACZENIE STRATEGICZNEGO PODEJSCIA DO PLANOWANIA
ROZWOJU FIRMY, MARKETINGU | SPRZEDAZY (8 godz.)
Rola i znaczenie zarzgdzania strategicznego i marketingu w czasach duzej zmiennosci i niepewnosci
(VUCA)
Wprowadzenie do kierunku - nakreslenie kluczowych obszaréw podlegajgcych ksztatceniu

Lidership w zarzgdzaniu strategicznym, marketingu, budowaniu propozycji wartosci

KLUCZOWE KOMPETENCJE W ZARZADZANIU PRZEDSIEBIORSTWEM | BUDOWANIU PROPOZYCJI WARTOSCI (8
godz.)

Predyspozycje i osobowos$é menedzera — diagnoza i trening umiejetnosci spotecznych
Testy predyspozycji zawodowych wraz informacjg zwrotng

Analiza mocnych stron i obszaréw do rozwoju
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ANALIZA STRATEGICZNA ORGANIZACJI | OTOCZENIA (16 godz.)

Jak wyprzedzaé trendy?
Analiza strategiczna organizacji — po co i jak to robié¢?

Narzedzia do analiz strategicznych — PEST, SWOT, BCG, analiza konkurencji, BSC, zintegrowane metody
analizy

Mapowanie proceséw w przedsiebiorstwie
Benchmarking

Okresélanie potrzeby i celéw zmian w przedsiebiorstwie

MODELE BIZNESOWE — KANWA MODELU OSTERWALDERA (16 godz.)

Idea i powstanie modelu

Poszczegdlne elementy modelu

Catosciowy model i powigzania miedzy elementami
Tworzenie propozycji warto$ci w centrum uwagi modelu
Definiowania propozycji wartoéci — praktyczne wykorzystanie
Dostarczanie korzysci i uémierzanie bélu klientéow

Budowanie cato$ciowego modelu dla swojej firmy

Ocena modelu — pomocne pytania

DESIGN THINKING - TWORZENIE NOWYCH PRODUKTOW | INNOWACYJNYCH ROZWIAZAN, PROJEKTOWANIE
INNOWACJI WARTOSCI (16 godz.)

Metodyka Design Thinking w aspekcie budowania propozycji wartosci
Wykorzystanie narzedzi DT do tworzenia produktéw i nowych rozwiqgzan

Czynnik ludzki w DT

Etapy generowania pomystéw i ich testowanie

Uzyteczno$¢ rozwiqzan i innowac;ji dla koncowych odbiorcéw jako czynnik sukcesu

Analiza case study

BLEKITNY OCEAN — PRAKTYCZNE WYKORZYSTANIE NARZEDZI DO TWORZENIA INNOWACJI (8 godz.)

Idea Blue Ocean, historia i przyktady wdrozen
Narzedzia Btekitnego Oceanu

Kanwa strategii

Diagram 4 dziatan

Cykl wrazeh nabywecy

Nie-klienci — desegmentacija rynku
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PROJEKTOWANIE DOSWIADCZEN KLIENTA A DOSTARCZANIE WARTOSCI (8 godz.)

Innowacja wartosci w ksztattowaniu satysfakcji klienta
Czym sq doswiadczenia klienta

Punkty styku klienta z ustugq/produktem

Dostarczanie wartoéci na $ciezce doswiadczen klienta
Projektowanie do$wiadczen klienta

Podréz klienta — krétka i diuga

Mapa podrézy klienta — analiza

Plan dziatania na podstawie mapy podrézy

PRICING (16 godz.)

Czym jest pricing?

Elementy pricingu

Wptyw ceny na zysk firmy
Ocena atrakcyjnosci klientéw
Polityka udzielania rabatéw
Ocena efektywnosci dziatan

Parabola cen — konstruowanie cennikéw

NEUROMARKETING A POTRZEBY KLIENTOW (16 godz.)

Zastosowanie neuronauk w praktyce marketingowej

Co lubi mézg klienta / odbiorcy / konsumenta

Mechanizmy podejmowania decyzji i przywigzania w aspekcie neuronauk
Neuromarketing — 7 kluczowych zasad skutecznosci

Przeglad dobrych praktyk z zakresu neuromarketingu

STRATEGIA KOMUNIKACJI — EFEKTYWNE ROZWIAZANIA W ZAKRESIE KOMUNIKACJI Z ODBIORCAMI (16 godz.)

Sztuka komunikaciji z perspektywy oddziatywania na innych.

Zrozumienie oczekiwan odbiorcy z perspektywy czynnikéw psychologicznych
Wizerunek menedzera z perspektywy komunikowania sie z innymi

Autoprezentacja jako Swiadome manipulowanie wrazeniem podczas komunikowania sie
Komunikacja informacyjna i perswazyjna

Komunikacja niewerbalna z perspektywy oddziatywania na odbiorcéw

Strategie komunikacji z perspektywy prezentacji produktéw/ustug. Techniki prezentacji. (warsztaty z
kamerq)
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STRATEGIA MARKI — MARKETING ONLINE (8 godz.)

Fundament silnej marki

Strategia marki

Jak wykorzysta¢ silng marke w procesie sprzedazy
Media spotecznosciowe

Czes¢ praktyczna: zaplanowanie dziatanh online wspierajgcych proces sprzedazy

AUTOMATYZACJA PROCESOW KOMUNIKACJI (8 godz.)

Metody automatyzacji komunikacji i proceséw sprzedazy

Badanie zachowan, preferenciji, potrzeb uzytkownika

Zalezno$¢ miedzy aktywnos$ciami odbiorcy, a jego przysztymi decyzjami
Dopasowanie przekazu do odbiorcy

Automatyzacja komunikacji w praktyce — case study

VIDEO MARKETING — NOWOCZESNE FORMY KOMUNIKACJI Z RYNKIEM (8 godz.)

Dlaczego video marketing jest wazny?

Wady i zalety marketingu wideo

Jakie korzysci moze przyniesé wideo marketing Twojej firmie?
Czy moja firma potrzebuje wideo marketingu? Dlaczego?
Wideo marketing z perspektywy oddziatywania na odbiorce
Budowa relacji z klientami i wtasnego wizerunku nadawcy
Formy video marketingu, typy i tresci wideo

Case Studies — case studies — omdwienie przyktadowych materiatéw video klientéw, ktérych dziatania
przetozyty sie na realny sukces

Warsztaty z zakresu opracowywania materiatéw

WDRAZANIE INNOWACJI WARTOSCI W PRAKTYCE (16 godz.)

Wdrazanie innowacji wartosci joko projekt
Kluczowe aspekty wdrazania innowacji

Analiza interesariuszy i planowanie dziatan
Monitoring realizacji strategii

Czynniki sukcesu i czynniki krytyczne we wdrazaniu
Mierzenie wymiernych efektow

Angazowanie interesariuszy w proces zmian
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SEMINARIUM (8 godz.)

Konsultacje w zakresie przygotowania projektu zaliczeniowego

Forma zaliczenia
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test poétroczny praca dyplomowa w grupowa obrona

formie projektu projektu

Wykladowcy

Dr Matgorzata Kosmicka

Dr nauk ekonomicznych — praktyk biznesu, trener, wyktadowca, konsultantka oraz coach z wieloletnim
doswiadczeniem. Certyfikowany trener/ facylitator DISC.

Od ponad 20 lat prowadzi szkolenia i doradztwo w zakresie zarzqdzania przedsigbiorstwem, zarzqgdzania
strategicznego, zarzqdzania sprzedazq oraz zarzgdzania ludZzmi, mentoringu. Posiada do$wiadczenie w budowaniu
strategii i zarzqdzaniu sprzedazq w przedsigbiorstwach. Od 2003 roku doradza menedzerom jak zarzqdzaé swoim
zespotem i rozwigzywaé problemy, opracowuje i pomaga we wdrozeniu programdw nastawionych na budowe lub
aktualizacje strategii dziatania, strategii sprzedazy, strategii marketingowej oraz na poprawe efektywnosci
sprzedazy.

Wspédtpracuje zaréwno z przedsiebiorstwami (w tym z firmami polskimi i miedzynarodowymi, m.in. produkcyjnymi i
handlowymi) jak i uczelniami wyzszymi, urzedami oraz ngo. Cztonek Polskiego Towarzystwa Treneréw Biznesu.
Fundator oraz prezes Nawigator Pro Fundacji Dobrych Praktyk Zarzgdzania w latach 2013 do 2019. Zatozyciel sieci
organizacji pozarzqgdowych ,,Dziatamy Razem”, w latach 2013-2018 cztonek zarzqgdu tej sieci. Autorka szeregu
publikacji na temat zarzgdzania, sukcesji i mentoringu.

Szkolenia prowadzi od 2003 roku, coaching od 2010 roku. Przeprowadzita ponad 3500 dni szkoler oraz ponad 3500
godzin coachingu dla kadry zarzqgdzajgcej wyzszego, Sredniego oraz nizszego szczebla.

Laureatka nagrody Prezesa firmy Roto Frank Okucia Budowlane Sp. z o.0. ,,Cata Naprzéd” za samodzielne
opracowanie i efektywne wdrozenie koncepcji dystrybucji elementéw budowlanych ROTO w latach 1998- 2000”.
Autorka i realizator kompleksowych projektéw szkoleniowych oraz doradczych majgcych na celu budowe lub
aktualizacje strategii dziatania, przeprowadzenie analiz strategicznych i opracowanie planéw rozwojowych

wykonanych m.in. na rzecz: Projprzem S.A., Agrobex Sp. z o0.0., Retail Partners Polska Sp. z 0.0., ITM Baza Poznanska
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Sp. z 0.0., Profim Sp. z 0.0., Wacker Neuson Sp. z o.0., ZPM Biegun, Adam’s Sp. z 0.0., Adboard Sp. zo.o.

Uwielbia aktywny wypoczynek na tonie przyrody, chodzi po gérach, biega, jezdzi rowerem.
Hanna towicka

Doradca biznesowy dla startupéw oraz firm w trakcie procesu zmiany, wdrazania innowacji oraz wdrazania strategii,
w tym strategii marketingowych, twérca i wspéttwérca wielu badan ewaluacyjnych i diagnoz na temat mozliwoséci
wprowadzania zmian, nowych pomystéw czy projektéw, otrzymana nagroda ,,Nieustraszony wizjoner” od Instytutu
Colina Rosa za wdrozenie innowacyjnych rozwigzan biznesowych. Absolwentka Uniwersytetu Kazimierza Wielkiego w
Bydgoszczy i Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego - studia podyplomowe oraz Wyzszej Szkoty Gospodarki - studia
podyplomowe Neuroekonomia, absolwentka studiéw doktoranckich na Akademii Humanistycznej w Puttusku
(politolog), byty wyktadowca na Wydziale Zarzgdzania Uniwersytetu Technologiczno-Przyrodniczego w Bydgoszczy,
specjalnoéé zarzqdzanie; wspdtautorka 2 kierunkdéw studiéw podyplomowych w tym dla firm IT, obecnie wspétautorka
nowego kierunku studiéw podyplomowych dla przemystéw kreatywnych na Wyzszej Szkole Gospodarki.
Certyfikowany coach ICC (od 2008 r.), career coach IP 121, od 2010 r. Partner ADVISIO, trener od 2004 r., doradca

biznesowy, mentor.

Stawomir Ko$micki

Praktyk biznesu, od 20 lat prowadzi firme Nawigator Doradztwo Gospodarcze. Zajmuje sie prowadzeniem szkolen,
coachingu i doradztwa.

Absolwent Politechniki Poznanskiej, MBA na AE i Georgia States University, ukonczyt Psychologie w Zarzqgdzaniu na
UAM Poznan.

Zajmuje sie kompetencjami pracownikéw, ustalaniem strategii przedsiebiorstw, warto$ciowaniem wynagrodzen.
Pawet Tkaczyk

Pomaga swoim Klientom w opowiedzeniu ich historii. Jego firma — MIDEA — zajmuje sie budowaniem silnych marek.
Pracowat m.in. z Agorg, Grupq Allegro, Diners Club International... Gteboko wierzy, ze dobra marka to $wietnie
opowiedziana historia. Dlatego najczesciej pisze dla klientéw strategie komunikacji marki czy strategie promocji. Jest
mowcq publicznym, ktérego firmy i organizatorzy wynajmujq, by zainspirowaé ttum. Méwi im o budowaniu silnej
marki, nowoczesnym marketingu, psychologii konsumenta, mediach spoteczno$ciowych czy grywalizacji. Infoshare w
Gdansku, Babel Camp w Pradze czy | Love Marketing w Warszawie to wydarzenia, na ktérych mozna go byto
zobaczyé. Prowadzi wyktady i szkolenia w ramach wspétpracy z firmami w catej Polsce. Wérdd klientéw sg m.in.
Akademia im. Leona Kozminskiego w Warszawie, Akademia Gérniczo-Hutnicza w Krakowie, Uniwersytet WSB Merito.

Firmy, ktére szkolit to m.in. Credit Agricole, Citibank, Sanofi Aventis czy Hama.

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy szczecin
a studentem zawierana jest w formie pisemnej.



Sebastian Drobczynski

Ekspert ds. wizerunku i komunikacji kryzysowej Praktyk z ponad 20-letnim do$wiadczeniem w obszarze kreowania
wizerunku oséb, firm, podmiotéw panstwowych i samorzgdowych oraz zarzqdzania zasobami ludzkimi. Prowadzi
skuteczne kampanie wizerunkowe, media relations, rozwiqzuje sytuacje kryzysowe. Autor ksiqgzek i artykutéw. Twérca
kampanii wizerunkowych, informacyjno-promocyjnych dla firm, partii politycznych i podmiotéw

samorzqgdowych. Konsultant i ekspert zewnetrzny firm, organizacji, PES, instytucji samorzqdowych w obszarze
tworzenia strategii wizerunkowych, rozwoju kapitatu ludzkiego oraz rozwigzywania sytuacji kryzysowych. Doradca
partii politycznych i politykéw. Jako wyktadowca akademicki i praktyk prowadzi zajecia z uczestnikami studiéw
podyplomowych miedzy innymi dla takich uczelni jak: Collegium Da Vinci (dawna: Wyzsza Szkota Nauk
Humanistycznych i Dziennikarstwa w Poznaniu), SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny, Uniwersytet WSB
Merito, Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu. Autor programu i kierownik merytoryczny Studiéw Podyplomowych
Kreowanie wizerunku na SWPS Uniwersytet Humanistycznospoteczny w Poznaniu. Komentator wydarzen dla mediéw,
w tym miedzy innymi: Polsat News, TVN24, TVP S.A., Onet, WirtualneMedia, WTK (Wielkopolska Telewizja Kablowa),
Press.pl, Radio Poznan, Radio Szczecin, Halo Radio, Radio Zet, Radio RMF, Gazeta Pomorska, Gazeta Wyborcza,

Gtos Wielkopolski, Newsweek Polska, Press, Rzeczpospolita.
Joanna Bogielczyk

Trener biznesu, coach, wtascicielka firmy ,EKSPERT” Bogielczyk. Jest praktykiem z ponad 10-letnim doswiadczeniem
w budowaniu wizerunku eksperta. Pomaga w tworzeniu silnych marek, w promocji i w zwigekszaniu sprzedazy. Uczy,
jak skalowaé¢ i automatyzowaé biznes za pomocqg mediéw spotecznos$ciowych. Partner biznesowy setek
przedsiebiorstw, administracji samorzgdowych i organizacji biznesowych. Klienci ceniq jej pragmatyzm, bo poleca
tylko sprawdzone rozwigzania. Posiada akredytacje SET Accreditation. Wspétautorka artykutéw z zakresu wizerunku
eksperta online i wykorzystania mediéw spotecznosciowych w sprzedazy i budowaniu silnej marki. Prelegent licznych
konferencji biznesowych w tematach sprzedazy dzieki nowym technologiom. Absolwentka Uniwersytetu im. Adama

Mickiewicza.
Daria Wisniewska

Strategy Director w agencji komunikaciji zintegrowanej dotrelations, gdzie kieruje zespotem tworzgcym strategie
marketingowe tqczqgce dziatania PR, social media i szeroko pojety digital marketing. W zakresie jej obowigzkdéw lezy
m.in. zarzgdzanie zespotem strategicznym, tworzenie i projektowanie strategii komunikacji, poczynajgc od researchu i
badan potrzeb grup docelowych, poprzez prowadzenie proceséw kreatywnych, planowanie przekazéw, kanatéw
dotarcia i zasobdéw. Spod jej reki wychodzity plany realizowane przez agencje, dla klientéw takich jak: Amica, John
Deere, Intermarche, tesa, Cartoon Network Polska, Boomerang TV, ICT Poland, Nestle, OLX PRACA, Otodom, Polwell,
PKO Bank Polski, Delikatesy Centrum, Good Food, SerwerSMS.pl, Pearson Polska itp. Od 2019 prowadzi ze
studentami wyktady, konwersatoria i laboratoria ze strategii komunikacji, marketing automation i wykorzystania

badan etnograficznych w marketingu.
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Filip Karpinski

W swojej pracy tqczy produkcje filmowq z rozwigzaniami IT szukajgc najbardziej efektywnych i zoptymalizowanych
kierunkéw promocji. Od 10 lat doradza firmom jak przenie$é swéj biznes do $wiata internetu. Wspédtpracuje z firmami z
réznych branz od ustugowej, po handlowq i produkcyjng. Tworzony content reklamowy emitowany jest w wielu
krajach promujqc produkty i ustugi poprzez szereg platform. Przedsiebiorca. Zatozyciel agencji reklamowej
Montownia.com zajmujqcej sie video marketingiem. Absolwent poznanskiego UAM, pasjonat roweréw, motoryzaciji,

podrézy. Absolwent Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w Poznaniu.

Wspdtpracowat z takimi markami jak REHAU, SWISS KRONO, AL-KO, REBELHORN, TYGRYSKI, LAPSY, Galeria
POSNANIA, BMW INCHCAPE, AGROBEX, IAM Warszawa, TEDx Poznan, Automobilklub Wielkopolski, ICHOT Brama

Poznania.

Partnerzy kierunku

U ;‘I{ggozgl;wcéw N ] t

Faehadniego o .

pachodnies montowniaicom ‘ ’aW|ga or relations
#advertising

Special promotion for candidates.

Nie czekaj, zapisz sie online. Pierwsi korzystajg najwiecej!

Zapisujgc sie do 27 maja, zyskujesz 1200 zt, dzieki: do 27 maja

czesne juz od

800 zt znizki w czesnym rozliczanej przez caty okres studiéw, 1 85 ZI’ 230z zt

proporcjonalnie do wybranego systemu ratalnego, miesiecznie

40O zt dzieki zwolnieniu z optaty wpisowe;.
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Ceny dla kandydatéw

Studia to inwestycja, ktora sie zwraca
Na Uniwersytecie WSB Merito szanujemy Twdj czas i pienigdze, dlatego o finansach méwimy otwarcie. Nie mnozymy
dodatkowych optat, nie przemycamy matym druczkiem ukrytych kosztéw. U nas wiesz doktadnie, za co ptacisz.

Studia podyplomowe to inwestycja, ktéra zwraca sie juz w ich trakcie, w postaci nowych umiejetnoéci i kontaktéw,
ktére owocujg w biznesie. Wybierz studia podyplomowe w WSB Merito i przekonaj sie na wtasnym przyktadzie, jak

inwestowac¢ w siebie, aby czerpaé z tego korzysci teraz i w przysztosci.

Niestacjonarne - Gwarantowane czesne state

Rok nauki Czesne

1 rata 1rok 5745 zt 6545z
Rok nauki Czesne

2 raty 1rok 2970 zt 3370z
Rok nauki Czesne

10 rat 1rok 615 zt 69521
Rok nauki Czesne
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12 rat 1rok 523 zt 590zt
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Ceny dla absolwentéw WSB i WSB Merito

Niestacjonarne - Gwarantowane czesne state

Rok nauki Czesne
1 rata 1rok 5545 zt 6545zt
Rok nauki Czesne
2 raty 1rok 2870 zt 3370z
Rok nauki Czesne
10 rat 1rok 595 zt 695zt
Rok nauki Czesne
12 rat 1rok 506 zt 590zt
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