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Praktyczny
marketing
Internetowy

STUDIA PODYPLOMOWE

Sposadb realizacji: Online

Obszar studiow: Marketing i sprzedaz

Cechy: Od marca ° PolsKki

Miasto: Szczecin

To kierunek dla osdb, ktore:
= prowadza wtasng firme i chcg lepiej promowac jg w internecie,
» pracujg w marketingu w réznych firmach i chca poszerzy¢ kompetencje o dziatania digital,
= chcg zdoby¢ praktyczne umiejetnosci do pracy w e-commerce lub agencji,

» planuja przebranzowienie i interesuja sie komunikacja online,

dziataja jako freelancerzy i chca zwiekszy¢ skutecznos¢ swoich dziatan.
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bezptatnych szkolen realizowanych online

Microsoft 365

Nasi uczestnicy otrzymujg darmowg licencje Al,
ktéra obejmuje popularne aplikacje, takie jak
Outlook, Teams, Word, PowerPoint, Excel,
OneNote, SharePoint, Sway i Forms.

Kadra ztozona z praktykéw

Zajecia prowadzg eksperci i pasjonaci swoje;
dziedziny, ktérzy majag realne doswiadczenie.

Praktyczny charakter studiow:

91%

pracodawcéw ocenia bardzo dobrze lub dobrze
wspoétprace z naszymi uniwersytetami

Zrédto: "Badanie opinii pracodawcéw, 2024"

1

partner kierunku

Networking i rozwéj kompetencji

Studia rozwijaja kompetencje niezaleznie od
doswiadczenia. Dzieki interaktywnym zajeciom i
wymianie doswiadczen z innymi zyskasz wiedze,
umiejetnosci i cenne kontakty.

* na zajeciach dominuja warsztaty, ¢wiczenia i case studies,
* materiaty dydaktyczne beda dostepne dla Ciebie online.

Program studiow
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Liczba godzin zaje¢ Liczba zjazdéw Liczba semestréw

Liczba miesiecy nauki

Wprowadzenie do digital marketingu (8 godz.)

= definicja pojec i wskaznikéw

= trendy

= kanaty komunikacji

= zasady zakupu i dystrybucji mediéw
= systemy i nosniki aukcyjne

= internet polski i Swiatowy
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» rodzaje agencji marketingowych i wspétpraca z nimi

= kursy, certyfikaty

Strategie marki i strategie komunikacji (8 godz.)

= koncepcje i modele strategii

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umo wy w

rozumieniu art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa 2/9

miedzy Uniwersytetem WSM Merito we Wroctawiu a studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



= strategia vs. taktyka

= budzetowanie kampanii

= definicja celéw, planéw dziatania
= okreslanie grup docelowych

= raportowanie i pomiar skutecznosci

Kampanie Search Marketing (16 godz.)
= SEM / SEO / SEA
= modele zwigzane z SEO i PPC
= SEO - zasada dziatania
= mechanika wyszukiwarki
= profil uzytkownika w wyszukiwarce
= kampanie ADS w wyszukiwarce
= optymalizacja i analityka
= planer stéw kluczowych

= warsztaty

Facebook w marketingu marki (16 godz.)
= monitoring social mediéw
= rodzaje contentu
* modele reklamowe
» analityka social mediéw

= warsztaty

Content marketing (8 godz.)
= rola content marketingu
= formaty i narzedzia

= redagowanie i dobre praktyki

efektywnosc i pomiar skutecznosci

= reklama natywna

E-mail marketing (8 godz.)
= wprowadzenie pojec
= planowanie i testowanie kampanii
Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umo wy w

rozumieniu art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa 3/9
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= narzedzia do e-mail marketingu

= segmentacja

dobre praktyki anty-SPAM

= projektowanie e-mail marketingu

Sklep internetowy (e-commerce) (8 godz.)
= rynek e-commerce
= trendy, pojecia
= integracje, migracje danych
= mCommerce
= marketplace (Allegro, Amazon, eBay)
= metody ptatnosci

= |ogistyka

Analityka internetowa (16 godz.)
= struktura Google Analytics
= wskazniki, interpretacja danych
= atrybucja
= definiowanie celéw
= mierzenie konwersji

= warsztaty

Strategie marketing automation (8 godz.)
= jstota systemu
= CRM

= |ead generation

lead nurturing
= |ead scoring
= omnichannel

= narzedzia i integracje

User Experience w komunikacji (8 godz.)
* pojecia podstawowe
= heurystyki Nielsena
Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umo wy w

rozumieniu art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa 4/9
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= narzedzia UX

= metody analizy UX

Psychologia konsumenta (8 godz.)
= statystyki konsumenckie
= decyzje konsumenckie i marketing
= prawo Webera-Fechnera
= informacje podprogowe
= pamiec¢ konsumencka

= motywacje zakupowe

Influencer Marketing (4 godz.)
= rola influenceréw
= dobdr: influencer - content - target
= rodzaje kampanii
= narzedzia

= zagrozenia

Mobile Marketing (4 godz.)
= tworzenie aplikacji
= aplikacje natywne i hybrydowe

= optymalizacja www

SMS marketing
= proximity marketing

= internet rzeczy

analityka

Display i Programmatic (8 godz.)

= display i programmatic

WordPress w marketingu (8 godz.)
= instalacja
= wtyczki
» landing page
= integracje
Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umo wy w

rozumieniu art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa 5/9
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= WooCommerce

SEO (8 godz.)
= Analiza stow i fraz
= Budowa clustrow tematycznych

= Analiza konkurencji

Analiza techniczna SEO

LinkBuilding
= Budowa strategii SEO

YouTube Marketing (8 godz.)
= Zasady dZzwieku i obrazu
= Typy contentu

= Marka osobista

Efektywnosc¢ marketingu w sprzedazy (4 godz.)
= Analiza narzedzi wspierajgca sprzedaz
= Analiza skutecznych kampanii digital

= Zasady synergii marketingu i sprzedazy w firmie

Personal Branding na LinkedIn (8 godz.)
= Budowa profilu
= Zasady publikacji tresci
= Algorytm LinkedIn

= Fundamenty marki osobistej

Podcasty w marketingu (4 godz.)
= Sprzet
= Scenariusz podcastu

= Zasady nagrywania

TikTok (4 godz.)
= Zasady algorytmu
= Trendy
= Typy tresci

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umo wy w
rozumieniu art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa 6/9
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X / Twitter (4 godz.)
= Trendy
= Tresci

= Kampanie

Instagram (4 godz.)
= Komunikacja statyczna
= Komunikacja video
= Marka osobista

= Kreacje i content

Zasady budowy profilu

Grafika i typografia (4 godz.)
= Zasady kreacji social media
= Zasady kreacji display

= Komunikacja wizualna w digital marketingu

Al w marketingu (8 godz.)
= narzedzia Al w SEO

= narzedzia Al w content marketingu

Egzamin (2 godz.)

= test sprawdzajacy wiedze po | i Il semestrze

Warunki przyjecia

Aby zostac uczestnikiem studiow
podyplomowych na Uniwersytecie WSB Merito,
nalezy:

= mie¢ ukonczone studia licencjackie,
inzynierskie lub magisterskie,

= ztozy¢ komplet dokumentéw i spetni¢ wymogi
rekrutacyjne

= 0 przyjeciu decyduje kolejnos¢ zgtoszen.

Dowiedz sie wiecej

Mozliwosci dofinansowania

= Pierwsi zyskuja najwiecej! Im szybciej sie
zapiszesz, z tym wiekszej znizki skorzystasz.

= Oferujemy réwniez specjalne, wieksze znizki
dla naszych absolwentéw.

» Mozesz skorzysta¢ z dofinansowania z Bazy
Ustug Rozwojowych.

* Pracodawca moze dofinansowac¢ Ci studia,
otrzymujgc dodatkowgq znizke w ramach
Programu Firma.

» Warto sprawdzi¢ mozliwosci dofinansowania
z KFS.

Dowiedz sie wiecej

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umo wy w
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http://www.merito.pl/szczecin/studia-i-szkolenia/studia-podyplomowe/zasady-rekrutacji
http://www.merito.pl/szczecin/studia-i-szkolenia/studia-podyplomowe/znizki-i-dofinansowania

= Poznasz wszystkie narzedzia marketingu online - social media, Google Ads, SEO, content
marketing, e-mailing, wideo i wiece,;.

= Nauczysz sie planowac i realizowac¢ kampanie - od ustalenia celéw, przez przygotowanie
strategii, po analize wynikdw i optymalizacje.

= Zdobedziesz umiejetnosci analityczne - poznasz Google Analytics, techniki monitoringowe i
mierzenie efektywnosci dziatan.

* Opanujesz marketing w e-commerce - stworzysz skuteczny sklep online i nauczysz sie dziatan
m-commerce.

= Rozwiniesz kompetencje w automatyzacji - CRM, generowanie leadéw, segmentacja i
prowadzenie kampanii omnichannel.

= Poznasz zasady UX i psychologii konsumenta - dowiesz sie, co przycigga uwage i jak
zwieksza¢ zaangazowanie uzytkownikéw.

= Nauczysz sie narzedzi praktycznych - obstugi WordPressa, tworzenia landing page'y,
podcastéw, grafiki w marketingu czy dziatan na TikToku i LinkediIn.

= Zrealizujesz konkretne projekty - zdobedziesz doswiadczenie przez warsztaty i przygotujesz
wtasna mini-kampanie online

Ceny
Dla Kandydatéw
1 rok
1 rata 5450 zt 6450-2+(1 x 5450 zt)
Najnizsza cena z ostatnich 30dni: 6450zt
2 rat 2725 zt 3225-2+(2 x 2725 z1)
y Najnizsza cena z ostatnich 30dni: 3225zt
10 rat 545 zt 645-2-(10 x 545 )
Najnizsza cena z ostatnich 30dni: 645zt
12 rat 496 zt 580-2-(12 x 496 zt)

Najnizsza cena z ostatnich 30dni: 580zt

Dla naszych absolwentow

1 rok
1 rata 5050 zt 6450-z-(1 x 5050 zt)
Najnizsza cena z ostatnich 30dni: 6450zt
2 rat 2525 zt 3225-z-(2 x 2525 zt)
y Najnizsza cena z ostatnich 30dni: 3225zt
10 rat 505 zt 645-z-(10 x 505 zt)
Najnizsza cena z ostatnich 30dni: 645zt
12 rat 463 zt 580-2-(12 x 463 zt)

Najnizsza cena z ostatnich 30dni: 580zt
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W oparciu o art. 80 ust. 3 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce uczelnia raz w roku akademickim zwieksza
wysokos$¢ czesnego okreslonego w § 3 ust. 1 Umowy o wskaznik réwny wskaznikowi wzrostu cen towardw i ustug konsumpcyjnych za rok
kalendarzowy poprzedzajacy rok, w ktérym dokonuje sie waloryzacji, ogtoszony przez Prezesa Gtéwnego Urzedu Statystycznego, tagcznie nie
wiecej niz 0 30 % do czasu ukonczenia studiéw okreslonych w Umowie.
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