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Branding | Content Marketing

STUDIA PODYPLOMOWE

Sposoéb realizacji: Online
Obszar studiow: Marketing i sprzedaz
Cechy: Od pazdziernika ¢ Polski
Miasto: Szczecin
To kierunek dla osdb, ktore:
= odpowiadajg za dziatania wizerunkowe pracodawcy,
= planujg kariere w agencji reklamowej lub dziale komunikacji swojej firmy,
» rozwijaja wtasng marke i chcg méwic o niej ciekawie i skutecznie,
= dopiero zaczynajg, ale majg pasje i chca wejs¢ w Swiat brandingu od podstaw,

* pracujg z contentem i szukajg nowych narzedzi, trendéw oraz inspiracji.



5 92%

bezptatnych szkolen realizowanych online uczestnikéw poleca studia podyplomowe

Zrédto: ,Badanie satysfakcji ze studiéw 2025".

Microsoft 365 9 1%

Nasi uczestnicy otrzymuja darmowg licencje A1, pracodawcéw ocenia bardzo dobrze lub dobrze
ktora obejmuje popularne aplikacje, takie jak wspbtprace z naszymi uniwersytetami

Outlook, Teams, Word, PowerPoint, Excel,

OneNote, SharePoint, Sway i Forms. Zrédto: "Badanie opinii pracodawcéw, 2024"
Kadra ztozona z praktykow Networking i rozwéj kompetencji

Zajecia prowadzone sg przez ekspertéw i Studia rozwijaja kompetencje niezaleznie od
praktykéw w branzy kreatywnej, posiadajacych doswiadczenia. Dzieki interaktywnym zajeciom i
wieloletnie doswiadczenie w komunikacji wymianie doswiadczen z innymi zyskasz wiedze,
marketingowej. umiejetnosci i cenne kontakty.

Praktyczny charakter studidow:

m na zajeciach dominujg warsztaty, ¢wiczenia i case studies.

Program studiow

9 194 12 2

Liczba miesiecy nauki Liczba godzin zaje¢ Liczba zjazdéw Liczba semestréw

Istota brandingu (16 godz.)

= idea marki

= podstawy budowania marki
= okres$lanie osobowosci marki
= praca z archetypami marek
= klaryfikacja obietnicy marki
= Value Proposition Design

= marki w Swiecie wartosci

= wizerunek docelowy marki wewnatrz i na zewnatrz organizacji
= identyfikacja wizualna marki
= co-branding

= architektura marki

= The Business Model Canvas

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umowy w
rozumieniu art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa 2/8
miedzy Uniwersytetem WSB Merito w Szczecinie, studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



Psychologia marki (16 godz.)

= postrzeganie spoteczne w kontekscie percepcji marki

= znaczenie btedédw poznawczych w komunikacji marki

= samokoncept a warto$¢ marki dla odbiorcy

= psychologia cen

= pte¢ i wiek w marketingu

= wrazliwos¢ na marke

= wptyw emocji na decyzje zakupowe konsumentéw

= metody oddziatywania na motywacje i postawy konsumentéw w Swietle badan naukowych
» o dziata, a co nie dziata w reklamie

= metoda Design Thinking w projektowaniu doswiadczen klientéw
= projektowanie doswiadczeh emocjonalnych - mikrowarsztat

= personal branding - mikrowarsztat

Strategia marki (16 godz.)

= wyznaczanie kierunkéw rozwoju marki

= strategia i wyznaczanie celéw metodg SMART

= analiza strategiczna: analiza konsumenta, analiza konkurencji, samoanaliza
= consumer insight

= pozycjonowanie marki

= pojecie big idea w komunikacji

= product placement

= celebrity endorsement

= rebranding

* prand extension

= wskazniki efektywnosci dziatah brandingowych

Komunikacja marki (16 godz.)

= znaczenie i miejsce komunikacji w modelu biznesowym i procesie marketingowym
= zintegrowana komunikacja marketingowa
= zasady i wyzwania w obszarze komunikacji marki w XXI wieku

= planowanie strategicznej komunikacji marki - elementy procesu

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umowy w
rozumieniu art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa 3/8
miedzy Uniwersytetem WSB Merito w Szczecinie, studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



= niestandardowe dziatania komunikacyjne marek
= Brand Behaviour & Customer Experience

= tworzenie Brand Booka

Marka w mediach spotecznosciowych (16 godz.)

= ekosystem social mediow

= strategiczne podejscie do mediéw spotecznosciowych

= zasady prowadzenia skutecznych dziatah marketingowych w mediach spotecznosciowych
= planowanie dziatan brandingowych w mediach spotecznosciowych

= analityka dziatan w social mediach - mierzenie efektéw dziatan

= influencer marketing

= tips & tricks

» najciekawsze trendy w prowadzeniu mediéw spotecznosciowych

Nowe trendy w marketingu i brandingu (16 godz.)

= trendy, makrotrendy, mikrotrendy, kontrtrendy, sygnaty zmian

= najciekawsze trendy spoteczne, technologiczne, Srodowiskowe i komunikacyjne
= mikrotrendy w marketingu matych firm

= Growth Hacking

= Context Map Canvas

= Consumer Trend Canvas

= Consumer Trend Radar

Content marketing jako narzedzie budowania marki (16 godz.)

= content marketing w budowaniu marki eksperckiej i biznesu online
= wyznaczanie celéw dziatan content marketingowych

= tworzenie strategii content marketingowej

= wartosciowanie informacji w kontekscie brandingu

= podstawy SEO

= planowanie tematéw

= opracowywanie harmonogramu publikacji

= dostosowanie przekazu do kanatu komunikacji

= webwriting

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umowy w
rozumieniu art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa 4/8
miedzy Uniwersytetem WSB Merito w Szczecinie, studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



content design

podstawy komunikacji wizualnej

dystrybucja tresci w Internecie

= analizowanie efektywnosci dziatan

Al w content marketingu

* najczesciej popetniane btedy w content marketingu

Warsztaty tworzenia tresci (16 godz.)

content design w praktyce

techniki pisania - mikrowarsztat

jak robi¢ dobre zdjecia smartfonem - mikrowarsztat
» retusz zdje¢ - mikrowarsztat

= projektowanie w programie Canva - mikrowarsztat

montaz filméw w bezptatnych programach - mikrowarsztat

= popularne narzedzia content marketingowe

Content video (16 godz.)

= sita obrazu

= wideo w strategii marki

formaty wideo

= budowanie spotecznosci na YouTube

btedy w dziataniach wideo marketingowych

Video Content Marketing - warsztat

Storytelling w budowaniu marki (16 godz.)

= mitologizacja marki

= kreowanie doswiadczenia poprzez opowiesc¢

= klasyczne schematy narracyjne i ich zastosowanie w brandingu
= techniki storytellingowe

= emotywna funkcja jezyka

= eksploracyjna funkcja metafor

= markery emocjonalne

= sprzedaz za pomocg opowiesci

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umowy w
rozumieniu art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa 5/8
miedzy Uniwersytetem WSB Merito w Szczecinie, studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



= budowanie relacji i networking

Relacje z mediami (16 godz.)

elementarne zasady wspoétpracy z dziennikarzami

mikrowarsztat tworzenia baz mediow

formy komunikacji z mediami

warsztat tworzenia informacji prasowych

komunikacja w sytuacji kryzysu wizerunkowego

mikrowarsztat zarzadzania sytuacjg kryzysowa

Podstawy prawa autorskiego (16 godz.)

wykorzystanie wizerunku

= autoryzacja wypowiedzi

= stosowanie fragmentéw cudzych utworéw
= licencje Creative Commons

= zapisy umowne stosowane w obrocie prawami autorskimi i innymi prawami wtasnosci
intelektualnej

= konsekwencje wynikajace z naruszenia praw autorskich

= tworzenie regulaminéw konkurséw oraz uwarunkowania prawne dotyczgce wytaniania zwyciezcow
- warsztat

= umowy z influencerami i freelancerami - warsztat

Egzamin (2 godz.)

= Test konhcowy
Warunki przyjecia Mozliwosci dofinansowania
Aby zostac uczestnikiem studiéw

podyplomowych na Uniwersytecie WSB Merito,
nalezy:

* Pierwsi zyskuja najwiecej! Im szybciej sie
zapiszesz, z tym wiekszej znizki skorzystasz.

» Oferujemy réwniez specjalne, wieksze znizki

., , - . dla naszych absolwentow.
= miec ukonhczone studia licencjackie,

inzynierskie lub magisterskie, = Mozesz skorzysta¢ z dofinansowania z Bazy

= ztozy¢ komplet dokumentéw i spetni¢ wymogi LB 0 RS O

rekrutacyjne = Pracodawca moze dofinansowac Ci studia,
otrzymujgc dodatkowgq znizke w ramach

. . e koleinoc zat .
0 przyjeciu decyduje kolejnos¢ zgtoszen E iy

Dowiedz sie wiecej
» Warto sprawdzi¢ mozliwosci dofinansowania

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umowy w
rozumieniu art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa 6/8
miedzy Uniwersytetem WSB Merito w Szczecinie, studentem zawierana jest w formie pisemne;j.


http://www.merito.pl/szczecin/studia-i-szkolenia/studia-podyplomowe/zasady-rekrutacji

z KFS.
Dowiedz sie wiecej

Czego sie nauczysz?

Zbudujesz silng marke, poznajac strategie brandingowe i tworzac spdéjny wizerunek.

= Nauczysz sie planowac i realizowa¢ kampanie content marketingowe od podstaw.

Zdobedziesz umiejetnosci tworzenia angazujacych tresci: tekstéw, grafik, wideo.

= Opanujesz narzedzia i techniki SEO, webwritingu oraz storytellingu.

Poznasz zasady komunikacji marki w mediach spotecznosciowych i wspétpracy z influencerami.

= Zrozumiesz, jak analizowa¢ efektywnos¢ dziatan marketingowych i optymalizowad
strategie.

Ceny

Dla Kandydatéw

1 rok
1 rata 5850 zt 6350-z-(1 x 5850 zf)
Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 5470zt
2 rat 3020 zt 3270-2-(2 x 3020 zi)
y Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 2830zt
10 rat 625 zt 675-2-(10 x 625 z)
Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 587zt
12 rat 528 zt 570-z(12 x 528 z1)

Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 496zt

Dla naszych absolwentow

1 rok
5450 zt 6350-z(1 x 5450 zt)

1 rata Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 5070zt
2 rat 2820 zt 3270-2H(2 x 2820 zt)
y Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 2630zt

10 rat 585 zt 675-2(10 x 585 1)
Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 547zt

12 rat 495 z} 570-2-(12 x 495 z1)

Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 463zt

W oparciu o art. 80 ust. 3 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce uczelnia raz w roku akademickim zwieksza
wysokos¢ czesnego okreslonego w § 3 ust. 1 Umowy o wskaznik réwny wskaznikowi wzrostu cen towaréw i ustug konsumpcyjnych za rok
kalendarzowy poprzedzajacy rok, w ktérym dokonuje sie waloryzacji, ogtoszony przez Prezesa Gtéwnego Urzedu Statystycznego, facznie nie
wiecej niz 0 30 % do czasu ukonczenia studidw okreslonych w Umowie.

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umowy w
rozumieniu art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa 7/8
miedzy Uniwersytetem WSB Merito w Szczecinie, studentem zawierana jest w formie pisemne;j.
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Wyktadowcy

mgr Kamila Cyran-Mnich

Specjalizuje sie w brandingu, psychologii marki, content marketingu oraz w kreatywnej
komunikacji marketingowej, wspierajac firmy w budowaniu rozpoznawalnosci i trwatych relacji z
klientami.

Praktyk branzy kreatywnej, wyktadowca i certyfikowany trener biznesu. Petni funkcje opiekuna
kierunku branding i content marketing w UWSB Merito w Chorzowie, wspierajgc rozwoéj studentow.

Tworzyta kampanie reklamowe, programy edukacyjne oraz strategie komunikacji marketingowe;j
dla polskich firm oraz miedzynarodowych koncernéw.

Pracowata m.in. dla Vattenfall Distribution Poland Sp. z 0.0, Vattenfall Sales Poland S.A., Tauron
Polska Energia S.A, Urzedu Transportu Kolejowego (UTK) - regulatora polskiego rynku kolejowego.

Jacek Lipski

Ponad 20 lat doswiadczenia w marketingu zdobytego w agencji marketingowej (Vena Art),
korporacyjnych dziatach komunikacji (Zagiel S.A., Vattenfall DP) oraz jako konsultant i
szkoleniowiec.

Od czerwca 2024 r. zarzadza koszykarskim klubem sportowym Lublinianka KUL Basketball oraz
kieruje jego marketingiem. Ponadto prowadzi dziatalnos¢ jako konsultant w obszarze marketingu
strategicznego.

W latach 2015-2023 pracowat jako konsultant i szkoleniowiec startupéw. Przeszkolit i skonsultowat
ponad 300 projektéw m.in. w Startup Academy i jako Manager Inkubacji w Platformie Startowe;
Idealist.

Po godzinach fascynuje sie koszykdéwka oraz trenuje dzieciaki w Lubliniance KUL Basketball
(licencja trenerska typu C PZKOSZ).

mgr Oskar Rak

Specjalizuje sie w video marketingu i komunikacji wideo. Opracowuje nowoczesne strategie
tworzenia oraz promocji tresci, szczeg6lnie na platformach takich jak YouTube, TikTok i Instagram.

Doswiadczony strateg w tworzeniu i wdrazaniu strategii biznesowych. Wspétwtasciciel domu
produkcyjnego Klik Film oraz firmy konsultingowej Mrowisko, wspierajacych rozwéj marek i
organizacji.

Autor i wspéttwdrca ponad 100 produkcji filmowych, licznych kurséw online oraz projektéw
edukacyjnych, takich jak Filmowiec Pro. Wyrdzniany za profesjonalizm i innowacyjne podejscie.

Posiada biegtos¢ w produkcji filmowej, montazu i projektowaniu strategii contentowych. Prowadzi
szkolenia z video marketingu oraz ma bogate doswiadczenie biznesowe i zarzadcze.

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umowy w
rozumieniu art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa 8/8
miedzy Uniwersytetem WSB Merito w Szczecinie, studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



