Social media i

influencer
marketing

STUDIA PODYPLOMOWE



Program studiow

9 164 10 2

Liczba miesiecy nauki Liczba godzin zaje¢ Liczba zjazdéw Liczba semestréow
PODSTAWY SOCIAL MEDIA MARKETINGU (36 godz.)

= Social media i influencer marketing w strategii firmy (8 godz.)
= Podstawy strategii social media (16 godz.)
= Narzedzia social media (8 godz.)

= Content marketing w social media (4 godz.)
KONSUMENT W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH - TRENDY, ZACHOWANIA, ANALIZY (32
godz.)

= Trendy konsumenckie i ich implementacja w social media (8 godz.)
= Analiza zachowanh konsumenta w social media - narzedzia (8 godz.)
* Persona i podréz klienta w social media (8 godz.)

= Zarzadzanie kryzysem w social mediach (8 godz.)
KANALY SOCIAL MEDIA | ICH WYKORZYSTANIE W DZIALANIACH MARKETINGOWYCH (48 godz.)

= Facebook marketing (8 godz.)

= Instagram marketing (8 godz.)

= LinkedIn marketing (8 godz.)

= YouTube i wideo marketing (16 godz.)

= TikTok (8 godz.)
INFLUENCER MARKETING (32 godz.)

= Blogosfera i influencer marketing (8 godz.)
= Planowanie kampanii z influencerami (16 godz.)

= Storytelling (8 godz.)
PRAWNE ASPEKTY MARKETINGU W SOCIAL MEDIACH (8 godz.)

= Prawne aspekty marketingu w social mediach
SEMINARIUM DYPLOMOWE (8 godz.)

= Seminarium dyplomowe

Forma zaliczenia:
= projekt,
= praca dyplomowa w formie projektu,

= grupowa obrona projektu.

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umo wy w
rozumieniu art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa 2/2
miedzy Uniwersytetem WSM Merito we Wroctawiu a studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



