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STUDIA PODYPLOMOWE

Sposoéb realizacji: Online
Obszar studiow: Marketing i sprzedaz
Cechy: Od pazdziernika ¢ Polski
Miasto: Szczecin
To kierunek dla osdb, ktore:
» chca rozwijac sie w social mediach i influencer marketingu,
* sg wtascicielami firm i sami prowadza dziatania promocyjne w mediach spotecznosciowych,
» pracujg na stanowiskach specjalistéw i kierownikéw ds. marketingu i PR,
» chca profesjonalnie zarzgdza¢ kampaniami w SM,

= chcg skutecznie dociera¢ do klientéw online.



5 92%

bezptatnych szkolen lub webinaréw uczestnikéw poleca studia podyplomowe
Zrédto: ,Badanie satysfakcji ze studiéw 2025".

Dostep online 9 1%

Wysoka jako$c ksztatcenia. Wszystkie materiaty  pracodawcéw ocenia bardzo dobrze lub dobrze
dydaktyczne bedq dostepne dla Ciebie online. wspbtprace z naszymi uniwersytetami

Zrédto: "Badanie opinii pracodawcéw, 2024"

Wyktadowcy-praktycy Networking i rozwéj kompetencji
Wyktadowcy to praktycy biznesu, ktérzy dzielg Studia rozwijaja kompetencje niezaleznie od

sie doswiadczeniem i case studies ze swojej doswiadczenia. Dzieki interaktywnym zajeciom i
codziennej pracy. wymianie doswiadczen z innymi zyskasz wiedze,

umiejetnosci i cenne kontakty.
Praktyczny charakter studidow:

m na zajeciach dominujg warsztaty, ¢wiczenia i case studies,
m prace projektowe przygotowywane sg zespotowo.

Program studiow

9 164 10 2

Liczba miesiecy nauki Liczba godzin zaje¢ Liczba zjazdéw Liczba semestréow

Podstawy social media marketingu (36 godz.)

= Social media i influencer marketing w strategii firmy (8 godz.)
= Podstawy strategii social media (16 godz.)

= Narzedzia social media (8 godz.)

= Content marketing w social media (4 godz.)

Konsument w mediach spotecznosciowych - trendy, zachowania, analizy (32
godz.)

= Trendy konsumenckie i ich implementacja w social media (8 godz.)
= Analiza zachowan konsumenta w social media - narzedzia (8 godz.)
= Persona i podréz klienta w social media (8 godz.)

= Zarzgdzanie kryzysem w social mediach (8 godz.)
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Kanaty social media i ich wykorzystanie w dziataniach marketingowych (48

godz.)

Facebook marketing (8 godz.)

Instagram marketing (8 godz.)

Linkedin marketing (8 godz.)

YouTube i wideo marketing (16 godz.)

Tiktok (8godz.)

Influencer marketing (32 godz.)

= Blogosfera i influencer marketing (8 godz.)

= Planowanie kampanii z influencerami (16 godz.)

= Storytelling (8 godz.)

Prawne aspekty marketingu w social mediach (8 godz.)

= Prawne aspekty marketingu w social mediach

Seminarium dyplomowe (8 godz.)

= Seminarium dyplomowe

Forma zaliczenia

= Praca dyplomowa w formie projektu

= grupowa obrona projektu
Warunki przyjecia
Aby zostac uczestnikiem studiow

podyplomowych na Uniwersytecie WSB Merito,
nalezy:

= mie¢ ukonczone studia licencjackie,
inzynierskie lub magisterskie,

= ztozy¢ komplet dokumentéw i spetni¢ wymogi
rekrutacyjne

= 0 przyjeciu decyduje kolejnos¢ zgtoszen.
Dowiedz sie wiecej

Mozliwosci dofinansowania

* Pierwsi zyskuja najwiecej! Im szybciej sie
zapiszesz, z tym wiekszej znizki skorzystasz.

» Oferujemy réwniez specjalne, wieksze znizki
dla naszych absolwentow.

» Mozesz skorzysta¢ z dofinansowania z Bazy
Ustug Rozwojowych.

* Pracodawca moze dofinansowac Ci studia,
otrzymujgc dodatkowgq znizke w ramach
Programu Firma.

= Warto sprawdzi¢ mozliwosci dofinansowania
z KFS.

Dowiedz sie wiecej
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http://www.merito.pl/szczecin/studia-i-szkolenia/studia-podyplomowe/zasady-rekrutacji
http://www.merito.pl/szczecin/studia-i-szkolenia/studia-podyplomowe/znizki-i-dofinansowania

Czego sie nauczysz?

= Zrozumiesz, jak funkcjonujag media spotecznosciowe oraz jakie mechanizmy psychologiczne i
socjologiczne nimi rzadza.

= Nauczysz sie tworzyc strategie marketingowe i planowa¢ skuteczne kampanie w social
mediach.

» Poznasz narzedzia SM, zasady tworzenia contentu, storytellingu oraz wspétpracy z
influencerami.

* Nauczysz sie budowac persony, mapy empatii i projektowac sciezki doswiadczen klienta.

= Zdobedziesz umiejetno$¢ opracowania planu dziatan komunikacyjnych dopasowanych do
grupy odbiorcéw.

= Nauczysz sie analizowac trendy i wdraza¢ innowacyjne rozwiazania w strategii SM.
* Poznasz realne case studies od praktykéw tworzacych strategie dla znanych marek.

= Rozwiniesz kompetencje spoteczne - samodzielnej i zespotowej pracy nad strategig
marketingowa.

Ceny
Dla Kandydatow
1 rok
| =ie 6650 zt 71502+(1 x 6650 zt)
Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 6270zt
2 raty 3325 zt 35752-(2 x 3325 z1)

Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 3135zt

10 rat 665 zt 715-2+-(10 x 665 zt)

Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 627zt

12 rat 603 zt 645-2+-(12 x 603 zt)

Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 571zt

Dla naszych absolwentow

1 rok
1 rata 6250 zt 71502-(1 x 6250 zt)
Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 5870zt
2 rat 3125 zt 35752zH(2 x 3125 1)
y Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 2935zt
10 rat 625 zt 715z-(10 x 625 zt)
Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 587zt
12 rat 570 zt 6452+-(12 x 570 zt)

Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 538zt

W oparciu o art. 80 ust. 3 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce uczelnia raz w roku akademickim zwieksza

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umowy w
rozumieniu art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa 4/5
miedzy Uniwersytetem WSB Merito w Szczecinie, studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



wysoko$¢ czesnego okreslonego w § 3 ust. 1 Umowy o wskaznik réwny wskaznikowi wzrostu cen towaréw i ustug konsumpcyjnych za rok
kalendarzowy poprzedzajacy rok, w ktérym dokonuje sie waloryzacji, ogtoszony przez Prezesa Gtéwnego Urzedu Statystycznego, facznie nie
wiecej niz 0 30 % do czasu ukonczenia studidw okreslonych w Umowie.

Wyktadowcy

mgr Stawomir Kosmicki

= Specjalizuje sie w tworzeniu strategii biznesowych, analizie trendéw konsumenckich, budowaniu
person i negocjacjach. Prowadzi coaching dla menedzeréw oraz opracowuje plany sukcesji w
firmach.

= Doswiadczony trener i coach w obszarze zarzadzania. Swoje doswiadczenie biznesowe rozwija
nieprzerwanie od 1991 roku, wspierajac menedzerdw i zespoty w budowaniu skutecznych strategii
dziatania.

= Wspétautor ksigzki ,Czego oczekujg dzis Twoi klienci?”, w ktorej dzieli sie wiedzg i praktycznymi
wskazdwkami na temat budowania relacji z klientami oraz skutecznych strategii biznesowych.

= Posiada umiejetnos¢ tworzenia modeli biznesowych przedsiebiorstw. W swojej pracy wykorzystuje
kanwe Osterwaldera oraz Balanced Scorecard, wspierajgc firmy w planowaniu i rozwoju strategii.

mgr Filip Karpinski

= W swojej pracy tagczy produkcje filmowg z rozwigzaniami IT szukajac najbardziej efektywnych i
zoptymalizowanych kierunkéw promocji. Od 14 lat doradza firmom jak przenies¢ biznes do Swiata
internetu.

= Przedsiebiorca. Zatozyciel agencji reklamowej Montownia Group zajmujgcej sie wideo
marketingiem.

= Wspétpracowat z takimi markami jak REHAU, SWISS KRONO, Grupa Muszkieteréw, AL-KO, JOSERA,
TYGRYSKI/LAPSY, Galeria POSNANIA, BMW INCHCAPE, AGROBEX, IAM Warszawa, TEDx Poznan,
Automobilklub Wikp.

= Koordynacja i zarzgdzanie projektami informatycznymi, produkcja wideo i promocja marek w sieci.
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