
Psychologia reklamy i
komunikacji
STUDIA PODYPLOMOWE



Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku mają charakter wyłącznie informacyjny. Dane te nie stanowią oferty zawarcia umo wy w
rozumieniu art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyższym, umowa
między Uniwersytetem WSM Merito we Wrocławiu a studentem zawierana jest w formie pisemnej.
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Program studiów

9
Liczba miesięcy nauki

140
Liczba godzin zajęć

14
Liczba zjazdów

2
Liczba semestrów

PSYCHOLOGIA REKLAMY (65 godz.)

Wstęp do psychologii

Procesy poznawcze – nastrój, emocje

Psychologia społeczna i poznawcza w reklamie

Psychologia mediów
KOMUNIKACJA MARKETINGOWA (25 godz.)

Budowanie strategii komunikacyjnej

Public relations
WSPÓŁCZESNY KONSUMENT (50 godz.)

Promocje konsumenckie i perswazyjność reklamy

Zachowania konsumenckie

Motywacja i postawy konsumentów
 
 Forma zaliczenia:

zaliczenie wszystkich przedmiotów objętych programem,

egzamin końcowy obejmujący cały zakres studiów.


