Praktyczny marketing internetowy

- Kierunek - studia podyplomowe

Online 2 semestry \WAPARTNERSTWIE OD'PAZDZIERNIKA

Opis kierunku

Studia w formule online (synchronicznie).

Nowgq wiedze i umiejetnosci zdobywasz, dzieki zajeciom realizowanym na platformie MS Teams. Z wyktadowcami i
uczestnikami studiéw kontaktujesz sie przez internet, w czasie rzeczywistym (synchronicznie). W zajeciach

uczestniczysz w weekendy, zgodnie z ustalonym harmonogramem zjazdéw.

Kierunek realizowany online jest efektem wspétpracy Uniwersytetéw WSB Merito z Chorzowa, Poznania,

Szczecina i Warszawy. Dzieki temu na zajeciach online spotkasz sie z uczestnikami i wyktadowcami z innych miast.

Nie istnieje dzi§ marketing bez uzycia kanatéw internetowych. Mato tego — uzytkownicy oczekujq reklam, wrecz lubiqg,
gdy docierajq do nich informacje o nowych produktach czy ustugach w obszarach, ktére ich interesujg. To
gigantyczny potencjat sprzedazowy. Studia na kierunku ,,Praktyczny marketing internetowy” roztozg przed Tobg caty
wachlarz narzedzi internetowych: social media, kampanie Ads, SEO, content marketing, PR, e-mailing, wideo
marketing i wiele innych. Nauczysz sie wyznaczaé cele, tworzyé kampanie marketingowe i mierzyé¢ ich efektywno$é.
Te studia nie tylko podniosg Twojq warto$é na rynku pracy, zobaczysz, jak zmienia sie réwniez Twoje prywatne

funkcjonowanie w wirtualnej przestrzeni i jak $wiadomie korzystasz z mozliwoséci, ktére daje Internet.

W sprawach zwigzanych z rekrutacjg (np. iloSci dostepnych miejsc czy terminy skladania dokumentéw)

skontaktuj sie z naszym biurem rekrutacji, do ktérego kontakt uzyskasz na dole strony.

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy poznan a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



Jesli zainteresowat Cie ten kierunek i chcesz dowiedzieé sie wiecej w kwestiach merytorycznych (np. planu

zajeé czy programu studiéw) skontaktuj sie z nami bezposrednio - dsp@poznan.merito.pl

Co zyskujesz?

W elementarny sposdb wyjasnimy®@pojecia i skréty uzywane w $wiecie wspodtczesnego marketingu.
Rozwiniesz najlepsze techniki marketingowe i wspdtczesne trendy.

Poznasz kluczowe narzedzia marketingowe i nauczysz sie z nich korzystaé.

Zajecia prowadzone sq przez praktykow.

Na zajeciach omawiane sqg realne case study.

Zdobyta wiedza i umiejetnosci realnie podnoszg Twoje kwalifikacje na rynku pracy.

Poznasz metody analizy zachowan e-konsumentéw, wyciggania wnioskéw i implementacji wiedzy w

narzedziach marketingu internetowego.
Nauczysz sie budowania strategii marketingowych i ich wdrazania.

Zdobedziesz umiejetnoéci tworzenia®proceséw©marketingowych w organizacjach lub optymalizacji®juz

istniejgcych.

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy poznan a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.
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Dla kogo?

Przedsiebiorcéw®oraz menedzeréw@mikroprzedsigbiorstw i MSP
Wiascicieli startupow

Samodzielnych handlowcéw©@B2B

Firm©@e-commerce

Specjalistéw®ds. marketingu

Jednoosobowych®dziatalnoséci gospodarczych

Sektora NGO

Freelanceréw

Pracownikéw®agencji marketingowych

PR-owcéw

Bezplatne szkolenia

Uczestnikom naszych studiéw podyplomowych dajemy mozliwosé¢ uzyskania dodatkowych umiejetnosci przez
uczestnictwo w bezptatnych szkoleniach z réznych obszaréw, np. psychologii, biznesu, marketingu i nowych

technologii.

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy poznan a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



Szkolenia realizowane sq w Il semestrze. Szczegétowe informacje przekazywane sq przez koordynatora kierunku.

Program studiow

Studia w catosci zrealizujesz w formule zdalnej. Z wyktadowcq spotykasz sie online w czasie rzeczywistym

takze podczas zaliczen, projektéw czy egzaminéw.

Program kierunku praktyczny marketing internetowy
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Liczba miesiecy nauki: Liczba godzin: 192 Liczba zjazdéw: 12 Liczba semestréw: 2
9

WPROWADZENIE DO DIGITAL MARKETINGU (8 godz.)
Definicja poje¢ i wskaznikdéw:

trendy

kanaty komunikacji

zasady zakupu i dystrybucji mediéw

systemy i no$niki aukcyjne

Internet polski i Swiatowy

rodzaje agencji marketingowych i wspétpraca z nimi

kursy, certyfikaty

STRATEGIE MARKI | STRATEGIE KOMUNIKACJI (8 godz.)

koncepcje i modele strategii
strategia vs. taktyka
budzetowanie kampanii

definicja celéw, planéw dziatania
okreslanie grup docelowych

raportowanie i pomiar skutecznosci

KAMPANIE SEARCH MARKETING (16 godz.)

SEM / SEO / SEA

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
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modele zwigzane z SEO i PPC

SEO - zasada dziatania

zasada dziatania/mechanika wyszukiwarki
profil uzytkownika w wyszukiwarce
kampanie ADS w wyszukiwarce
optymalizacja i Analityka

planer stéw kluczowych

warsztaty

FACEBOOK W MARKETINGU MARKI (16 godz.)

monitoring social media
rodzaje contentu
modele reklamowe
analityka social media

warsztaty

CONTENT MARKETING (8 godz.)

rola content marketingu

formaty i narzedzia

redagowanie i dobre praktyki content marketingu
efektywnosé i pomiar skutecznosci

reklama natywna

E-MAIL MARKETING (8 godz.)

wprowadzenie pojeé

planowanie i testowanie kampanii
narzedzia do e-mail marketingu
wprowadzenie do segmentacji
dobre praktyki anty SPAM

projektowanie e-mail marketingu

SKLEP INTERNETOWY (E-COMMERCE) (8 godz.)

rynek e-commerce w Polsce i na $wiecie

trendy, tendencje, pojecia

integracje, migracje danych, narzedzia efektywnosciowe
mCommerce

Marketplace (Allegro, Amazon, eBay)

rodzaje i metody ptatnosci

logistyka

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy poznan a
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ANALITYKA INTERNETOWA (16 godz.)

struktura Google Analytics

wskazniki, pomiary, interpretacja danych
atrybucja

definiowanie celéw

mierzenie konwersji

warsztaty

STRATEGIE MARKETING AUTOMATION (8 godz.)

istota systemu

znaczenie CRM

metody generowanie leadéw (lead generation)
planowanie kampanii edukacyjnych (lead nurturing)
monitoring i segmentacja kontaktéw (lead scoring)
potencjaty omnichannel (wielokanatowo$¢)

narzedzia i integracje

USER EXPERIENCE W KOMUNIKACJI (8 godz.)

podstawowe pojecia
heurystyki Nielsena
narzedzia UX

metody analizy i interpretacji UX

PSYCHOLOGIA KONSUMENTA (8 godz.)

statystyki konsumenckie

decyzje konsumenckie a aspekty marketingowe
prawo Webera-Fechnera

informacje i odbiér podprogowy

najlepsze i najgorsze reklamy dla konsumentéw
jak dziata pamieé¢ konsumencka

motywacje i motywy zakupowe

INFLUENCER MARKETING (4 godz.)

rola Influenceréw w XXI w

dobér na linii influencer - content - target
rodzaje kampanii

budowa kampanii

narzedzia

zagrozenia ze wspdtpracy z Influencerami

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
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MOBILE MARKETING (% godz.)

pojecia

tworzenie aplikacji mobilnych

aplikacje mobilne (natywne i hybrydowe)
optymalizacja www pod kgtem mobile
formaty reklamowe

SMS marketing

Proximity marketing

Internet rzeczy

analityka i pomiar efektywnosci kampanii
DISPLAY | PROGRAMATIC (8 godz.)
Display i programmatic

WORDPRESS W MARKETINGU (8 godz.)

Instalacja

podstawowe wtyczki
Budowa strony landing page
Integracje

WooCommerce

SEO (8 godz.)

SEO

YOUTUBE MARKETING (8 godz.)

YouTube marketing

EFEKTYWNOSC MARKETINGU W SPRZEDAZY (4 godz.)

Efektywnos$é marketingu w sprzedazy

PERSONAL BRANDING NA LINKEDIN (8 godz.)

Personal Branding na LinkedIn

PODCASTY W MARKETINGU (4 godz.)

Podcasty w marketingu

TIKTOK (4 godz.)

TikTok
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X / Twitter (4 godz.)
X / Twitter
INSTAGRAM (4 godz.)
Instagram

GRAFIKA | TYPOGRAFIA (% godz.)

Grafika i Typografia

Al w Marketingu (8 godz.)

Narzedzia Al w SEO

Narzedzia Al content marketingu

Forma zaliczenia

Test sprawdzajgcy Test sprawdzajgcy

wiedze po | semestrze wiedze po |l semestrze

Wykladowcy

tukasz Miller

Founder & CEO Fundacji Strategie Marketingowe. Ekspert w dziedzinie performance marketingu, marketing
automation i inbound marketingu. Obecnie zawodowo zwigzany z agencjg marketingowq, wczeséniej z DIGITREE
GROUP (dawne SARE S.A.), gdzie byt odpowiedzialny za wdrozenia systeméw e-mail marketing i marketing
automation. W SALESmanago odpowiedzialny za kanat partnerski (PL), gdzie zajmowat sie edukacjq agencji
marketingowych z zakresu automatyzacji proceséw marketingowych oraz wdrazat rozwigzania automatyzacji w e-
commerce i firmach sektora MSP. Wystepuje w roli prelegenta oraz autora artykutéw w branzowych czasopismach.

Twérca cyklu eventdw z serii "Spotkania Biznesu i Marketingu". Od ponad 9 lat zwigzany z branzqg marketingowq.

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
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Kamil Zielinski

Psycholog, trener biznesu, nauczyciel akademickim i przedsiebiorcq. Petni funkcje menedzera kierunku psychologia w
biznesie oraz kierownika zaktadu dydaktycznego psychologii w biznesie. Prowadzi firme szkoleniowo-konsultingowqg
KZ Kamil Zielinski. Zawodowo uczy wykorzystania psychologii w zyciu i biznesie. Ma do$wiadczenie biznesowe,
handlowe, menedzerskie i akademickie. Jest cztonkiem Polskiego Towarzystwa Treneréw Biznesu. Petni funkcje
eksperta do spraw psychologii spotecznej i komunikacji w Centrum Analiz Miejskich IRRP oraz recenzenta naukowego
portalu Mata Psychologia. Interesuje sie zagadnieniami zwigzanymi z psychologiq biznesu, w szczegdélnoséci
wywieraniem wptywu, perswazjg, mysleniem krytycznym, kreowaniem wizerunku, sprzedazq oraz psychologiq

oszustwa.
Maja Wisniewska

Marketing Manager w SMSAPI - platformie do masowej wysytki SMS. Rozwija dziatania marketingowe marki w
zakresie pozyskiwania klientéw z kanatu digital oraz relacje marki z odbiorcami za pomocq dziatan content
marketingowych, w social media oraz realizuje strategie PR serwisu. Na co dzieh podrézniczka i miejski spotecznik,

zaangazowana m.in. w organizacje konferencji zwigzanych z technologiqg, edukacjq i designem TEDxKatowice.

Wojciech Wiodarczyk

Posiada ponad 12 letnie do$wiadczenie w digital marketingu, ze szczegélnym naciskiem na obszar reklamy display
oraz video. Pracowat zaréwno po stronie duzych grup mediowych, takich jak Wirtualna Polska, ZPR czy Goldbach,
jak réwniez w dziatach marketingu lideréw ecommerce w swoich branzach.

Od dwéch lat wspdéttworzy strategie mediowq na ponad 16 rynkach w obszarach display, programmatic oraz
retargeting w najwiekszym internetowym sklepie z butami w Europie Srodkowo-Wschodniej, eobuwie.pl oraz

dynamicznie rosngcym Modivo.
Joanna Stefaniak

marketing manager Qpony.pl

Specjalizuje sie w marketingu mobilnym dla najwiekszych aplikacji zakupowych w Polsce Qpony i BLIX. Dzigki
doswiadczeniu i wspétpracy z markami z réznych branz jest ekspertem w obszarze ptatnych dziatan w social media
m.in. Facebook, Instagram. Wiedzq dzielita sie podczas lokalnych Social Media Czwartkéw, Dni Przedsiebiorczosci na

UEP, Auli Poznan oraz autorskich warsztatdéw i szkoleh.
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Partnerzy kierunku

ANALITYCZNA.ORG

seg FUNDACIA
X

Special promotion for candidates.
Nie czekaj, zapisz sie online. Pierwsi korzystajq najwiecej!

Zapisujqc sie do 27 maja, zyskujesz 1200 zi, dzieki: do 27 maja

czesne juz od

800 zt znizki w czesnym rozliczanej przez caty okres studidw,
proporcjonalnie do wybranego systemu ratalnego, 1 85 Zl’ 230z zt

400 zt dzieki zwolnieniu z optaty wpisowe;. miesiecznie

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy poznan a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



Ceny dla kandydatéw

Studia to inwestycja, ktora sie zwraca
Na Uniwersytecie WSB Merito szanujemy Twdj czas i pienigdze, dlatego o finansach méwimy otwarcie. Nie mnozymy
dodatkowych optat, nie przemycamy matym druczkiem ukrytych kosztéw. U nas wiesz doktadnie, za co ptacisz.

Studia podyplomowe to inwestycja, ktéra zwraca sie juz w ich trakcie, w postaci nowych umiejetnoéci i kontaktéw,
ktére owocujg w biznesie. Wybierz studia podyplomowe i przekonaj sie na wtasnym przyktadzie, jak inwestowaé w

siebie, aby czerpaé¢ z tego korzysci teraz i w przysztosci.

Niestacjonarne - Gwarantowane czesne state

Rok nauki Czesne

1 rata 1rok 5450 zt 6250z
Rok nauki Czesne

2 raty 1rok 2820 zt 3220zt
Rok nauki Czesne

10 rat 1rok 585 zt 665zt

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy poznan a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.
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Rok nauki Czesne

12 rat 1rok 498 zt 565zt

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy poznan a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.
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Ceny dla absolwentéw WSB i WSB Merito

Niestacjonarne - Gwarantowane czesne state

Rok nauki Czesne
1 rata 1 rok 5250 zt 6250z
Rok nauki Czesne
2 raty 1rok 2720 zt 32202
Rok nauki Czesne
10 rat 1rok 565 zt 66521
Rok nauki Czesne
12 rat 1rok 481 z} 565zt

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy poznan a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.
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