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Marketing 1 sprzedaz

STUDIA | STOPNIA - KIERUNEK

Forma: Niestacjonarne ¢ Stacjonarne
Sposdb realizacji: Hybrydowe ¢ Hybrydowe popotudniowo-weekendowe ¢ Online
Cechy: Studia | stopnia licencjackie * Od pazdziernika ¢ Polski * 6 semestréw

Miasto: Poznan



Promocja!

Czy wiesz, ze do 30 lipca mozesz zyskac znizke 2760 zt wybierajac studia stacjonarne lub
niestacjonarne popotudniowo-weekendowe? (najwyzsza promocja z ostatnich 30 dni: 2820 zt)

Dopasuj sposéb realizacji studiéw do siebie i skorzystaj z dodatkowej promocji w czesnym.

Hybrydowe studia oznaczaja, ze wyktady odbywajg sie online na platformie Teams a ¢wiczenia w
salach na uczelni.

Mozesz wybrac:

= Studia stacjonarne hybrydowe: zajecia odbywajg sie w dni robocze, zazwyczaj 3-4 dni w
tygodniu, co oznacza, ze weekendy pozostaja wolne

= Studia niestacjonarne hybrydowe popotudniowo-weekendowe: zajecia odbywajg sie we wtorki
i czwartki od godz. 17:30 na platformie Teams oraz w wybrane dni weekendowe (sobota lub
niedziela) w murach uczelni.

Program
Praktyczne studia

Uczymy tak, aby jak najlepiej przygotowac Cie do rzeczywistych wyzwan, z jakimi spotkasz sie w pracy
zawodowej.

= Projekty grupowe - realne problemy biznesowe.
= Symulacje - decyzje w warunkach rynkowych.

= Staze i praktyki - doswiadczenie w firmach.

= Wyktady z praktykami - eksperci z rynku.

= Nowoczesne narzedzia - aktualne technologie.

» Case studies - analiza realnych przypadkoéw.

Wybrane zajecia kierunkowe

Podstawy marketingu

Podstawy zarzgdzania

Podstawy psychologii

Podstawy prawa

Podstawy finansow organizacji

Etyka w biznesie

= Techniki sprzedazy

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umowy w
rozumieniu art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa 2/8
miedzy Uniwersytetem WSB Merito w Poznaniu, studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



= Psychologia w marketingu i sprzedazy
= Ekonomia

= Zarzadzanie markg

= Zarzgdzanie ceng i dystrybucja
= Zarzadzanie produktem

= Badania marketingowe

= Zachowania konsumentéw

= Komunikacja marketingowa

= Planowanie marketingowe

= Komunikacja w biznesie

= Reklama i PR

= Global marketing

= Design thinking

Specjalnosci na tym kierunku

Content marketing

Customer Care - zarzadzanie relacjami z klientem
= E - marketing
= Innowacje i Al w marketingu

= Komunikacja marketingowa i nowe media

Strategie i techniki w sprzedazy

= Zarzgdzanie sprzedaza

Nauka jezyka obcego

Na studiach stacjonarnych:

= 240 godzin nauki jednego jezyka obcego (60 godzin w semestrze, od 2 do 5 semestru).
Na studiach niestacjonarnych:

= 64 godziny nauki jednego jezyka obcego w 2 i 3 semestrze.

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umowy w
rozumieniu art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa 3/8
miedzy Uniwersytetem WSB Merito w Poznaniu, studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



Praktyki i staze

Praktyki studenckie to wazny element studiow. Studenci studiéw licencjackich oraz jednolitych studiow
magisterskich realizujg 960 godzin praktyk (24 tygodnie), zdobywajgc doSwiadczenie zawodowe. Jesli
pracujesz w zawodzie zgodnym z kierunkiem studiow, mozesz zaliczy¢ praktyki na podstawie
zatrudnienia. W trakcie studidw masz tez szanse na ptatny staz. Programy stazowe przygotowujg
pracodawcy, z ktérymi wspétpracujemy, dostosowujgc wymagania do stanowisk, co utatwia pierwsze
kroki zawodowe.

Sposob zaliczenia studiow

Tworzysz w zespole projekt dyplomowy, ktéry rozwigzuje praktyczny lub teoretyczny problem
zwigzany z Twoim kierunkiem. Badajgc literature i przeprowadzajgc wtasne analizy, pracujesz nad
autorska propozycja rozwigzania problemu. Wszystko, czego nauczysz sie podczas studiéw, pozwala Ci
na stworzenie profesjonalnej pracy opartej na realnych danych i dziataniach. By uzyska¢ tytut
licencjata, taki projekt musisz obroni¢ przed komisja. To Ty wyznaczasz kierunek swojego
projektu!

Zasady rekrutacji Stypendia i znizki

Studentem studidw | stopnia (licencjackich lub
inzynierskich) na Uniwersytecie WSB Merito
mozesz zosta¢ po ukonczeniu szkoty Sredniej,
zdaniu matury i odebraniu Swiadectwa
dojrzatosci. O przyjeciu na studia decyduje

= Na studiach I stopnia i jednolitych
magisterskich mozesz skorzysta¢ z Programu
Very Important Student (VIS) i studiowac
pierwszy semestr nawet za darmo.

kolejnos¢ zgtoszen oraz ztozenie kompletu = Mozesz otrzymac te same stypendia, co
dokumentéw i spetnienie wymogdéw studenci uczelni publicznych, w tym naukowe,
wynikajacych z zasad rekrutacji. sportowe, socjalne i zapomogi.

Dowiedz sie wiecej
= Dodatkowo, elastyczny system optat pozwala

Ci wybra¢, w ilu ratach chcesz optacac czesne.
Dowiedz sie wiecej

Ceny

Dla Kandydatéw

Czesne stopniowane Czesne réwne

Studia stacjonarne

1 rok 390 zt 620-2-(12 x 390 zt) L 490 zt 720-z-(12 x 490 zt)

Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 380zt Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 480zt
2 rok 740 zt (12 x 740 zt) 2 rok 720 zt (12 x 720 1)
3 rok 1030 zt (10 x 1030 zt) 3 rok 850 2zt (10 x 850 zt)

Studia niestacjonarne

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umowy w
rozumieniu art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa 4/8
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http://www.merito.pl/poznan/studia-i-szkolenia/studia-i-stopnia/zasady-rekrutacji
http://www.merito.pl/poznan/studia-i-szkolenia/studia-i-stopnia/stypendia-i-znizki

Czesne stopniowane

Czesne rowne

390 zf 620-z-(12 x 390 zt)

1 rok Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 380zt
2 rok 740 zt (12 x 740 zt)
3 rok 1030 zt (10 x 1030 zt)

1 rok

2 rok
3 rok

490 zt 720-z-(12 x 490 zt)

Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 480zt
720 zt (12 x 720 1)
850 zt (10 x 850 zt)

Dla naszych absolwentow

Czesne stopniowane Czesne rowne
Studia stacjonarne
L [k Najniisgas c6enz: zéc%s?;rtc(r} goxdsi?gég bl Najniz::as Senz: zqz)%s.?;tz:c(& goxdji??ég
2 rok 740 zt (12 x 740 zt) 2 rok 720 zt (12 x 720 1)
3 rok 1030 zt (10 x 1030 zt) 3 rok 850 zt (10 x 850 zt)
Studia niestacjonarne
1 rok 356 21 620-2(12 x 356 zi) 1 rok 456 zt 720-z-(12 x 456 zt)
Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 346zt Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 446zt
2 rok 740 zt (12 x 740 ) 2 rok 720 zt (12 x 720 zt)
3 rok 1030 zt (10 x 1030 zt) 3 rok 850 zt (10 x 850 z)

Dla kandydatow z zagranicy

Czesne réwne
Studia stacjonarne
1 rok NajniZsjag ge:: z;lz)z;,?a_tz:c(& goxdji?gsgg
2 rok 720 zt (12 x 720 zt)
3 rok 850 zt (10 x 850 z)
Studia niestacjonarne
il e 490 zt 726-2+(12 x 490 z)
Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 480zt
2 rok 720 zt (12 x 720 1)
3 rok 850 zt (10 x 850 zt)

W oparciu o art. 80 ust. 3 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce uczelnia raz w roku akademickim zwieksza
wysokos¢ czesnego okreslonego w § 3 ust. 1 Umowy o wskaznik réwny wskaznikowi wzrostu cen towardw i ustug konsumpcyjnych za rok
kalendarzowy poprzedzajacy rok, w ktérym dokonuje sie waloryzacji, ogtoszony przez Prezesa Gtéwnego Urzedu Statystycznego, tacznie nie

wiecej niz 0 30 % do czasu ukonczenia studidéw okreslonych w Umowie.

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majg charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umowy w
rozumieniu art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa 5/8

miedzy Uniwersytetem WSB Merito w Poznaniu, studentem zawierana jest w formie pisemnej.




Specjalnosci na kierunku Marketing i sprzedaz

Zarzadzanie sprzedaza

Form: Niestacjonarne

Sposdb realizacji: Online

Strategie i techniki sprzedazy

Form: Niestacjonarne * Stacjonarne

Sposodb realizacji: Hybrydowe ¢ Hybrydowe popotudniowo-weekendowe
Komunikacja marketingowa i nowe media

Form: Niestacjonarne « Stacjonarne

Sposdb realizacji: Hybrydowe ¢ Hybrydowe popotudniowo-weekendowe
Content marketing

Form: Niestacjonarne « Stacjonarne

Sposadb realizacji: Hybrydowe ¢ Hybrydowe popotudniowo-weekendowe
Customer Care - zarzadzanie relacjami z klientem

Form: Niestacjonarne * Stacjonarne

Sposadb realizacji: Hybrydowe ¢ Hybrydowe popotudniowo-weekendowe
Innowacje i Al w marketingu

Form: Niestacjonarne * Stacjonarne

Sposadb realizacji: Hybrydowe ¢ Hybrydowe popotudniowo-weekendowe
E - marketing

Form: Niestacjonarne * Stacjonarne

Sposadb realizacji: Hybrydowe ¢ Hybrydowe popotudniowo-weekendowe ¢ Online

Wyktadowcy

dr hab. Jacek Kall
» Specjalizuje sie w zarzadzaniu marka, efektywnosci marketingu oraz komunikacji marketingowej.

= Obok ponad 30-letniej pracy akademickiej, od kilkunastu lat wspétpracuje na state jako konsultant
z agencjg Brand Design. Kierowat tez agencje badan rynkowych.

Autor kilku ksigzek, m.in. ,Reklama” i ,Silna marka” (PWE) oraz ,Brand Metrics” (Routledge),
poswieconych tematyce marketingu, budowania marek i oceny ich skutecznosci.

Posiada duze doswiadczenie w tworzeniu strategii marketingowych i brandingowych, wspierajac
marki w budowaniu rozpoznawalnosci i osigganiu przewagi konkurencyjnej.

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umowy w
rozumieniu art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa 6/8
miedzy Uniwersytetem WSB Merito w Poznaniu, studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



mgr Agnieszka Goncerzewicz

Specjalizuje sie w kreowaniu i zarzgdzaniu marka, event marketingu, teoriach wptywu, psychologii
perswazji oraz ekonomii i etyce behawioralnej.

Aktywna marketerka z 15-letnim doswiadczeniem; wspoétpracowata z agencjami i klientami,
zarzadzata 14-osobowym zespotem contentowo-konferencyjnym.

Zaprojektowata metodycznie studia licencjackie pierwszego stopnia na kierunku marketing i
sprzedaz dla UWSB Merito w Poznaniu.

Biegta w projektowaniu strategii marketingowych oraz komunikacji marketingowej.

mgr Walery Lach

Magister ekonomii Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu. Wiedze z zarzadzania, finanséw i
marketingu rozwijat podczas stazy w USA, m.in. na Ohio State University, oraz w Europie.

Posiada 25-letnie doswiadczenie w branzy FMCG. Petnit funkcje dyrektorskie w Polsce, na Ukrainie
i na Bliskim Wschodzie, wspétpracujgc z Nestlé, Bestfoods, Animex, Intersnack oraz Almarai.

Skuteczny innowator: odpowiadat za sukces Berlinek i rewolucje dan instant Winiary ,Pomyst
na...”. Opracowat pionierskie strategie dla Marine Harvest.

Ekspert w strategiach marketingowych, sprzedazy, zarzgdzaniu, P&L i procesach NPD. tgczy
technologie zywnosci z tworzeniem nowych konceptdw oraz zarzadzaniem duzymi zespotami.

dr Ewa Pisula

W pracy naukowej koncentruje sie na place brandingu, komunikacji marketingowej regionéw oraz
budowie wizerunku destynacji turystycznych.

Wyktadowca akademicki oraz promotor prac dyplomowych i magisterskich.

Posiada doswiadczenie w zarzgdzaniu projektami w obszarze promocji destynacji turystycznych.
Autorka publikacji naukowych z zakresu marketingu terytorialnego.

Stopien doktora nauk spotecznych uzyskata na Uniwersytecie Ekonomicznym w Poznaniu.

mgr Adam Baskiewicz

Ekspert w zakresie zarzadzania i wdrazania Lean w przedsiebiorstwach produkcyjnych,
ustugowych i handlowych.

Praktyk z 30 letnim doswiadczeniem w zarzgdzaniu i implementacji lean w takich firmacch jak :
Beiersdorf (marka:Nivea), CEDC (marki: Bols, Soplica, Zubréwka, Absolwent), Mars (marki:Mars,
Wrigly).

Autor wielu artykutéw o tematyce Lean w takich czasopismach jak: ,Production Manager", ,Stuzba
Utrzymania Ruchu”, ,, KAIZEN".

Obecnie petni funkcje doradcy zarzadéw w firmach Astra SA, Qemetica, OsoTech, Teccon i
Gibowski. Pracuje takze jako senior konsultant w Kaizen Instytut, wspierajgc rozwéj organizacji.

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umowy w
rozumieniu art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa 7/8
miedzy Uniwersytetem WSB Merito w Poznaniu, studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



dr Barbara Laskowska

= Specjalizuje sie w badaniach nad edukacjg i jej spoteczno-kulturowymi uwarunkowaniami.
Interesuje sie takze relacjami miedzygatunkowymi, posthumanizmem i postmodernizmem.

= Ekspert w zakresie edukacji, koncentrujacy sie na analizie proceséw dydaktycznych i spoteczno-
kulturowych uwarunkowan ksztatcenia oraz na poszukiwaniu innowacyjnych rozwigzahn w
nauczaniu.

= Autorka publikacji naukowych i popularnonaukowych, w ktérych porusza zagadnienia zwigzane ze
SwWo0ja specjalizacja, taczac podejscie teoretyczne z praktycznym zastosowaniem.

= Wieloletni pracownik dydaktyczny, ktéry tgczy doswiadczenie akademickie z pasja do nauczania.
Koncentruje sie na przekazywaniu wiedzy w sposéb praktyczny i wspierajacy rozwdj studentéw.

Jakub Swiatopetk-Mirski

Praktyk z 25-letnim doswiadczeniem w obszarach marketingu i sprzedazy.

Zarzadzat dziatami marketingu m.in. w Microsoft sp. z 0.0. oraz Philips Polska sp. z o.0.

Wprowadzit na polski rynek m.in. marki Xbox, Game Pass, Philips Ambilight, Boombox, Microsoft
365 oraz Microsoft Surface.

= Umiejetnosci: marketing i sprzedaz w kanatach B2B i B2C, strategie marketingowo-sprzedazowe,
marketing 360 oraz zarzadzanie zespotami.

dr Urszula Garczarek

= Specjalizuje sie w neuromarketingu, wykorzystaniu Al w marketingu oraz psychologii konsumenta.
Badam mechanizmy rynkowe w obszarze neuroinkluzji, projektowania uniwersalnego i CSR-
washingu.

* Jestem doktorem nauk ekonomicznych i inzynierem. Mam 13-letnie doswiadczenie w pracy
dydaktycznej.

Prowadze badania nad zachowaniami konsumentéw. Przektadam wyniki analiz na strategie
rynkowe, identyfikuje nieuczciwe praktyki marek i promuje standardy neuroinkluzji.

tacze techniczng, inzynierska precyzje z analityka rynkowga. Prowadze zaawansowane badania
neuromarketingowe z wykorzystaniem narzedzi takich jak eye-tracking i EEG.

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umowy w
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