
Marketing i sprzedaż
STUDIA I STOPNIA - KIERUNEK

Forma: Niestacjonarne • Stacjonarne

Sposób realizacji: Hybrydowe • Hybrydowe popołudniowo-weekendowe • Online

Cechy: Studia I stopnia licencjackie • Od października • Polski • Ostatnie miejsca • 6 semestrów

Miasto: Poznań
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Czego się nauczysz?
Poznasz nowoczesne narzędzia marketingowe, takie jak Google Analytics, Google Ads,
systemy CRM i menedżery reklam.

Nauczysz się planowania i prowadzenia kampanii reklamowych, co zwiększy skuteczność
działań promocyjnych.

Zdobędziesz umiejętność tworzenia strategii komunikacji, dostosowanych do różnych grup
docelowych i kanałów marketingowych.

Opanujesz techniki pozyskiwania klientów indywidualnych i biznesowych, co przełoży się
na wyższe wyniki sprzedaży.

Dowiesz się, jak analizować rynek i konkurencję, co pozwoli skutecznie wprowadzać nowe
produkty i usługi.

Rozwiniesz kompetencje z zakresu zarządzania projektami marketingowymi, prowadząc
działania od planowania do realizacji.

Praca dla Ciebie
Pracujesz w agencjach reklamowych, realizując kampanie dla znanych marek.

Zarządzasz działaniami marketingowymi w firmach, dbając o promocję i rozwój produktów.

Obsługujesz media społecznościowe jako specjalista ds. komunikacji, budując wizerunek
marki w sieci.

Tworzysz strategie sprzedaży i marketingu, wspierając rozwój firm w konkurencyjnym
środowisku.

Prowadzisz szkolenia z zakresu marketingu i sprzedaży, rozwijając kompetencje zespołów w
organizacjach.

Realizujesz projekty e-commerce, projektując i optymalizując sklepy internetowe.

Program
Praktyczne studia

Uczymy tak, aby jak najlepiej przygotować Cię do rzeczywistych wyzwań, z jakimi spotkasz się w pracy
zawodowej.

Projekty grupowe – realne problemy biznesowe.

Symulacje – decyzje w warunkach rynkowych.

Staże i praktyki – doświadczenie w firmach.

Wykłady z praktykami – eksperci z rynku.

Nowoczesne narzędzia – aktualne technologie.
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Case studies – analiza realnych przypadków.

Wybrane zajęcia kierunkowe

Podstawy marketingu

Podstawy zarządzania

Podstawy psychologii

Podstawy prawa

Podstawy finansów organizacji

Etyka w biznesie

Techniki sprzedaży

Psychologia w marketingu i sprzedaży

Ekonomia

Zarządzanie marką

Zarządzanie ceną i dystrybucją

Zarządzanie produktem

Badania marketingowe

Zachowania konsumentów

Komunikacja marketingowa

Planowanie marketingowe

Komunikacja w biznesie

Reklama i PR

Global marketing

Design thinking
 

Specjalności na tym kierunku

Content marketing

Customer Care – zarządzanie relacjami z klientem

E - marketing

Innowacje i AI w marketingu

Komunikacja marketingowa i nowe media
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Strategie i techniki w sprzedaży

Zarządzanie sprzedażą

Nauka języka obcego

Na studiach stacjonarnych:

240 godzin nauki jednego języka obcego (60 godzin w semestrze, od 2 do 5 semestru).
Na studiach niestacjonarnych:

64 godziny nauki jednego języka obcego w 2 i 3 semestrze.
 

Praktyki i staże

Praktyki studenckie to ważny element studiów. Studenci tego kierunku realizują 960 godzin praktyk
(24 tygodnie), zdobywając doświadczenie zawodowe. Jeśli pracujesz w zawodzie zgodnym z kierunkiem
studiów, możesz zaliczyć praktyki na podstawie zatrudnienia. W trakcie studiów możesz również
aplikować do programów stażowych organizowanych przez pracodawców współpracujących z naszą
uczelnią. Programy te są dostosowane do wymagań konkretnych stanowisk i pomagają zdobyć pierwsze
doświadczenia zawodowe.

Sposób zaliczenia studiów

Tworzysz w zespole projekt dyplomowy, który rozwiązuje praktyczny lub teoretyczny problem
związany z Twoim kierunkiem. Badając literaturę i przeprowadzając własne analizy, pracujesz nad
autorską propozycją rozwiązania problemu. Wszystko, czego nauczysz się podczas studiów, pozwala Ci
na stworzenie profesjonalnej pracy opartej na realnych danych i działaniach. By uzyskać tytuł
licencjata, taki projekt musisz obronić przed komisją. To Ty wyznaczasz kierunek swojego
projektu!

Partnerzy kierunku

  

Zasady rekrutacji

Aby zostać studentem studiów I stopnia na
Uniwersytecie WSB Merito, należy:

ukończyć szkołę średnią,

Stypendia i zniżki

Na studiach I stopnia i jednolitych
magisterskich możesz skorzystać z Programu
Very Important Student (VIS) i studiować
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zdać maturę i uzyskać świadectwo
dojrzałości,

wypełnić formularz, złożyć i podpisać
niezbędne dokumenty,

o przyjęciu decyduje kolejność zgłoszeń
oraz kompletność dokumentów.

Szczegółowe informacje znajdziesz na stronach
poszczególnych uczelni.
Dowiedz się więcej

pierwszy semestr nawet za darmo.

Możesz otrzymać te same stypendia, co
studenci uczelni publicznych, w tym naukowe,
sportowe, socjalne i zapomogi.

Elastyczny system opłat pozwala Ci wybrać, w
ilu ratach chcesz opłacać czesne.

Dowiedz się więcej

Ceny

Dla Kandydatów

Czesne stopniowane Czesne równe

Studia stacjonarne

1 rok 620 zł (12 x 620 zł)

2 rok 740 zł (12 x 740 zł)

3 rok 1030 zł (10 x 1030 zł)

1 rok 720 zł (12 x 720 zł)

2 rok 720 zł (12 x 720 zł)

3 rok 850 zł (10 x 850 zł)

Studia niestacjonarne

1 rok 620 zł (12 x 620 zł)

2 rok 740 zł (12 x 740 zł)

3 rok 1030 zł (10 x 1030 zł)

1 rok 720 zł (12 x 720 zł)

2 rok 720 zł (12 x 720 zł)

3 rok 850 zł (10 x 850 zł)

Dla naszych absolwentów

Czesne stopniowane Czesne równe

Studia stacjonarne

1 rok 620 zł (12 x 620 zł)

2 rok 740 zł (12 x 740 zł)

3 rok 1030 zł (10 x 1030 zł)

1 rok 720 zł (12 x 720 zł)

2 rok 720 zł (12 x 720 zł)

3 rok 850 zł (10 x 850 zł)

Studia niestacjonarne

1 rok 620 zł (12 x 620 zł)

2 rok 740 zł (12 x 740 zł)

3 rok 1030 zł (10 x 1030 zł)

1 rok 720 zł (12 x 720 zł)

2 rok 720 zł (12 x 720 zł)

3 rok 850 zł (10 x 850 zł)

Dla kandydatów z zagranicy

http://www.merito.pl/poznan/studia-i-szkolenia/studia-i-stopnia/zasady-rekrutacji
http://www.merito.pl/poznan/czesne-stypendia-i-znizki-1
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Czesne równe

Studia stacjonarne

1 rok 720 zł (12 x 720 zł)

2 rok 720 zł (12 x 720 zł)

3 rok 850 zł (10 x 850 zł)

Studia niestacjonarne

1 rok 720 zł (12 x 720 zł)

2 rok 720 zł (12 x 720 zł)

3 rok 850 zł (10 x 850 zł)

W oparciu o art. 80 ust. 3 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie wyższym i nauce uczelnia raz w roku akademickim zwiększa
wysokość czesnego określonego w § 3 ust. 1 Umowy o wskaźnik równy wskaźnikowi wzrostu cen towarów i usług konsumpcyjnych za rok
kalendarzowy poprzedzający rok, w którym dokonuje się waloryzacji, ogłoszony przez Prezesa Głównego Urzędu Statystycznego, łącznie nie
więcej niż o 30 % do czasu ukończenia studiów określonych w Umowie.
Co dostajesz w ramach czesnego? Więcej niż się spodziewasz. Sprawdź.

Specjalności na kierunku Marketing i sprzedaż
Zarządzanie sprzedażą

Form: Niestacjonarne

Sposób realizacji: Online

Komunikacja marketingowa i nowe media

Form: Niestacjonarne • Stacjonarne

Sposób realizacji: Hybrydowe • Hybrydowe popołudniowo-weekendowe

Innowacje i AI w marketingu

Form: Niestacjonarne • Stacjonarne

Sposób realizacji: Hybrydowe • Hybrydowe popołudniowo-weekendowe

Content marketing

Form: Niestacjonarne • Stacjonarne

Sposób realizacji: Hybrydowe • Hybrydowe popołudniowo-weekendowe

Customer Care – zarządzanie relacjami z klientem

Form: Niestacjonarne • Stacjonarne

Sposób realizacji: Hybrydowe • Hybrydowe popołudniowo-weekendowe

E - marketing

Form: Niestacjonarne • Stacjonarne

Sposób realizacji: Hybrydowe • Hybrydowe popołudniowo-weekendowe • Online

https://www.merito.pl/poznan/czesne-stypendia-i-znizki-lic
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Strategie i techniki sprzedaży

Form: Niestacjonarne • Stacjonarne

Sposób realizacji: Hybrydowe • Hybrydowe popołudniowo-weekendowe

Wykładowcy

dr hab. Jacek Kall
Specjalizuje się w zarządzaniu marką, efektywności marketingu oraz komunikacji marketingowej.

Obok ponad 30-letniej pracy akademickiej, od kilkunastu lat współpracuje na stałe jako konsultant
z agencją Brand Design. Kierował też agencję badań rynkowych.

Autor kilku książek, m.in. „Reklama” i „Silna marka” (PWE) oraz „Brand Metrics” (Routledge),
poświęconych tematyce marketingu, budowania marek i oceny ich skuteczności.

Posiada duże doświadczenie w tworzeniu strategii marketingowych i brandingowych, wspierając
marki w budowaniu rozpoznawalności i osiąganiu przewagi konkurencyjnej.

mgr Agnieszka Goncerzewicz
Specjalizuje się w kreowaniu i zarządzaniu marką, event marketingu, teoriach wpływu, psychologii
perswazji oraz ekonomii i etyce behawioralnej.

Aktywna marketerka z 15-letnim doświadczeniem; współpracowała z agencjami i klientami,
zarządzała 14-osobowym zespołem contentowo-konferencyjnym.

Zaprojektowała metodycznie studia licencjackie pierwszego stopnia na kierunku marketing i
sprzedaż dla UWSB Merito w Poznaniu.

Biegła w projektowaniu strategii marketingowych oraz komunikacji marketingowej.

mgr Walery Lach
Magister ekonomii Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu. Wiedzę z zarządzania, finansów i
marketingu rozwijał podczas staży w USA, m.in. na Ohio State University, oraz w Europie.

Posiada 25-letnie doświadczenie w branży FMCG. Pełnił funkcje dyrektorskie w Polsce, na Ukrainie
i na Bliskim Wschodzie, współpracując z Nestlé, Bestfoods, Animex, Intersnack oraz Almarai.

Skuteczny innowator: odpowiadał za sukces Berlinek i rewolucję dań instant Winiary „Pomysł
na…”. Opracował pionierskie strategie dla Marine Harvest.

Ekspert w strategiach marketingowych, sprzedaży, zarządzaniu, P&L i procesach NPD. Łączy
technologię żywności z tworzeniem nowych konceptów oraz zarządzaniem dużymi zespołami.

dr Ewa Pisula
W pracy naukowej koncentruje się na place brandingu, komunikacji marketingowej regionów oraz
budowie wizerunku destynacji turystycznych.

Wykładowca akademicki oraz promotor prac dyplomowych i magisterskich.
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Posiada doświadczenie w zarządzaniu projektami w obszarze promocji destynacji turystycznych.
Autorka publikacji naukowych z zakresu marketingu terytorialnego.

Stopień doktora nauk społecznych uzyskała na Uniwersytecie Ekonomicznym w Poznaniu.

mgr Adam Baśkiewicz
Ekspert w zakresie zarządzania i wdrażania Lean w przedsiębiorstwach produkcyjnych,
usługowych i handlowych.

Praktyk z 30 letnim doświadczeniem w zarządzaniu i implementacji lean w takich firmacch jak :
Beiersdorf (marka:Nivea), CEDC (marki: Bols, Soplica, Żubrówka, Absolwent), Mars (marki:Mars,
Wrigly).

Autor wielu artykułów o tematyce Lean w takich czasopismach jak: „Production Manager", „Służba
Utrzymania Ruchu”, „KAIZEN”.

Obecnie pełni funkcję doradcy zarządów w firmach Astra SA, Qemetica, OsoTech, Teccon i
Gibowski. Pracuje także jako senior konsultant w Kaizen Instytut, wspierając rozwój organizacji.

dr Barbara Laskowska
Specjalizuje się w badaniach nad edukacją i jej społeczno-kulturowymi uwarunkowaniami.
Interesuje się także relacjami międzygatunkowymi, posthumanizmem i postmodernizmem.

Ekspert w zakresie edukacji, koncentrujący się na analizie procesów dydaktycznych i społeczno-
kulturowych uwarunkowań kształcenia oraz na poszukiwaniu innowacyjnych rozwiązań w
nauczaniu.

Autorka publikacji naukowych i popularnonaukowych, w których porusza zagadnienia związane ze
swoją specjalizacją, łącząc podejście teoretyczne z praktycznym zastosowaniem.

Wieloletni pracownik dydaktyczny, który łączy doświadczenie akademickie z pasją do nauczania.
Koncentruje się na przekazywaniu wiedzy w sposób praktyczny i wspierający rozwój studentów.

Jakub Światopełk-Mirski
Praktyk z 25-letnim doświadczeniem w obszarach marketingu i sprzedaży.

Zarządzał działami marketingu m.in. w Microsoft sp. z o.o. oraz Philips Polska sp. z o.o.

Wprowadził na polski rynek m.in. marki Xbox, Game Pass, Philips Ambilight, Boombox, Microsoft
365 oraz Microsoft Surface.

Umiejętności: marketing i sprzedaż w kanałach B2B i B2C, strategie marketingowo-sprzedażowe,
marketing 360 oraz zarządzanie zespołami.

dr Urszula Garczarek
Specjalizuję się w neuromarketingu, wykorzystaniu AI w marketingu oraz psychologii konsumenta.
Badam mechanizmy rynkowe w obszarze neuroinkluzji, projektowania uniwersalnego i CSR-
washingu.

Jestem doktorem nauk ekonomicznych i inżynierem. Mam 13-letnie doświadczenie w pracy
dydaktycznej.
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Prowadzę badania nad zachowaniami konsumentów. Przekładam wyniki analiz na strategie
rynkowe, identyfikuję nieuczciwe praktyki marek i promuję standardy neuroinkluzji.

Łączę techniczną, inżynierską precyzję z analityką rynkową. Prowadzę zaawansowane badania
neuromarketingowe z wykorzystaniem narzędzi takich jak eye-tracking i EEG.

mgr Ewa Cieślik
Specjalizuję się w coachingu, przywództwie oraz budowaniu efektywnych i zaangażowanych
zespołów w środowisku biznesowym.

Jestem menedżerką z wieloletnim doświadczeniem w bankowości. Skutecznie rozwijam zespoły i
wdrażam innowacyjne rozwiązania organizacyjne.

Tworzę inicjatywy wspierające współpracę między zespołami oraz rozwój kultury organizacyjnej
opartej na zaufaniu i zaangażowaniu.

Posiadam doświadczenie w zarządzaniu zespołami, coachingu, marketingu i prowadzeniu
projektów. Wspieram rozwój kompetencji liderskich oraz komunikacyjnych.

mgr Iwona Banecka
Specjalizuję się w optymalizacji kosztów, usprawnianiu procesów, budowaniu skutecznych
zespołów oraz tworzeniu sprawnej komunikacji w firmie.

Mam ponad 20 lat doświadczenia w zarządzaniu produkcją, logistyką i sprzedażą w firmach
krajowych oraz międzynarodowych.

Jestem autorką kursu z logistyki dystrybucji oraz współautorką kursu „Różnorodność jako
narzędzie CSR”. Chętnie wspieram i angażuję się w nowe inicjatywy uczelni.

Systematycznie poszerzam wiedzę poprzez kursy z Lean Management, TPM, Kaizen,
nowoczesnych metod zarządzania produkcją i sprzedażą, AI w biznesie, zarządzania kapitałem
ludzkim oraz komunikacji.

Dlaczego warto?
Najbardziej doceniam praktyczne podejście do zajęć oraz możliwość zdobywania wiedzy, którą można
wykorzystać nie tylko podczas studiów, ale także w pracy. Dzięki dobrej organizacji udaje mi się łączyć
naukę z obowiązkami zawodowymi i znaleźć czas na odpoczynek. Cenię również możliwość poznania
wielu wartościowych osób, z którymi chętnie współpracuję i wymieniam się doświadczeniami.

Marta Humerczyk, studentka kierunku marketing i sprzedaż


