
Sztuczna
inteligencja w
biznesie
STUDIA PODYPLOMOWE



Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku mają charakter wyłącznie informacyjny. Dane te nie stanowią oferty zawarcia umo wy w
rozumieniu art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyższym, umowa
między Uniwersytetem WSM Merito we Wrocławiu a studentem zawierana jest w formie pisemnej.
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Program studiów

9
Liczba miesięcy nauki

146
Liczba godzin zajęć

11
Liczba zjazdów

2
Liczba semestrów

Wprowadzenie do generatywnej sztucznej inteligencji (16 godz.)

Uczestnicy zapoznają się z pojęciami uczenia maszynowego, sieci neuronowych, generatywnej
sztucznej inteligencji, analizy danych, dużych modeli językowych i innych pojęć, koncepcji i metod
związanych z szeroko pojętą sztuczną inteligencją.

Prawne i etyczne aspekty sztucznej inteligencji (8 godz.)

Obecne prawodawstwo krajowe i międzynarodowe, prawo autorskie i inne kwestie związane z AI.
Cyberbezpieczeństwo w rzeczywistości AI i XR (16 godz.)

Aspekty bezpieczeństwa cyfrowego AI i rzeczywistości poszerzonej, relacje człowiek–maszyna i
człowiek–człowiek.

Społeczne i psychologiczne aspekty relacji człowiek–maszyna (8 godz.)

Neurobiologia, psychologia i socjologia w kontekście kontaktu z technologią opartą na AI.
Data science – fundamenty, narzędzia i metody (16 godz.)

Podstawy analizy danych, narzędzia, najlepsze praktyki i kultura danych w organizacji.
Prompt Engineering / Prompt Design (8 godz.)

Sposoby komunikacji z AI, projektowanie zapytań, zasady budowania interakcji z LLM.
AI w pracy badawczej i wywiadzie gospodarczym (16 godz.)

Narzędzia AI i ich praktyczne wykorzystanie w analizie i badaniach rynkowych.
AI w HR – automatyzacja procesów twardych i miękkich (8 godz.)

Zastosowanie narzędzi AI i no-code w procesach personalnych i zarządzaniu kadrami.
AI w procesie rozwoju personelu i budowy organizacji opartej na wiedzy (8 godz.)

Rozwój kompetencji pracowników i własnych, wykorzystanie LLM w procesach L&D.
Wykorzystanie AI w procesach marketingowych (8 godz.)

Narzędzia gen-AI i no-code w marketingu i sprzedaży, studia przypadków i zadania.
Narzędzia no-code w codziennej pracy menedżera i w automatyzacji procesów biznesowych
(16 godz.)

Tworzenie materiałów marketingowych, stron www, grafik, automatyzacja zadań bez
programowania.

 
Automatyzacja procesów biznesowych i tworzenie agentów AI (8h)
 
Etapy wdrażania AI w organizacji (8 godz.)

Etapy wdrażania sztucznej inteligencji w strukturze firmy.
Egzamin (2 godz.)

Egzamin końcowy
Forma zaliczenia:
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Projekt grupowy i jego obrona.


