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Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku mają charakter wyłącznie informacyjny. Dane te nie stanowią oferty zawarcia umo wy w
rozumieniu art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyższym, umowa
między Uniwersytetem WSM Merito we Wrocławiu a studentem zawierana jest w formie pisemnej.
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Program studiów

9
Liczba miesięcy nauki

142
Liczba godzin zajęć

10
Liczba zjazdów

2
Liczba semestrów

Marka w strategii przedsiębiorstwa (4 godziny)

Pozycjonowanie marki (8 godzin)

Architektura marki i zarządzanie portfelem marek (6 godzin)

Wycena i ocena pozycji konkurencyjnej marki (4 godziny)

Tożsamość marki – struktura tożsamości marki (4 godziny)

Księga marki (16 godzin)

Marka pięciu zmysłów (4 godziny)

Reklama w procesie kształtowania marki (8 godzin)

Projektowanie sieci placówek i merchandising (8 godzin)

Budowanie marki w Internecie (16 godzin)

Wdrożenie marki do wnętrza organizacji (8 godzin)

Strategia obsługi klienta wobec kształtowania marki (10 godzin)

Kształtowanie marki poprzez komunikację wewnętrzną (10 godzin)

Budowanie marki pracodawcy (4 godziny)

Marketing terytorialny (8 godzin)

Zarządzanie marką na rynku instytucjonalnym (4 godziny)

Marki własne detalistów (4 godziny)

Prawne aspekty zarządzania marką (4 godziny)

Menedżer marki (4 godziny)

Projekt (8 godzin)


