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Czego się nauczysz
Poznasz najnowsze trendy w komunikacji marketingowej, co pozwoli Ci działać skutecznie w
dynamicznym środowisku mediów.

Nauczysz się budować wizerunek firmy, wzmacniając jej pozycję rynkową poprzez efektywne
działania marketingowe.

Zdobędziesz wiedzę o projektowaniu i wdrażaniu kampanii co pomoże Ci zwiększyć ich
skuteczność.

Opanujesz wykorzystanie social media jako kanałów przekazu, aby skutecznie docierać do
wybranej grupy docelowej.

Poznasz zasady skutecznej komunikacji sprzedażowej, co umożliwi Ci lepsze prezentowanie
ofert.

Poznasz tajniki kształtowania relacji z mediami.

Praca dla Ciebie
Jako specjalista ds. marki, będziesz zarządzać strategią budowy i utrzymania wizerunku firmy.

Pracując jako specjalista ds. budowania wizerunku, zadbasz o postrzeganie organizacji w
oczach klientów i partnerów.

Na stanowisku specjalisty w dziale marketingu, będziesz kreować i wdrażać strategie
marketingowe firmy.

W roli menedżera marketingu, poprowadzisz działania promocyjne i zarządzisz zespołem
marketingowym.

Jako infobroker, zajmiesz się wyszukiwaniem i analizą danych dla potrzeb marketingowych.

Pracując jako menedżer ds. public relations, wesprzesz komunikację między firmą a jej
otoczeniem.

Program
Praktyczne studia

Uczymy tak, aby jak najlepiej przygotować Cię do rzeczywistych wyzwań, z jakimi spotkasz się w pracy
zawodowej.
 

Projekty grupowe – realne problemy biznesowe.

Symulacje – decyzje w warunkach rynkowych.

Staże i praktyki – doświadczenie w firmach.

Wykłady z praktykami – eksperci z rynku.
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Nowoczesne narzędzia – aktualne technologie.

Case studies – analiza realnych przypadków.

Wybrane zajęcia kierunkowe

Nowoczesne technologie w marketingu i sprzedaży

Psychologia marketingu i sprzedaży

Planowanie marketingowe

Badania marketingowe

Zarządzanie marką

Zachowania konsumentów

Środki i techniki sprzedaży

Komunikacja marketingowa

Wprowadzenie do AI

Negocjacje w biznesie

Zarządzanie projektami

Wybrane zajęcia specjalnościowe

Psychologiczne aspekty kampanii

Content marketing i media społecznościowe

Branding (PL)

Marketing społecznościowy

Relacje z mediami

Analiza mediów i planowanie kampanii

Nauka języka obcego

Na studiach stacjonarnych:

240 godzin nauki jednego języka obcego (60 godzin w semestrze, od 2 do 5 semestru).
 
Na studiach niestacjonarnych:

64 godziny nauki jednego języka obcego w 2 i 3 semestrze.
 
Możesz wybrać: j. angielski, j. niemiecki, j. hiszpański.
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Sposób zaliczenia studiów

Tworzysz w zespole projekt dyplomowy, który rozwiązuje praktyczny lub teoretyczny problem
związany z Twoim kierunkiem. Badając literaturę i przeprowadzając własne analizy, pracujesz nad
autorską propozycją rozwiązania problemu. Wszystko, czego nauczysz się podczas studiów, pozwala Ci
na stworzenie profesjonalnej pracy opartej na realnych danych i działaniach. By uzyskać tytuł
inżyniera, taki projekt musisz obronić przed komisją. To Ty wyznaczasz kierunek swojego
projektu!

Praktyki i staże

Praktyki studenckie to ważny element studiów. Studenci studiów licencjackich oraz jednolitych studiów
magisterskich realizują 960 godzin praktyk (24 tygodnie), zdobywając doświadczenie zawodowe. Jeśli
pracujesz w zawodzie zgodnym z kierunkiem studiów, możesz zaliczyć praktyki na podstawie
zatrudnienia. W trakcie studiów masz też szansę na płatny staż. Programy stażowe przygotowują
pracodawcy, z którymi współpracujemy, dostosowując wymagania do stanowisk, co ułatwia pierwsze
kroki zawodowe.

Zasady rekrutacji

Aby zostać studentem studiów I stopnia na
Uniwersytecie WSB Merito, należy:

ukończyć szkołę średnią,

zdać maturę i uzyskać świadectwo
dojrzałości,

wypełnić formularz, złożyć i podpisać
niezbędne dokumenty,

o przyjęciu decyduje kolejność zgłoszeń
oraz kompletność dokumentów.

Szczegółowe informacje znajdziesz na stronach
poszczególnych uczelni.
Dowiedz się więcej

Stypendia i zniżki

Na studiach I stopnia i jednolitych
magisterskich możesz skorzystać z Programu
Very Important Student (VIS) i studiować
pierwszy semestr nawet za darmo.

Możesz otrzymać te same stypendia, co
studenci uczelni publicznych, w tym naukowe,
sportowe, socjalne i zapomogi.

Elastyczny system opłat pozwala Ci wybrać, w
ilu ratach chcesz opłacać czesne.

Dowiedz się więcej

Ceny

W oparciu o art. 80 ust. 3 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie wyższym i nauce uczelnia raz w roku akademickim zwiększa
wysokość czesnego określonego w § 3 ust. 1 Umowy o wskaźnik równy wskaźnikowi wzrostu cen towarów i usług konsumpcyjnych za rok
kalendarzowy poprzedzający rok, w którym dokonuje się waloryzacji, ogłoszony przez Prezesa Głównego Urzędu Statystycznego, łącznie nie
więcej niż o 30 % do czasu ukończenia studiów określonych w Umowie.
Co dostajesz w ramach czesnego? Więcej niż się spodziewasz. Sprawdź.

Wykładowcy

http://www.merito.pl/poznan/studia-i-szkolenia/studia-i-stopnia/zasady-rekrutacji
http://www.merito.pl/poznan/czesne-stypendia-i-znizki-1
https://www.merito.pl/poznan/czesne-stypendia-i-znizki-lic
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dr hab. Agnieszka Springer
Prowadzi badania naukowe w obszarze psychologii organizacji, zachowań organizacyjnych oraz
zarządzania kapitałem ludzkim. Psycholog, doktor habilitowany nauk o zarządzaniu i jakości.

Doświadczona badaczka postaw pracowników, wykładowczyni takich przedmiotów jak psychologia
pracy, metodyka badań, promotorka licznych prac magisterskich , mentorka naukowa.

Autorka licznych publikacji w polskich i zagranicznych czasopismach naukowych, autorka książki
"Kompetencje i satysfakcja. Identyfikacja, ocena i znaczenie dopasowania".

Specjalistka w zakresie projektowania badań naukowych, zarówno tych o charakterze ilościowym
jak i jakościowym. Ekspertka w zakresie monitorowania i budowania dobrostanu pracowników.

mgr Weronika Filipiak
Specjalizuje się w wycenie nieruchomości, analizie rynku oraz strategiach sprzedażowych i
inwestycyjnych.

Rzeczoznawca majątkowy z uprawnieniami zawodowymi oraz licencjonowana agentka
nieruchomości z blisko dziesięcioletnim doświadczeniem na polskim rynku.

Łączy wiedzę ekonomiczną z praktyką, wspierając klientów w kupnie i sprzedaży nieruchomości
oraz w podejmowaniu świadomych decyzji inwestycyjnych.

W pracy dydaktycznej akcentuje praktyczne aspekty rynku nieruchomości oraz rozwój
kompetencji zawodowych studentów.

mgr Agata Dondajewska
Jej zainteresowania naukowe koncentrują się na zarządzaniu zasobami ludzkimi w instytucjach
edukacyjnych, ze szczególnym uwzględnieniem roli praktyk HR w kształtowaniu postaw
nauczycieli akademickich.

Menedżerka kierunków i wykładowczyni od ponad 12 lat związana z sektorem edukacyjnym,
aktywnie uczestnicząca w inicjatywach łączących naukę, biznes i edukację.

Posiada duże doświadczenie w zarządzaniu projektami edukacyjnymi, rozwijaniu programów
kształcenia oraz wdrażaniu rozwiązań wspierających efektywność procesów dydaktycznych i
organizacyjnych.

Skuteczna w pracy w złożonych i wieloaspektowych projektach, z powodzeniem integruje
kompetencje akademickie z praktyką zarządzania.

dr hab. Monika Dobska
Specjalizuje się w badaniach nad zarządzaniem organizacją usługową, ze szczególnym
uwzględnieniem systemów zarządzania jakością, marketingu relacyjnego i zarządzania procesami.

Jest auditorem wiodącym zintegrowanych systemów zarządzania, odpowiedzialnym za
nadzorowanie i ocenę procesów zgodnie z międzynarodowymi standardami jakości.

Jest autorką, współautorką i redaktorką ponad 200 publikacji, w tym wielu monografii z zakresu
zarządzania, takich jak marketing usług medycznych czy zarządzanie jakością.

Pełni rolę konsultanta we wdrażaniu systemów jakości w przedsiębiorstwach, wspierając je w
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podnoszeniu standardów i doskonaleniu procesów zarządzania.

mgr Klaudia Idziak
Autorka i opiekunka merytoryczna programu Event Manager na Uniwersytetach WSB Merito w
całej Polsce.

Od 9 lat tworzy doświadczenia, które łączą ludzi, wspierają ich rozwój i dają nowe możliwości,
łącząc strategię, kreatywność oraz pracę zespołową w obszarze eventów, edukacji i rozwoju
osobistego.

Moderatorka Design Thinking oraz certyfikowana trenerka Heros Navigares®.

Współpracuje z biznesem i praktykami branży przy tworzeniu nowoczesnych projektów
edukacyjnych.

dr Hubert Igliński
Specjalizuje się w badaniach nad rozwojem transportu niskoemisyjnego i logistyki miejskiej.
Eksploruje gospodarczy i społeczny potencjał autonomizacji transportu.

Ukończył Wydziału Zarządzania na AE w Poznaniu. Wykładał na kilku uczelniach wyższych, gdzie
był m.in. Dyrektorem Instytutu i Menedżerem Kierunku Logistyka na Uniwersytecie WSB Merito w
Poznaniu.

Autor i współautor ponad 80 publikacji naukowych oraz popularyzatorskich, a jego dysertacja
doktorska została wyróżniona m.in. przez Ministra Infrastruktury i UM Poznań.

Realizował ekspertyzy gospodarcze m.in. dla VW Poznań, tworzył plany zrównoważonej mobilności
miejskiej i współtworzył strategie rozwoju dla samorządów lokalnych, w tym również dla Miasta
Poznań.

dr Magdalena Jacolik
Zainteresowania naukowe skupiają się wokół Prawa Unii Europejskiej, polityki spójności,
samorządu terytorialnego, współpracy terytorialnej struktur regionalnych i lokalnych, ochrony
danych osobowych.

Doświadczenie zawodowe w zakresie prawa, zdobywała pracując w kancelarii prawnej. Następnie
w administracji publicznej, gdzie zajmowała się ochroną danych osobowych.

Ukończyła studia na Wydziale Prawa i Administracji Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w
Poznaniu oraz studia na Wydziale Prawa i Administracji Uniwersytetu im. Mikołaja Kopernika w
Toruniu.

Autorka artykułów naukowych w języku polskim i angielskim oraz współorganizatorka i
uczestniczka konferencji naukowych.

dr hab. Jacek Kall
Specjalizuje się w zarządzaniu marką, efektywności marketingu oraz komunikacji marketingowej.

Obok ponad 30-letniej pracy akademickiej, od kilkunastu lat współpracuje na stałe jako konsultant
z agencją Brand Design. Kierował też agencję badań rynkowych.
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Autor kilku książek, m.in. „Reklama” i „Silna marka” (PWE) oraz „Brand Metrics” (Routledge),
poświęconych tematyce marketingu, budowania marek i oceny ich skuteczności.

Posiada duże doświadczenie w tworzeniu strategii marketingowych i brandingowych, wspierając
marki w budowaniu rozpoznawalności i osiąganiu przewagi konkurencyjnej.

mgr Agnieszka Kolasa
Ukończyła finanse i rachunkowość ze specjalnością zarządzanie finansami w Wyższej Szkole
Bankowej w Poznaniu, dziś Uniwersytecie WSB Merito w Poznaniu.

Posiada wieloletnie doświadczenie zawodowe zdobyte w instytucjach finansowych, co potwierdza
jej praktyczne umiejętności i ekspercką wiedzę w obszarze finansów.

Na co dzień przeprowadza analizy ekonomiczno-finansowe podmiotów gospodarczych,
strukturyzuje transakcje kredytowe, ocenia zdolność kredytową, zabezpieczenia i ryzyko.

Prowadzi zajęcia z obszaru analizy finansowej oraz finansów przedsiębiorstw, szkoli z tematyki
analizy finansowej w kontekście oceny ryzyka kredytowego.

dr hab. Joanna Kuczewska
Specjalizuje się w ekonomicznych aspektach zarządzania przedsiębiorstwem, benchmarkingu,
efektach współpracy w klastrach oraz zarządzaniu projektami i międzynarodowym.

Jest członkinią zespołów licznych projektów naukowo-badawczych i aplikacyjnych
współfinansowanych ze środków UE, prowadzi szkolenia biznesowe i wykłada na studiach MBA.

Autorka licznych publikacji naukowych, raportów biznesowych oraz ewaluacji projektów
finansowanych ze środków UE.

Doświadczona trenerka szkoleń biznesowych, wykazuje wysoką biegłość w zarządzaniu
projektami, w tym europejskimi.


