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Marketing 1 sprzedaz

STUDIA Il STOPNIA - KIERUNEK

Forma: Niestacjonarne
Sposdb realizacji: Hybrydowe
Cechy: Studia Il stopnia ¢ Od pazdziernika ¢ Polski * 4 semestry
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Czego sie nauczysz?

= Zrozumiesz, jak tworzy¢ i wdrazac strategie marketingowe, ktére pozwalajg budowac przewage
konkurencyjng na dynamicznie zmieniajgcym sie rynku.

= Nauczysz sie wykorzysta¢ psychologie perswazji w procesie sprzedazy, co pomoze Ci budowac
trwate relacje z klientami.

= Opanujesz umiejetnosci zarzadzania procesami handlowymi, w tym analize rynku, zarzadzanie
zespotem sprzedazowym i planowanie dziatan.

= Poznasz narzedzia cyfrowe, takie jak systemy CRM i narzedzia analityczne, wspierajgce
efektywne zarzadzanie marketingiem i sprzedaza.

= Dowiesz sie, jak prowadzi¢ dziatania marketingowe w sektorze nonprofit, dostosowujac strategie
do specyficznych potrzeb organizacji.

= Bedziesz uczestniczy¢ w warsztatach praktycznych, rozwijajac swoje kompetencje w zakresie
zarzadzania relacjami z klientami i zespotami.

Praca dla Ciebie

= Mozesz pracowac jako specjalista ds. marketingu, wdrazajgc strategie promocyjne w duzych
korporacjach lub startupach.

= Podejmiesz prace jako menedzer sprzedazy, zarzadzajgc zespotami handlowymi i realizujgc
plany sprzedazowe.

= Znajdziesz zatrudnienie w agencjach reklamowych, tworzac kampanie marketingowe
dostosowane do potrzeb klientdw.

= Bedziesz pracowac jako analityk rynku, wspierajgc organizacje w zrozumieniu trendéw
konsumenckich i optymalizacji dziatan.

= Mozesz rozwijac kariere w organizacjach nonprofit, odpowiadajac za dziatania z zakresu public
relations i komunikacji.

= Zatozysz wtasng firme, oferujac ustugi doradztwa marketingowego oraz szkolenia z zakresu
sprzedazy.

Program

Praktyczne studia

Uczymy tak, aby jak najlepiej przygotowac Cie do rzeczywistych wyzwan, z jakimi spotkasz sie w pracy
zawodowej.

= Projekty grupowe - realne problemy biznesowe.
= Symulacje - decyzje w warunkach rynkowych.
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= Staze i praktyki - doswiadczenie w firmach.

Wyktady z praktykami - eksperci z rynku.
= Nowoczesne narzedzia - aktualne technologie.

» Case studies - analiza realnych przypadkdw.

Wybrane zajecia kierunkowe

= Marketing miedzynarodowy

= Marketing spoteczny

= Zarzadzanie strategiczne

= Zréwnowazony rozwoj

= Ecology (ang.)

= Warsztaty badawcze

* Finanse dla menedzeréw

= Marketing ustug

= Strategie marketingowe

= Leadership (ang.)

= Filozofia

= Kregi kulturowe i wielokulturowos¢
= Trening umiejetnosci menedzerskich

= Psychologia perswazji

Specjalnosci na tym kierunku

= Digital marketing z elementami Al
= Marketing w cyfrowej transformacji (Sales in Innovative Enterprise)

= Sprzedaz w innowacyjnym przedsiebiorstwie

Rozwijaj kompetencje jezykowe na studiach Il stopnia

» Podczas studiow zrealizujesz dwa przedmioty kierunkowe w jezyku angielskim: Ecology oraz
Leadership
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= W kolejnych semestrach mozesz (lecz nie musisz) dodatkowo wybra¢ przedmiot specjalnosciowy
realizowany w jezyku angielskim. Jest to Personal branding lub Artificial Intelligence for Business

= Dodatkowo mozesz wybra¢ dwa kolejne przedmioty w tym jezyku - wyktadowy i ¢wiczeniowy.

= To $Swietna okazja, aby rozwija¢ kompetencje jezykowe i zdobywa¢ wiedze w miedzynarodowym
kontekscie.

Praktyki i staze

Praktyki zawodowe to wazny element studiéw. Studenci studiéw magisterskich realizujag 480 godzin
praktyk w catym toku studiéw, zdobywajgc doswiadczenie zawodowe. Jesli pracujesz w zawodzie
zgodnym z kierunkiem studiow, mozesz zaliczy¢ praktyki na podstawie zatrudnienia. W trakcie studiow
masz tez szanse na ptatny staz. Programy stazowe przygotowujg pracodawcy, z ktérymi
wspotpracujemy, dostosowujgc wymagania do stanowisk, co utatwia pierwsze kroki zawodowe.

To kierunek dla osdb, ktore

= |ubig prace z ludzmi

= interesujg sie nowoczesnymi trendami gtéwnie w obszarze digital

Zasady rekrutacji Stypendia i znizki

Studentem studiéw Il stopnia (magisterskich) na
Uniwersytecie WSB Merito mozesz zostac po
ukonczeniu studiéw | stopnia (licencjackich lub
inzynierskich). O przyjeciu na studia decyduje

» Mozesz otrzymac te same stypendia, co
studenci uczelni publicznych, w tym naukowe,
socjalne, dla 0séb z niepetnosprawnoscia i

Y , o Zapomogi.
kolejnos¢ zgtoszen oraz ztozenie kompletu
dokumentdéw i spetnienie wymogow = Dodatkowo, elastyczny system optat pozwala
wynikajacych z zasad rekrutacji. Ci wybra¢, w ilu ratach chcesz optacac czesne.
Dowiedz sie wiecej Dowiedz sie wiecej
Ceny
Dla Kandydatéw
Czesne stopniowane Czesne réwne

Studia niestacjonarne

il e 618 zt 6552z-(12 x 618 zt) | ok 708 zt 745z-(12 x 708 zt)
Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 615zt Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 705zt
2 rok 996 zt 1040-2+-(10 x 996 zt) 2 rok 836 zt 880-2z-(10 x 836 zt)
Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 993zt Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 833zt
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Dla naszych absolwentow

Czesne stopniowane

Czeshe rowne

Studia niestacjonarne

1 rok 601 zt 6552-(12 x 601 zt)
Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 599zt
2 rok 976 zt 1040-2+(10 x 976 zt)

Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 973zt

1 rok

2 rok

691 zt 745z-(12 x 691 z)

Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 689zt

816 zt 880-z-(10 x 816 z)

Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 813zt

Dla kandydatow z zagranicy

Czesne rowne

Studia niestacjonarne

il e 708 zt 745z-(12 x 708 zt)
Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 705zt
2 rok 836 zt 880-2-(10 x 836 zt)

Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 833zt

W oparciu o art. 80 ust. 3 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce uczelnia raz w roku akademickim zwieksza
wysokos$¢ czesnego okreslonego w § 3 ust. 1 Umowy o wskaznik réwny wskaznikowi wzrostu cen towaréw i ustug konsumpcyjnych za rok
kalendarzowy poprzedzajacy rok, w ktérym dokonuje sie waloryzacji, ogtoszony przez Prezesa Gtéwnego Urzedu Statystycznego, facznie nie

wiecej niz 0 30 % do czasu ukonczenia studidw okreslonych w Umowie.

Specjalnosci na kierunku Marketing i sprzedaz

Digital marketing z elementami Al

Form: Niestacjonarne

Sposadb realizacji: Hybrydowe

Marketing w cyfrowej transformacji

Form: Niestacjonarne

Sposadb realizacji: Hybrydowe

Sprzedaz w innowacyjnym przedsiebiorstwie
Form: Niestacjonarne

Sposadb realizacji: Hybrydowe

Wyktadowcy

dr hab. Jacek Kall

» Specjalizuje sie w zarzadzaniu marka, efektywnosci marketingu oraz komunikacji marketingowej.

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umowy w
rozumieniu art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa 5/7

miedzy Uniwersytetem WSB Merito w Poznaniu, studentem zawierana jest w formie pisemne;j.




Obok ponad 30-letniej pracy akademickiej, od kilkunastu lat wspétpracuje na state jako konsultant
z agencja Brand Design. Kierowat tez agencje badan rynkowych.

Autor kilku ksigzek, m.in. ,Reklama” i ,Silna marka” (PWE) oraz ,Brand Metrics” (Routledge),
poswieconych tematyce marketingu, budowania marek i oceny ich skutecznosci.

Posiada duze doswiadczenie w tworzeniu strategii marketingowych i brandingowych, wspierajgc
marki w budowaniu rozpoznawalnosci i osigganiu przewagi konkurencyjne;j.

mgr Agnieszka Goncerzewicz

Specjalizuje sie w kreowaniu i zarzgdzaniu marka, event marketingu, teoriach wptywu, psychologii
perswazji oraz ekonomii i etyce behawioralnej.

Aktywna marketerka z 15-letnim doswiadczeniem; wspdtpracowata z agencjami i klientami,
zarzadzata 14-osobowym zespotem contentowo-konferencyjnym.

Zaprojektowata metodycznie studia licencjackie pierwszego stopnia na kierunku marketing i
sprzedaz dla UWSB Merito w Poznaniu.

Biegta w projektowaniu strategii marketingowych oraz komunikacji marketingowe;j.

mgr Adam Baskiewicz

Ekspert w zakresie zarzadzania i wdrazania Lean w przedsiebiorstwach produkcyjnych,
ustugowych i handlowych.

Praktyk z 30 letnim doswiadczeniem w zarzadzaniu i implementacji lean w takich firmacch jak :
Beiersdorf (marka:Nivea), CEDC (marki: Bols, Soplica, Zubréwka, Absolwent), Mars (marki:Mars,
Wrigly).

Autor wielu artykutéw o tematyce Lean w takich czasopismach jak: ,Production Manager", ,Stuzba
Utrzymania Ruchu”, ,,KAIZEN".

Obecnie petni funkcje doradcy zarzagdéw w firmach Astra SA, Qemetica, OsoTech, Teccon i
Gibowski. Pracuje takze jako senior konsultant w Kaizen Instytut, wspierajgc rozwéj organizacji.

dr Ewa Pisula

W pracy naukowej koncentruje sie na place brandingu, komunikacji marketingowej regionéw oraz
budowie wizerunku destynacji turystycznych.

Wyktadowca akademicki oraz promotor prac dyplomowych i magisterskich.

Posiada doswiadczenie w zarzadzaniu projektami w obszarze promocji destynacji turystycznych.
Autorka publikacji naukowych z zakresu marketingu terytorialnego.

Stopien doktora nauk spotecznych uzyskata na Uniwersytecie Ekonomicznym w Poznaniu.

mgr Adam Baskiewicz

Ekspert w zakresie zarzadzania i wdrazania Lean w przedsiebiorstwach produkcyjnych,
ustugowych i handlowych.
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Praktyk z 30 letnim doswiadczeniem w zarzadzaniu i implementacji lean w takich firmacch jak :
Beiersdorf (marka:Nivea), CEDC (marki: Bols, Soplica, Zubréwka, Absolwent), Mars (marki:Mars,
Wrigly).

Autor wielu artykutéw o tematyce Lean w takich czasopismach jak: ,Production Manager", ,Stuzba
Utrzymania Ruchu”, ,, KAIZEN".

Obecnie petni funkcje doradcy zarzaddw w firmach Astra SA, Qemetica, OsoTech, Teccon i
Gibowski. Pracuje takze jako senior konsultant w Kaizen Instytut, wspierajgc rozwéj organizacji.

mgr Walery Lach

Magister ekonomii Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu. Wiedze z zarzadzania, finanséw i
marketingu rozwijat podczas stazy w USA, m.in. na Ohio State University, oraz w Europie.

Posiada 25-letnie doswiadczenie w branzy FMCG. Petnit funkcje dyrektorskie w Polsce, na Ukrainie
i na Bliskim Wschodzie, wspétpracujgc z Nestlé, Bestfoods, Animex, Intersnack oraz Almarai.

Skuteczny innowator: odpowiadat za sukces Berlinek i rewolucje dan instant Winiary ,,Pomyst
na...”. Opracowat pionierskie strategie dla Marine Harvest.

Ekspert w strategiach marketingowych, sprzedazy, zarzadzaniu, P&L i procesach NPD. Laczy
technologie zywnosci z tworzeniem nowych konceptédw oraz zarzadzaniem duzymi zespotami.

dr Barbara Laskowska

Specjalizuje sie w badaniach nad edukacja i jej spoteczno-kulturowymi uwarunkowaniami.
Interesuje sie takze relacjami miedzygatunkowymi, posthumanizmem i postmodernizmem.

Ekspert w zakresie edukacji, koncentrujgcy sie na analizie proceséw dydaktycznych i spoteczno-
kulturowych uwarunkowan ksztatcenia oraz na poszukiwaniu innowacyjnych rozwigzan w
nauczaniu.

Autorka publikacji naukowych i popularnonaukowych, w ktérych porusza zagadnienia zwigzane ze
Swojg specjalizacjg, taczac podejscie teoretyczne z praktycznym zastosowaniem.

Wieloletni pracownik dydaktyczny, ktéry taczy doswiadczenie akademickie z pasjg do nauczania.
Koncentruje sie na przekazywaniu wiedzy w sposéb praktyczny i wspierajacy rozwdj studentéw.

Jakub Swiatopetk-Mirski

Praktyk z 25-letnim doswiadczeniem w obszarach marketingu i sprzedazy.
Zarzadzat dziatami marketingu m.in. w Microsoft sp. z 0.0. oraz Philips Polska sp. z 0.0.

Wprowadzit na polski rynek m.in. marki Xbox, Game Pass, Philips Ambilight, Boombox, Microsoft
365 oraz Microsoft Surface.

Umiejetnosci: marketing i sprzedaz w kanatach B2B i B2C, strategie marketingowo-sprzedazowe,
marketing 360 oraz zarzgdzanie zespotami.
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