Psychologia reklamy i komunikacji
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Opis kierunku

Od poczgtku istnienia reklamy stosujemy pewne taktyki i praktyki komunikacyjne. Czesé z nich nie dziata, czesé
dziata, ale czy wiemy dlaczego tak sie dzieje? Jakie mechanizmy sprawiajq, ze od produktu A wolimy produkt B?
Dlaczego odbiorcy z checig stuchajg jednej marki, a drugiej nie lubig?

Podstawq jest bardzo dobre poznanie wspétczesnego konsumenta, poniewaz to z nim rozmawia nasza marka. Jak
prowadzi¢ rozmowe, bysmy doszli w tej podrézy do wspdlnego celu? Nauczymy Cie tego na studiach podyplomowych

Psychologia reklamy i komunikacji.

Kierunek, ktéry Cie interesuje, jest efektem wspdtpracy Uniwersytetu Dolnoslgskiego DSW oraz Uniwersytetéw WSB
Merito z Chorzowa, Poznania, Szczecina, Torunia, Bydgoszczy, Opola, todzi, Wroctawia i Uczelni WSB Merito z

Warszawy. Dzieki temu na zajeciach online spotkasz sie z uczestnikami i wyktadowcami z innych miast.

Jesli jestes zainteresowany studiami podyplomowymi i chcesz dowiedzie¢ sie wiecej, zostaw do siebie kontakt!

Wypetnij formularz, a my skontaktujemy sie z Tobg.

ZOSTAW KONTAKT
Co zyskujesz?

Dowiesz sig, jakie mechanizmy psychologiczne wykorzystywane sq w reklamie.

Nauczysz sie, jak tworzyé skuteczne strategie marketingowe.

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy opole a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.


https://www.merito.pl/opole/formularz/studia-podyplomowe-2024-2025-kon

Bedziesz wiedzieé, jak komunikowa¢ sie z otoczeniem marki i wszystkimi jej interesariuszami.
Pokazemy Ci, jak tworzyé warto$ciowy i skuteczny content.

Poznasz wspoétczesnego konsumenta jego zachowania. Dzieki temu bedziesz mégt tworzyé jeszcze bardziej
dopasowanqg do swojego odbiorcy komunikacje.

Dla kogo?

Dla oséb zainteresowanych psychologiq reklamy i komunikacji
Dla pracownikéw dziatéw marketingu, promoc;ji lub komunikacji
Dla rzecznikéw prasowych

Dla kadry menadzerskiej z obszaru marketingu/mediéw
[ ] [ ] "’
Jak sie zapisac?

Pamietaj, ze studia podyplomowe mozesz zaczqé, jesli masz wyksztatcenie wyzsze (licencjackie, inzynierskie lub
magisterskie). Oznacza to, Ze nie musisz posiadaé dyplomu magistra i juz po studiach | stopnia mozesz zaczgé
studia podyplomowe. O przyjeciu na studia decyduje kolejnosé zgtoszen oraz koniecznoéé ztozenia kompletu

dokumentoéw i spetnienia wymogoéw wynikajgcych z zasad rekrutaciji.
Pierwszym krokiem do zapiséw na studia jest wypetnienie internetowego formularza rekrutacyjnego.

Zachecamy do zapoznania sie ze stronq zasada rekrutacji, na ktérej krok po kroku przeprowadzimy Cie przez

formularz rekrutacyjny. Na stronie znajdziesz tez regulaminy oraz wzory dokumentéw do druku.
ZAPOZNAJ SIE Z ZASADAMI REKRUTACJI

Zastrzegamy sobie prawo do nieuruchomienia kierunku w przypadku niewystarczajqcej iloéci zgtoszen.

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy opole a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.


https://www.merito.pl/rekrutacja/krok1
https://www.merito.pl/opole/studia-i-szkolenia/studia-podyplomowe/zasady-rekrutacji

Program studiéw

Zajecia prowadzone sq przez dwa semestry w trybie niestacjonarnym (zjazdy: sobota — niedziela) w wymiarze 141
godzin realizowane metodami aktywizujgcymi (éwiczenia, warsztaty). Zajecia realizowane sq w 100 % zdalnie.

Mozesz studiowaé z kazdego miejscal!

Warunkiem ukoriczenia studiéw podyplomowych jest obecnoéé na zajeciach, zaliczenie wszystkich modutéw objetych

programem oraz zaliczenie testu koncowego.
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Liczba miesiecy nauki: Liczba godzin: 140 Liczba zjazdéw: 9 Liczba semestréw: 2
9

Psychologia reklamy (65 godz.)

wstep do psychologii
procesy poznawcze, nastréj, emocje
psychologia spoteczna i poznawcza w reklamie

psychologia mediéw

Komunikacja marketingowa (25 godz.)

budowanie strategii marketingowej

public relations

Wspotczesny konsument (50 godz.)

promocje konsumenckie i perswazyjnoséé reklamy
zachowania konsumenckie

motywacja i postawy konsumentéw

Forma zaliczenia

Zaliczenie wszystkich przedmiotéw objetych programem studiéw, zaliczenie egzaminu koncowego obejmujgcego caty

zakres studidw.

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy opole a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



Wykladowcy

Michal Zalewski

Ekspert w zakresie komunikacji oraz zarzqdzania informacjq, wtasciciel marki Dobrze Powiedziane, konferansjer i
mito$nik szwedzkiego stylu zycia. Obecnie zajmuje stanowisko rzecznika oraz cztonka dyrekcji KBF. Z KBF i Centrum
Kongresowym ICE Krakéw, ktérego operatorem jest KBF, jest zwigzany od 2013 r. Poczgtkowo odpowiadat za
dziatania zwigzane z kreacjq i brandingiem. Dzi$ jest odpowiedzialny za dziatania z zakresu public relations,
komunikacji kryzysowej oraz zarzqdzania ryzykiem. Opiekuje sie ponad 70-cioma markami z obszaréw: przemyst
spotkan, literatura, film, muzyka oraz turystyka. Petnit obowiqzki Kierownika Dziatu Nowych Mediéw i PR. Jako
cztonek zespotu Departamentu Marketingu KBF zostat nagrodzony Grand Prix V edycji konkursu Marketing Roku. Byt
laureatem 2. miejsca konkursie PRotony w kat. Debiut w PR oraz Ztote Spinacze w kat. PR miejsca, miasta, regionu.
Otrzymat takze nominacje do tytutu Mtody Wilk - Odkrycie roku w konkursie Dyrektor Marketingu. Doswiadczenie
zdobywat prowadzgc Biuro Promocji kina KIJOW.CENTRUM w Krakowie, a takze wspierajgc komunikacyjnie podmioty
z branzy life science. W Matopolskiej Sieci Kin Cyfrowych odpowiadat za promowanie wydarzen zaliczanych do grupy
alternative content. Jest promotorem cyklicznych spotkan ze studentami krakowskich uczelni, podczas ktérych
przekazuje wiedze o przemysle spotkan oraz jego znaczeniu dla marketingu miejsc i promocji marek miejskich.
Prowadzi zajecia na uczelniach w catej Polsce. Organizuje szkolenia grupowe i indywidualne. Prowadzi wydarzenia:
konferencje, kongresy, sympozja, fora, gale firmowe, wydarzenia marketingowe, jubileusze, konferencje prasowe,
koncerty, premiery filmowe, pikniki rodzinne, wydarzenia dla dzieci. Wspdtpracowat z takimi markami jak PEKAO S.A.,
TAURON Polska Energia, Pracuj.pl, Open Eyes Econnomy Summit, Uniwersytet Jagielloriski, Croda Polska, Miasto

Krakéw, KBF, Bukovina Resort i Grupa Autoremo.
Anna Ledwon

Co-founder & Creative Director w agencji More Bananas oraz co-founder i gtéwny organizator CRASH Mondays.
Autorka w takich magazynach jak Event Management Polska, Social Media Manager, NowyMarketing, Marketer+,
Nowa Sprzedaz czy Social Press. Szkoleniowiec - gtéwnie w zakresie mediéw spotecznos$ciowych i customer
experience. Byta trenerka w agencji Socjomania, gdzie szkolita z mediéw spotecznos$ciowych, obecnie trenerka w IAB
Polska. Wspétautorka kilku kurséw e-learningowych. Posiada miedzynarodowy certyfikat DIMAQ PROFESSIONAL
potwierdzajqcy wiedze i do$wiadczenie z zakresu digital marketingu. Wyktadowca studiéw podyplomowych na
Akademii Gérniczo - Hutniczej czy Wyzszej Szkole Handlowej we Wroctawiu. Pracowata z takimi klientami, jak:
Eurobank, Pandora, Akamai, Venezia, Capgemini, Prima Moda, InPost, Pracuj.pl czy Lufthansa Global Services.
Ukonczyta studia podyplomowe z zakresu Technologii informacyjnych w marketingu na Wyzsza Szkota Europejska
oraz studia magisterskie z zakresu zarzgdzania i marketingu na Akademia Gérniczo-Hutnicza im. S. Staszica w

Krakowie. Zafascynowana cztowiekiem i jego emocjami. Zgtebia temat customer experience oraz nowych medidw.

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy opole a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.


https://www.facebook.com/MoreBananas/?fref=mentions
https://www.facebook.com/CRASHmondays/?fref=mentions

dr Mira Krzyscin

Doktor nauk ekonomicznych i wieloletni praktyk komunikacji marketingowej w branzy bankowej, IT, FMCG oraz
medycznej. Naukowo i zawodowo zajmuje sie perswazyjnosciq reklamy, komunikacjg marketingowq, psychologiq

ekonomii, zachowaniami konsumenckimi oraz etykg biznesu.

dr Beata Rajba

Psycholog, filolog, terapeuta EMDR, od lat czynnie zwigzana z wiodgcymi agencjami reklamowymi, zajmowata sie
kolejno copywritingiem, grafikq i webdesignem, badaniami marketingowymi, wreszcie projektowaniem kampanii
reklamowych. Brata udziat w projektowaniu i przygotowaniu kilkudziesieciu kampanii reklamowych i spotecznych.

Prowadzita kursy psychologii reklamy m.in. na Akademii Sztuk Pieknych i w Dolnoslgskiej Szkole Wyzszej.

Partnerzy kierunku

dobrze
powiedziane

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy opole a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



Ceny dla kandydatéw

Studia to inwestycja, ktora sie zwraca

W Uniwersytecie WSB Merito Opole szanujemy Twdj czas i pienigdze, dlatego o finansach méwimy otwarcie. Nie

mnozymy dodatkowych optat, nie przemycamy matym druczkiem ukrytych kosztéw.
U nas wiesz doktadnie, za co ptacisz.

Studia podyplomowe to inwestycja, ktéra zwraca sie juz w ich trakcie, w postaci nowych umiejetnoéci i kontaktéw,
ktére owocujg w biznesie. Wybierz studia podyplomowe w Uniwersytecie WSB Merito i przekonaj sie na wtasnym

przyktadzie, jak inwestowaé w siebie, aby czerpaé z tego korzysci teraz i w przysztosci.

Niestacjonarne - Gwarantowane czesne state

Rok nauki Czesne

10 rat 1rok 440 zt 520zt

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy opole a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



Ceny dla absolwentéw WSB i WSB Merito

Niestacjonarne - Gwarantowane czesne state

Rok nauki Czesne

10 rat 1rok 420 zi 520z

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy opole a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



