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Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku mają charakter wyłącznie informacyjny. Dane te nie stanowią oferty zawarcia umo wy w
rozumieniu art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyższym, umowa
między Uniwersytetem WSM Merito we Wrocławiu a studentem zawierana jest w formie pisemnej.
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Program

9
Liczba miesięcy nauki

120
Liczba godzin zajęć

5
Liczba zjazdów

2
Liczba semestrów

Budowa strategii rynkowej (32 godz.)

Analiza rynku, metody prognozowania, strategie rynkowe (8 godz.)

Strategie wprowadzania nowych produktów na rynek i zarządzania dotychczasową ofertą (8 godz.)

Narzędzia marketingowe wspierające proces sprzedaży (8 godz.)

Budowa brandu i zarządzanie marką (8 godz.)

Analiza e-rynku i User Experience (24 godz.)

Analiza rynku i konkurencji w e-biznesie oraz narzędzia monitoringu i analizy zachowań
internautów (8 godz.)

UX i specyfika badań UX (12 godz.)

UX Case study Figma (4 godz.)

Content marketing i SEO w e-commerce (32 godz.)

Sprzedaż online i strategia inbound marketing (4 godz.)

Strategia content marketingu sklepu internetowego (4 godz.)

Tworzenie skutecznego content marketingu (8 godz.)

Proces SEO. Kluczowe obszary pozycjonowania (4 godz.)

Strategia SEO sklepu internetowego (4 godz.)

Pozycjonowanie sklepu internetowego w praktyce (8 godz.)

Social Media i Performance Marketing (32 godz.)

Narzędzia tworzenia i publikacji treści w social media (8 godz.)

Google ADS, YouTube, Facebook ADS (8 godz.)

e-Mail Marketing (8 godz.)

Reklama internetowa i mobilna (display) (4 godz.)

Narzędzia automatyzacji procesów marketingowych (4 godz.)


