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9 146 14 2

Liczba miesiecy nauki Liczba godzin zaje¢ Liczba zjazdéw Liczba semestréow

Program studiow
Program studiow

Organizacja i planowanie eventéw (15 godz.)

= Organizacja i planowanie eventéw

Marketing offline (20 godz.)

= Marketing offline
Marketing online (40 godz.)
= Media spotecznosciowe

= Reklamy w Internecie

= Newslettery

Public Relations (20 godz.)

= Public Relations

= Wspétpraca z wolontariuszami

Rozwdj publicznosci (15 godz.)

» Rozwoj publicznosci

Content marketing (20 godz.)

= Content marketing
Prawne aspekty marketingu (5 godz.)
Prawo dla marketeréw

Zarzadzanie projektami (10 godz.)

= Zarzgdzanie projektami

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umo wy w
rozumieniu art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa 2/3
miedzy Uniwersytetem WSM Merito we Wroctawiu a studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



FORMA ZALICZENIA

Test na zakonczenie studiéw, obejmujacy tresci ze wszystkich blokéw.

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umo wy w
rozumieniu art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa 3/3
miedzy Uniwersytetem WSM Merito we Wroctawiu a studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



