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Digital Marketing Masterclass

STUDIA PODYPLOMOWE

Sposoéb realizacji: Online
Obszar studiow: Marketing i sprzedaz
Cechy: Od pazdziernika * Polski « Nowos¢ « W partnerstwie
Miasto: £6dz
To kierunek dla osdb, ktore:
* manageréw, ktdrzy chcag zrozumiec i uporzadkowac wiedze z zakresu digital marketingu

* manageréw, ktérzy chcg pozna¢ mechanizmy dziatania form i narzedzi stosowanych w digital
marketingu

= digital marketeréw, pracownikéw agencji, doméw mediowych i mediéw oraz freelanceréw, ktérzy
bezposrednio zajmujg sie operacyjnymi dziataniami z obszaru e-marketingu/e-commerce/marketingu;

» doswiadczonych marketeréw, ktérzy chca takze samodzielnie prowadzi¢ dziatania online



Przygotowujemy do oficjalnej certyfikacji
DIMAQ - miedzynarodowego standardu
marketingu cyfrowego, ktéry potwierdza
kwalifikacje, zwieksza konkurencyjnosc¢ i daje
dostep do spotecznosci ekspertéw.

Uczestnikom naszych studiéw podyplomowych i
naszym absolwentom dajemy mozliwos¢
uzyskania dodatkowych kwalifikacji przez
uczestnictwo w 4 bezptatnych szkoleniach
biznesowych.

Wyktadowcy - praktycy

Wsréd wyktadowcdw sg przedsiebiorcy,
wtasciciele firm i eksperci w wielu dziedzinach.
Na zajeciach omawiajg zjawiska i procesy na
przyktadach zaczerpnietych z wtasnej pracy.

92%

uczestnikow poleca studia podyplomowe
Zrodto: ,Badanie satysfakcji ze studiéw 2025".

Program studiow

Dostep online
Wysoka jakos¢ ksztatcenia. Wszystkie materiaty
dydaktyczne bedg dostepne dla Ciebie online.

Networking i rozwéj kompetencji

Studia rozwijaja kompetencje niezaleznie od
doswiadczenia. Dzieki interaktywnym zajeciom i
wymianie doswiadczen z innymi zyskasz wiedze,
umiejetnosci i cenne kontakty.

91%

pracodawcéw wysoko ocenia wspotprace z
naszymi uniwersytetami
Zrédto: "Badanie opinii pracodawcdéw, 2024"

DIGITAL MARKETING - PODSTAWY | TRENDY (8 godz.)

Rynek reklamy internetowe;

= Internauci w Polsce i na Swiecie

= Kanaty komunikacji w Internecie - rodzaje, koncepcje klasyfikacji

Rodzaje i klasyfikacja podmiotéw zwigzanych z rynkiem reklamy w Internecie

Podstawowe modele zakupu | emisji reklamy w sieci

= Wspétpraca z agencja - podstawowe zagadnienia

= Marketing offline vs online

STRATEGIA | PLANOWANIE (8 godz.)

= Koncepcje i modele strategiczne

* Analiza, metody, narzedzia i zrédta informacji

= Definiowanie celéw
= Definiowanie grup docelowych

= Definiowanie planu dziatan i taktyk

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umo wy w
rozumieniu art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa 2/8
miedzy Uniwersytetem WSM Merito we Wroctawiu a studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



= Metody budzetowania i rozliczania kampanii
= Pomiar skutecznosci

= Raportowanie wynikow

DISPLAY ADVERTISING i PROGRAMMATIC (16 godz.)

= Podstawowe pojecia

= Formaty reklamy display

= Mechanika dziatania display

= Efektywnosc reklamy display

= Parametry kampanii display

= Planowanie kampanii display

= Kreacja w kampanii display

= Pomiar skutecznosci i KPI

= Podstawowe pojecia i koncepcje Programmatic
= Mechanika i dziatanie Programmatic buying
= Bidding w Programatic

= Ewaluacja w kampanii

SEARCH ENGINE MARKETING (8 godz.)

= Koncepcje i modele zwigzane z SEO i PPC
= SEM/SEO/SEA - podstawowe pojecia

= Efektywnosc dziatan SEM

= Mechanika SEO

= Optymalizacja on-page i off-page

= Inbound marketing

= Definicja stéw kluczowych

= Bidding w reklamie AdWords

= Copy w reklamie AdWords

= Pamiar skutecznosci i KPI

VIDEO ADVERTISING (8 godz.)

= Podstawowe pojecia

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umo wy w
rozumieniu art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa 3/8
miedzy Uniwersytetem WSM Merito we Wroctawiu a studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



Rodzaje i formaty reklamy video

= Serwisy z tresciami video

Modele emisji i zakupu

Efektywnos¢ video advertising
= Twoércy kontentu - vlogging, youtuberzy

VOD i branded content

= Telewizja hybrydowa

SOCIAL MEDIA (16 godz.)

Podstawowe pojecia i koncepcje web 2.0

Platformy social media

Social Listening i monitoring
= Planowanie i publikowanie contentu

= Reklama w sieciach spotecznosciowych

Efektywnos¢ social media marketingu

CONTENT MARKETING | WEBWRITING (8 godz.)

Sposoby, formy i narzedzia tworzenia tresci

= Sposoby redagowania tresci w Internecie

Reklama natywna

Efektywnos¢ content marketingu

= Pomiar skutecznosci

MOBILE MARKETING (12 godz.)

= Podstawowe pojecia i koncepcje zwigzane z marketingiem mobilnym

Efektywnos¢ mobile marketingu

= Optymalizacja strony www pod katem urzadzen mobilnych

Aplikacje mobilne
= Testowanie aplikacji mobilnych

Reklama mobilna

= Serwisy mobilne i responsywne
= Proximity marketing
Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umo wy w

rozumieniu art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa 4/8
miedzy Uniwersytetem WSM Merito we Wroctawiu a studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



= SMS marketing
= Internet of Things

= Analityka mobilna

E-MAIL MARKETING (8 godz.)

= Podstawowe pojecia i koncepcje

= Planowanie kampanii

= Online&Offline data capturing

= Spam i Spam Filters

= Segmentacja

= Email design

» Testowanie

= Narzedzia do email marketingu

= Mierniki i efektywnos$¢ e-mail marketingu

= Marketing automation

E-COMMERCE (16 godz.)

= Podstawowe pojecia i koncepcje handlu w sieci

= Rynek ecommerce w Polsce

Trendy i tendencje

= Ropo i showrooming

= M-commerce

= E-commerce | inne obszary marketingu internetowego

= Ptatnosci e-commerce

ANALITYKA INTERNETOWA | UX (12 godz.)

= Podstawowe pojecia i narzedzia zwigzane z webanalityka

= Tworzenie i struktura konta Google Analytics

Atrybucja i targetowanie stron oraz tresci

Cele i konwersja
= Wskazniki i wymiary
= Podstawowe pojecia i koncepcje User Experience
Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umo wy w

rozumieniu art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa 5/8
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= Heurystyki Nielsena

= Metody i narzedzia analiz i pomiaru UX

PRAWO W INTERNECIE (8 godz.)

= Ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji a reklama w sieci

= Prawo prasowe a marketing internetowy

= Prawo karne a marketing internetowy

= Umowy, sktadanie zlecen i odpowiedzialnos¢ prawna w marketingu internetowym
= Reklama trudnych grup produktowych (alkohol, papierosy, leki, haznard)

= Reklama i marketing skierowany do dzieci

= Aspekty prawa autorskiego w sieci

= Zarzadzanie danymi i prywatnos¢

= Aspekty prawne e-commerce

TRENDY W DIGITALU (8 godz.)

= Trendy w digitalu
PRZYGOTOWANIE DO EGZAMINU (8 godz.)

= Przygotowanie do egzaminu

Forma zaliczenia

= egzamin kohcowy

= dodatkowo egzamin certyfikacyjny
Warunki przyjecia Mozliwosci dofinansowania
Aby zostac uczestnikiem studiow

podyplomowych na Uniwersytecie WSB
Merito, nalezy:

= Pierwsi zyskuja najwiecej! Im szybciej sie
zapiszesz, z tym wiekszej znizki skorzystasz.

= Oferujemy specjalne, wieksze znizki dla

= mie¢ ukonczone studia licencjackie, ,
naszych absolwentow.

inzynierskie lub magisterskie,
* Mozesz skorzystac z dofinansowania z Bazy

= ztozy¢ komplet dokumentéw i spetni¢ wymogi T Cerrefemdn

rekrutacyjne,

. . Y . » Funkcjonuje u nas Program Polecen.
= 0 przyjeciu decyduje kolejnos¢ zgtoszen.

Dowiedz sie wiecej » Pracodawca moze dofinansowac¢ Ci studia,
otrzymujgc dodatkowgq znizke w ramach
Programu Firma.

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umo wy w
rozumieniu art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa 6/8
miedzy Uniwersytetem WSM Merito we Wroctawiu a studentem zawierana jest w formie pisemne;j.


http://www.merito.pl/lodz/studia-i-szkolenia/studia-podyplomowe/zasady-rekrutacji-sp

» Warto sprawdzi¢ mozliwosci dofinansowania z
KFS.

Dowiedz sie wiecej

Czego sie nauczysz?

= Poznasz terminy, definicje i dobre praktyki, dzieki czemu usprawnisz swojg komunikacje z
innymi podmiotami, w tym dostawcami ustug

= Dowiesz sie, jak analizowac dane, zdefiniowa¢ cele i grupe docelowa kampanii oraz mierzy¢
jej skutecznos¢

= Poznasz efektywne metody wykorzystywania dostepnych narzedzi stosowanych w digital
marketingu

= Zgtebisz tajniki content marketingu i komunikacji w social mediach
= Dowiesz sie, czym jest marketing mobilny i jak go wykorzysta¢ w dziataniach komunikacyjnych
* Poznasz podstawowe zapisy prawne, ktérych marketer musi przestrzegac

= Zdobedziesz uznany i rozpoznawalny miedzynarodowy branzowy certyfikat wsréd marketeréw,
ktéry stanowi cenny atut na polskim i europejskim rynku pracy

Ceny
Dla Kandydatéw
1 rok
1 rata 7020 zt (1 x 7020 zt)
2 raty 3510 zt (2 x 3510 z1)
10 rat 702 zt (10 x 702 zt)
12 rat 585 zt (12 x 585 zt)
Dla naszych absolwentow
1 rok
1 rata 7020 zt (1 x 7020 zt)
2 raty 3510 zt (2 x 3510 z1)
10 rat 702 zt (10 x 702 zt)
12 rat 585 zt (12 x 585 zt)

W oparciu o art. 80 ust. 3 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce uczelnia raz w roku akademickim zwieksza
wysokos$¢ czesnego okreslonego w § 3 ust. 1 Umowy o wskaznik réwny wskaznikowi wzrostu cen towaréw i ustug konsumpcyjnych za rok
kalendarzowy poprzedzajacy rok, w ktérym dokonuje sie waloryzacji, ogtoszony przez Prezesa Gtéwnego Urzedu Statystycznego, tgcznie nie
wiecej niz 0 30 % do czasu ukonczenia studidw okreslonych w Umowie.

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umo wy w
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http://www.merito.pl/lodz/studia-i-szkolenia/studia-podyplomowe/znizki-i-dofinansowania

Wyktadowcy

dr Michat Krzewicki

= Radca prawny, absolwent prawa i ekonomii, doktor nauk prawnych - specjalno$¢: prawo cywilne;
autor publikacji z zakresu prawa cywilnego oraz prawa reklamy.

Od kilkunastu lat prowadzi zajecia dydaktyczne z zakresu prawa cywilnego, dzielgc sie wiedza
teoretyczng i praktycznym doswiadczeniem, ktére wspieraja rozwdj studentédw i ich kompetencji.

= W ramach swojej kancelarii prawnej zajmuje sie obstuga prawna przedsiebiorcéw, w szczegdlnosci
z branzy finansowej, IT, e-commerce i marketingu.

Posiada kilkunastoletnie doswiadczenie procesowe w prowadzeniu sporéw cywilnych,
gospodarczych i rodzinnych, skutecznie tgczac wiedze prawniczg z praktyka sagdowa.

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umo wy w
rozumieniu art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa 8/8
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