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Opis kierunku

Studia w formule online

Nowaq wiedze i umiejetnosci zdobywasz, dzieki zajeciom realizowanym na platformie MS Teams. Z wyktadowcami i
uczestnikami studiéw kontaktujesz sie przez internet, w czasie rzeczywistym (synchronicznie, min. 90 % godzin w
stosunku do wszystkich godzin przewidzianych w programie studiéw). W zajeciach uczestniczysz w weekendy,

zgodnie z ustalonym harmonogramem zjazdéw.

Kierunek, ktéry Cie interesuje, jest efektem wspétpracy Uniwersytetu Dolnoslgskiego DSW oraz Uniwersytetéw

WSB Merito. Dzieki temu na zajeciach online spotkasz sie z uczestnikami i wyktadowcami z innych miast.

Nike, Adidas, Apple — te marki znajq prawie wszyscy. Nie musisz jednak mieé¢ milionowych budzetéw, zeby stworzyé
LOVEBRAND. Marke, ktérqg pokochajq klienci. Ktérej bedq wierni i nawet w czasach kryzysu jej nie opuszczg. Wszystko
zalezy od tego, czy nauczysz sie wykorzystywaé przy tworzeniu mechanizmy osadzone w psychologii konsumenta i
ekonomii behawioralnej. | czy stworzysz spdjnq, prawdziwg opowiesé. Takqg, w ktérej odnajdg sie wierni wyznawcy
marki. Zwtaszcza, ze marka tworzy sie czy tego chcesz, czy nie. Dzigki tym studiom zdobedziesz wiedze, kontrole
nad procesem tworzenia marki. Nauczysz sie projektowaé proces od rozpoznania swoich klientéw, az po

sprawng komunikacje marki i monitorowanie swoich dziatan.
Zobacz wypowiedz absolwentki kierunku Brand Manager Aleksandry Ogrodnik - Maguder

Branding stat sie jednym z najsilniejszych narzedzi marketingu. Dobra emocjonalna opowie$é o marce tworzy relacje z

klientem, ktéry staje sie wiernym ewangelistq. Tworzenie tej opowiesci jest fascynujqce, bo wymaga potgczenia
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wiedzy z obszaru psychologii i neuropsychologii, remiksowania tradycji i wykorzystania coraz to nowszych narzedzi

komunikowania i mierzenia efektywnosci dziatan. Zapraszam do pisania tej opowiesci.

Piotr Bucki, wyktadowca

Cel studiow

Celem studiéw jest ugruntowanie i poszerzenie wiedzy z marketingu o zagadnienia zwigzane z najnowszymi trendami
w zakresie tworzenia marki i zarzqdzania nig oraz przekazanie wiedzy i narzedzi do tworzenia marki w oparciu o
badania marketingowe, wiedzy z zakresu psychologii poznawczej i konsumenckiej. Ponadto uczestnicy poznajq

narzedzia pozwalajgce na rebranding i zarzgdzanie oparte na mierzalnych wskaznikach.

Uczestnicy uporzqdkujq dotychczasowqg wiedze z zakresu marketingu i poznajg wszystkie narzedzia potrzebne do
tworzenia silnej marki. Uczestnicy uzyskujg wiedze potrzebng do porzgdkowania marki firmy, zarzgdzania niqg i
rebrandingu. Studia porzqdkujq cato$ciowq wiedze z nowoczesnego marketingu, pokazujg mozliwosci jakie daje
branding jako cze$¢ strategii marketingowej firmy, a takze dajg mozliwo$é wzmocnienia kompetenciji specjalistom ds.

marketingu i menadzerom w obszarze nowoczesnych narzedzi ksztattowania marki w sieci.
Dla kogo?

Studia idealne dla oséb, ktére chcqg wzmocnié swoje kompetencje w obszarze marketingu i brandingu. Zajecia sqg
kierowane zaréwno dla kadry menadzerskiej, absolwentéw marketingu i zarzqdzania, jak i dla pracownikéw dziatéw
sprzedazy, public relations i wszystkich, ktérzy zajmujq sie komunikacjg marketingowaq. Idealne dla tych, ktérzy chcq
poszerzyé kompetencje o poszukiwane umiejetnosci zarzqdzania markq oraz dla pracownikéw administracji w

departamentach komunikacji spoteczne;j.
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Program studiow

Program studiéw podyplomowych na kierunku Brand Manager
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Liczba miesiecy nauki: Liczba godzin: 180 Liczba zjazdéw: 10 Liczba semestrow: 2
9

BRAND MANAGER - FILOZOFIA BRANDINGU, PODEJSCIE BRAND MANAGEROW | NARZEDZIA (28 godz.)

Brand-driven company — zarzqdzanie marketingowe w firmach. (16 godz.)
Brand Value Proposition — warsztat tworzenia propozycji wartosci (Value Proposition) (4 godz.)
Filozofia Love Brand — jak tworzyé marki, ktére kochajq klienci — case studies (4 godz.)

Ekosystem marki — jak integrowaé kanaty offline i online w dziataniach brandingowych (4 godz.)

KONSUMENT W SIECI — BADANIA, TRENDY, PSYCHOLOGIA (22 godz.)

Trendy konsumenckie — obserwacje, badania i wnioski potrzebne do budowania LoveBrand (4 godz.)
Psychologia zachowan konsumenckich oraz persony i psychografia w praktyce (10 godz.)
Ekonomia behawioralna dla Brand Manageréw (4 godz.)

Badania marketingowe (4 godz.)

INBOUND MARKETING NARZEDZIE LOVEBRAND (16 godz.)

Content marketing — tresci w tworzeniu opowiesci o LoveBrand i user generated content (8 godz.)
Warsztat tworzenia tresci — copywriting dla Brand Manageréw (4 godz.)

Strategiczne planowanie kampanii Inbound Marketingowych (4 godz.)

EFEKTYWNOSC | KONTROLA REALIZACJI DZIALAN MARKETINGOWYCH | BRANDINGOWYCH (14 godz.)

Wskazniki efektywnosci dziatan marketingowych i brandingowych (4 godz.)
Budzet marketingowy i jego kontrola.Wspétpraca z agencjami eklamowymi/badawczymi/PR (6 godz.)

Prawo autorskie, zawieranie uméw (4 godz.)

MARKA W SOCIAL MEDIA (34 godz.)

Marka w internecie — warsztat tworzenia strategii. Analiza Case Studies i praca nad wtasnymi markami (4
godz.)

Social media i komunikacja w mediach spoteczno$ciowych — wstep (6 godz.)
Narzedzi promociji organicznej i ptatnej w social media (4 godz.)

Branding offline/online (warsztat case studies) (4+ godz.)
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Instagram — dziatania marki (tworzenie treéci i strategiczna komunikacja) (8 godz.)
Youtube — dziatania marki (tworzenie treéci i strategiczna komunikacja) (4 godz.)

Facebook — dziatania marki (tworzenie tresci i strategiczna komunikacja) (4 godz.)

ZARZADZANIE MARKA | PRODUKTEM (46 godz.)

Zarzqgdzanie markq — wstep do dziatah brandingowych (8 godz.)
Pozycjonowanie marki jako podstawa dziatan brandingowych (8 godz.)
Portfel produktowy — optymalna polityka produktowa marki (8 godz.)
Portfel marek — zarzqdzanie portfelem marek (4 godz.)

Rebranding jako element strategii marketingowej firmy — warsztat (8 godz.)

Brand Sprint i strategia tworzenia Love Brand od zera (zajecia warsztatowe — praca na wiasnej marce) (10
godz.)

KODY KOMUNIKACJI MARKI (12 godz.)

Tworzenie kodéw komunikacyjnych marki | zajecia graficzne (8 godz.)

Mikro-narracje joko element komunikacji marki w XXI w. (4 godz.)

PROJEKT (8 godz.)

Seminarium projektowe (8 godz.).
Forma zaliczenia

testy semestralne i egzamin koficowy polegajqcy na obronie projektu.

Wykladowcy

Piotr Bucki

Od 18 lat pomaga ludziom szlifowaé komunikacje w réznych obszarach. Zawsze bazuje przy tym na psychologii
poznawczej, neuro-naukach i psycholingwistyce. Sprawdza teorie w praktyce wspoétpracujgc z firmami w Chile,
Stowenii, Motdawii, Azerbejdzanie, Austrii, Australii i Polsce.© Wspétautor i redaktor merytoryczny Startup Manual
(Wolves Summit 2015), autor i opiekun serii BuckiAcademi wydanej z wydawnictwem 4 Gtowy (2016). Publikuje
regularnie na InnPoland oraz stronie©®www.bucki.pro. Pisze dla Malemana, Dolce Vita, Madame, Marketing w
Praktyce i wielu innych. Autor ksigzki ,,Porozmawiajmy o komunikac;ji”, ,Life is a pitch and then you die” oraz ,,Ztap
réwnowage”. Przettumaczyt 12 ksigzek z zakresu psychologii i poradnictwa.@Wspdtpracuje z najlepszymi osrodkami
startupowymi w Polsce — m.in. LPNT, Inkubator Starter, GPNT i PPNT, a takze z najwiekszym rzgdowym programem
na $wiecie Startup Chile i Inkubatorami w Stowenii i Austrii. Wystepowat m.in. na Wolves Summit, Davos

Communication Forum, PODIM Stowenia, Internet Beta, Social Media Convent, Inspiration Day w Szczecinie, PMI
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https://www.merito.pl/gdansk/studia-i-szkolenia/studia-podyplomowe/kierunki/social-media-i-zintegrowany-marketing-internetowy/www.bucki.pro

Congress w Antwerpii i wielu wielu innych konferencjach w kraju i na $wiecie.
Jakub Ktos
Od 8 lat zwigzany zawodowo z marketingiem, sprzedazqg oraz rozwojem biznesu.

Obecnie, jako freelancer, pomaga i doradza markom jak zwiekszaé skuteczno$é dziatan z zakresu Digital Marketingu

oraz komunikacji w mediach spoteczno$ciowych.

Weczeéniej Head of Business Development w infoShare Academy, gdzie odpowiadat za rozwéj platformy szkoleniowej z

kursami online dla branzy IT. Zatozyciel marek GIT Wakacje i Jestem GIT dziatajgcych w branzy turystycznej.

Koordynator merytoryczny i wyktadowca na kierunkach Social Media Manager oraz Digital Marketing. Absolwent

marketingu internetowego na Akademii Leona Kozminskiego w Warszawie.

Partnerzy kierunku

whiz
brand.

group
Special promotion for candidates.
Nie czekaj, zapisz sie online. Pierwsi korzystajq najwiece;j!

Zapisujgc sie do 27 maja, zyskujesz 1200 zt, dzieki: do 27 maja

czesne juz od

800 zt znizki w czesnym rozliczanej przez caty okres studiéw,
proporcjonalnie do wybranego systemu ratalnego, 2L|'O Z+ 285z zt

40O zt dzieki zwolnieniu z optaty wpisowe;j. miesiecznie

Czesne juz od 240 zi 285=z-miesiecznie.

Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 240 zt / miesigc
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Ceny dla kandydatéw

Studia to inwestycja, ktora sie zwraca

Studia podyplomowe to inwestycja, ktéra zwraca sie juz w ich trakcie, w postaci nowych umiejetnoéci i kontaktéw,
ktére owocujg w biznesie. Wybierz studia podyplomowe na Uniwersytecie WSB Merito i przekonaj sie na wtasnym
przyktadzie, jak inwestowaé w siebie, aby czerpaé z tego korzysci teraz i w przysztosci. Szanujemy Twéj czas i
pienigdze, dlatego o finansach méwimy otwarcie. Nie mnozymy dodatkowych optat, nie przemycamy matym

druczkiem ukrytych kosztéw. U nas wiesz doktadnie, za co ptacisz.

Niestacjonarne - Gwarantowane czesne state

Rok nauki Czesne
2 raty 1rok 2600 zt 3000zt
Rok nauki Czesne
10 rat 1rok 520 zt 600zt
Rok nauki Czesne
12 rat 1rok 433 zt 50021
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Niestacjonarne - Gwarantowane czesne stopniowane

Rok nauki Czesne

normal_pric

e rat price_after_promotio

n rat price_last_30
rat
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Ceny dla kandydatéw z zagranicy

Studia to inwestycja, ktora sie zwraca
W Wyzszej Szkole Bankowej szanujemy Twdj czas i pienigdze, dlatego o finansach méwimy otwarcie. Nie mnozymy
dodatkowych optat, nie przemycamy matym druczkiem ukrytych kosztéw. U nas wiesz doktadnie, za co ptacisz.

Studia podyplomowe to inwestycja, ktéra zwraca sie juz w ich trakcie, w postaci nowych umiejetnoéci i kontaktéw,
ktére owocujg w biznesie. Wybierz studia podyplomowe w WSB i przekonaj sie na wtasnym przyktadzie, jak

inwestowac¢ w siebie, aby czerpaé z tego korzysci teraz i w przysztosci.

Niestacjonarne - Gwarantowane czesne state

Rok nauki Czesne
2 raty 1rok 2600 zt 3000zt
Rok nauki Czesne
10 rat 1rok 520 zt 600zt
Rok nauki Czesne
12 rat 1rok 433 zt 50021

Niestacjonarne - Gwarantowane czesne stopniowane
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Rok nauki Czesne

normal_pric

e rat price_after_promotio

n rat price_last_30
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Ceny dla absolwentéw WSB i WSB Merito

Studia to inwestycja, ktora sie zwraca
W Wyzszej Szkole Bankowej szanujemy Twdj czas i pienigdze, dlatego o finansach méwimy otwarcie. Nie mnozymy
dodatkowych optat, nie przemycamy matym druczkiem ukrytych kosztéw. U nas wiesz doktadnie, za co ptacisz.

Studia podyplomowe to inwestycja, ktéra zwraca sie juz w ich trakcie, w postaci nowych umiejetnoéci i kontaktéw,
ktére owocujg w biznesie. Wybierz studia podyplomowe w WSB i przekonaj sie na wtasnym przyktadzie, jak

inwestowac¢ w siebie, aby czerpaé z tego korzysci teraz i w przysztosci.

Niestacjonarne - Gwarantowane czesne state

Rok nauki Czesne
2 raty 1rok 2500 zt 3000zt
Rok nauki Czesne
10 rat 1rok 500 zt 600zt
Rok nauki Czesne
12 rat 1rok 416 zi 500zt

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy gdynia a
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Niestacjonarne - Gwarantowane czesne stopniowane

Rok nauki Czesne

normal_pric

e rat price_after_promotio

n rat price_last_30
rat
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art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy gdynia a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.

1



