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Sztuczna inteligencja w digital
marketingu

STUDIA PODYPLOMOWE

Sposoéb realizacji: Online

Obszar studiow: IT / Big Data / Al « Kompetencje menedzerskie / Rozwoj osobisty ¢ Marketing i
sprzedaz

Cechy: Od pazdziernika ¢ Polski
Miasto: Gdynia
To kierunek dla osdéb, ktore:
» chcg rozwingc¢ sie w marketingu internetowym
* 53 przedsiebiorcami i freelancerami stawiajacymi na rozwdj.
» 53 specjalistami chcgcymi dziata¢ skutecznie w digitalu,
» zajmuja stanowiska menedzerskie i chcag by¢ na biezaco z trendami,

* mysla o przebranzowieniu i pracy w marketingu.



92%

uczestnikow poleca studia podyplomowe

Zrédto: ,Badanie satysfakcji ze studiéw 2025".

Networking i rozwdj kompetencji

m Studia rozwijajag kompetencje niezaleznie od
doswiadczenia.

m Dzieki interaktywnym zajeciom i wymianie
doswiadczen z innymi zyskasz wiedze,
umiejetnosci i cenne kontakty.

Nauka w praktyce

m Warsztat z tworzenia Customer Value
Proposition i Customer Journey Map

Praktyczny charakter studiow:

m czes¢ zaje¢ odbywa sie w formie warsztatowej,

91%

pracodawcéw ocenia bardzo dobrze lub
dobrze wspoétprace z naszymi
uniwersytetami

Zrédto: "Badanie opinii pracodawcéw, 2024"

Studia przygotujg Cie do skutecznego
wykorzystywania Internetu w marketingu i
sprzedazy - zdobedziesz narzedziowe i
strategiczne umiejetnosci cenione na rynku.

Kadra wyktadowcow

m Wsréd wyktadowcow sg znakomici eksperci.
m Na zajeciach omawiajg zjawiska i procesy na
przyktadach zaczerpnietych z wtasnej pracy.

m zaliczenie w formie testéw semestralnych i obrony projektu.

Program studiow

9 170

11 2

Liczba miesiecy nauki Liczba godzin zaje¢ Liczba zjazdéw Liczba semestréw

Wprowadzenie do digital marketingu (20 godz.)

= Fundamenty Nowoczesnego Digital Marketingu (4 godz.)

= Modele biznesowe online, platformy cyfrowe i trendy (Al, Web3, Creator Economy) (4 godz.)

= Marketing Driven Company - dlaczego firmy zarzgdzane marketingowo wygrywajg (12 godz.)

Zachowania konsumenta w sieci (12 godz.)

= Psychologia zachowan konsumenckich w sieci (4 godz.)

= Persony i psychografia, czyli okre$lanie grup docelowych (4 godz.)

= Jakosciowe i ilosciowe badania marketingowe (4 godz.)

Strategia i zarzadzanie marketingiem (20 godz.)

= Warsztat z tworzenia Customer Value Proposition i Customer Journey Map (6 godz.)
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= Tworzenie lejka sprzedazowego w internecie (4 godz.)
= Warsztaty ze strategii marketingowej - od insightu do skalowania (6 godz.)

= Marketing Analytics, KPI, ROl i zarzgdzanie budzetem (data-driven marketing) (4 godz.)

Prawo w internecie (6 godz.)

= Prawo dla marketerédw: copyright, RODO, Al Act, etyka komunikacji i inne nowosci (6 godz.)

Content marketing (22 godz.)

Content Marketing & Brand Storytelling - pojecia podstawowe (4 godz.)

Warsztat z tworzenia strategii i planu contentowego (6 godz.)

Content Marketing a SEO. Praktyczne zastosowanie narzedzi SEO & Al w Digital Marketingu (6
godz.)

= Warsztat tworzenia tresci: Copywriting & Webwriting z uzyciem Al (6 godz.)

Performance marketing (18 godz.)

= Google Ads - skuteczna reklama w sieci reklamowej Google (6 godz.)
= Facebook & Instagram Ads - panel reklamowy i dobre praktyki (8 godz.)

= Pozostate kanaty Performance Marketingu: TikTok, Twitter, LinkedIn, Pinterest (4 godz.)

Email marketing & marketing automation (14 godz.)

= Lead generation, consent marketing i budowa baz danych (4 godz.)
= Planowanie i realizacja kampanii email marketingowych (6 godz.)

= Marketing Automation, czyli automatyzacja dziatah marketingowych w internecie (4 godz.)

Social media (26 godz.)

= Wstep do Social Mediéw (4 godz.)

= Trendy i Al w komunikacji w social mediach (6 godz.)

Influencer Marketing i Ambasadorzy Marki (8 godz.)

= Warsztaty: Short-form video: Reels, TikTok, Shorts - tworzenie, montaz i dystrybucja (8 godz.)

Serwisy internetowe i podstawy user experience (22 godz.)

= Wstep do projektowania stron WWW, UX/UI i konwersja (8 godz.)

= Landing Pages - Tworzenie skutecznych stron docelowych (8 godz.)
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= Analityka Internetowa - Podstawy pracy z Google Analytics i Google Tag Manager (6 godz.)

Projekt (8 godz.)

= Seminarium podyplomowe (8 godz.)

Forma zaliczenia (2 godz.)

= Test (1 godz.)
= Egzamin koncowy (1 godz.)

Warunki przyjecia

Aby zostac uczestnikiem studiow
podyplomowych na Uniwersytecie WSB
Merito, nalezy:

= mie¢ ukonczone studia licencjackie,
inzynierskie lub magisterskie,

= ztozy¢ komplet dokumentéw i spetni¢ wymogi
rekrutacyjne,

= 0 przyjeciu decyduje kolejnos¢ zgtoszen.
Dowiedz sie wiecej

Czego sie nauczysz?

Mozliwosci dofinansowania

Pierwsi zyskuja najwiecej! Im szybciej sie
zapiszesz, z tym wiekszej znizki skorzystasz.

Oferujemy specjalne, wieksze znizki dla
naszych absolwentoéw.

Mozesz skorzystac z dofinansowania z Bazy
Ustug Rozwojowych.

Pracodawca moze dofinansowa¢ Ci studia,
otrzymujgc dodatkowga znizke w ramach
Programu Firma.

Warto sprawdzi¢ mozliwosci dofinansowania z
KFS.

Dowiedz sie wiecej

Poznasz narzedzia digital marketingu i nauczysz sie ich praktycznego wykorzystania.
Zaprojektujesz wtasng strategie marketingowa opartg o konkretne potrzeby.

Dowiesz sie, jak tworzy¢ tresci, ktére przyciagaja i angazuja odbiorcow.

» Nauczysz sie budowacd skuteczne lejki sprzedazowe i mierzy¢ efekty kampanii.

= Zrozumiesz, jak planowac budzet i inwestowac w reklame z realnym zyskiem.

Ceny

Dla Kandydatéw

Przeéwiczysz dziatania w social mediach, e-mail marketingu i content marketingu.
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http://www.merito.pl/gdynia/studia-i-szkolenia/studia-podyplomowe/zasady-rekrutacji
http://www.merito.pl/gdynia/studia-i-szkolenia/studia-podyplomowe/znizki-i-dofinansowania

1 rok
2710 zt 3150 2-(2 x 2710 zt)

2 raty Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 2680zt
10 rat 562 zt 650-2-(10 x 562 zt)

Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 556zt
12 rat 476 zt 550-2-(12 x 476 zt)

Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 471zt

Cena jednorazowa: 5320 zt 6200-z

Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 5260zt

Dla naszych absolwentow

1 rok

2510 zt 3150 z(2 x 2510 zt)
Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 2480zt

10 rat 522 z} 650-2+-(10 x 522 zt)

Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 516zt

2 raty

12 rat 443 zt 550-2-(12 x 443 zt)

Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 438zt

Cena jednorazowa: 4920 zt 6200-z

Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 4860zt

Dla kandydatow z zagranicy

1 rok
2 rat 2710 zt 3150-2-(2 x 2710 z1)
y Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 2680zt
10 rat 562 zt 650-z-(10 x 562 zi)
Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 556zt
okt 476 zt 550-2+(12 x 476 zt)

Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 471zt

Cena jednorazowa: 5320 zt 6200z

Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 5260zt

Wyktadowcy

mgr Kamil Lesniak

= Na co dzieh zajmuje sie marketingiem internetowym, e-mail marketingiem i contentem oraz
organizacjg webinaréw i konferencji online oraz offline.

= Event & Marketing Manager w DevaGroup - agencji marketingowej z 20-letnim doswiadczeniem w
SEOQ i kampaniach Google Ads. Magister zarzadzania marketingiem, w branzy od 2016 roku.
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mgr

Autor wielu publikacji w branzowych magazynach, m.in. ,Magazyn Online Marketing”, ,Social
Media Manager”, ,,E-commerce w Praktyce” i ,Marketer+", a takze goscinnie w publikacjach
online.

Posiada doswiadczenie w analizie narzedzi e-mail marketingowych, przygotowywaniu i pisaniu
tekstow marketingowych oraz organizacji eventéw, zajmujgc sie marketingiem w szerokim ujeciu.
Krzysztof Marzec

Specjalizuje sie w strategiach wykorzystujgcych analityke cyfrowg do optymalizacji dziatah
marketingowych, ze szczegélnym uwzglednieniem efektywnosci kampanii SEO i SEM.

CEO agencji DevaGroup, Partnera Google Premier. Z branzg SEM zwigzany od 2005 roku,
wczesniej przez 7 lat kierowat dziatem SEO w Interia.pl. Doswiadczony trener Google Ads i
szkoleniowiec.

Twérca konferencji semKRK i juror European Search Awards. Autor ksigzek i kurséw, prowadzit
kampanie m.in. dla Allegro, RMF, Shoper.pl i Bauer. Certyfikowany trener Google.

Ekspert w SEO, analityce internetowej (Google Analytics 4) oraz projektowaniu i audytowaniu
efektywnych kampanii Ads.

mgr Anna Moczulska

Specjalizuje sie w pracy z dzie¢mi z ASD, ADHD i zaburzeniami zachowania, wspiera ich rozwdj,
edukacje, kompetencje spoteczne oraz regulacje emocji.

Ma doswiadczenie w pracy pedagogicznej, psychologicznej i terapeutycznej; prowadzi zajecia
terapeutyczne, warsztaty dla studentéw i rodzicdw oraz wspiera nauczycieli w pracy z dzie¢mi.

Opracowuje programy wsparcia dla dzieci z trudnoSciami w uczeniu sie i regulacji emocji, szkoli
nauczycieli i tworzy materiaty edukacyjne oraz terapeutyczne.

Ma wieloletnie doswiadczenie w pracy z dzie¢mi o zréznicowanych potrzebach rozwojowych,
wspoétpracuje z placéwkami edukacyjnymi, prowadzi diagnozy, terapie oraz konsultacje dla
rodzicéw i nauczycieli.

Pawet Gtab

Radca prawny i wspdlnik zarzadzajacy kancelarii prawnej. Specjalizuje sie w prawie e-commerce,
wtasnosci intelektualnej oraz ochronie danych osobowych.

Doradza firmom z branzy internetowej i nowych technologii. Tworzy rozwigzania legal tech oraz
narzedzia wspierajgce ochrone marki i dokumentacji e-commerce.

Wspétautor ksigzek o prawie dla biznesu, influenceréw, digital marketeréw oraz zabezpieczaniu
uméw i biznesu. Autor publikacji naukowych i branzowych.

Byty cztonek Komisji ds. LegalTech przy OIRP w Rzeszowie. Prywatnie pasjonat sportu zuzlowego
oraz cztonek Rady Nadzorczej Texom Stal Rzeszow.

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umowy w
rozumieniu art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa 6/9
miedzy Uniwersytetem WSB Merito w Gdyni, studentem zawierana jest w formie pisemnej.



Klaudia Hadata

Specjalistka SEO taczaca optymalizacje stron pod wyszukiwarki z dbatoscig o UX, dzieki czemu
wspiera widocznos¢ serwiséw i wygode uzytkownikéw.

Tworzy spersonalizowane strategie SEO dopasowane do branzy, poziomu konkurencji oraz
konkretnych celéw biznesowych klienta.

Brata udziat w projektowaniu wielu stron internetowych, wspierajac klientdw praktycznymi
wskazdwkami z zakresu podstaw UX i Ul.

W pracy stawia na praktyczne podejscie i indywidualne dopasowanie dziatan. Prywatnie czesciej
wybiera rower niz samochéd podczas dojazdow.

Magdalena Koscidtek

SEO i Content Specialist w DevaGroup. Od 2016 roku pracuje z contentem, a od 2018 roku dziata
w branzy marketingu internetowego.

Dzieli sie wiedzg w artykutach branzowych oraz podczas webinardéw, przekazujac praktyczne
informacje z zakresu SEO i content marketingu.

Na co dzieh wspétpracuje z klientami przy tworzeniu i wdrazaniu plandw oraz strategii dziatan SEO
dopasowanych do ich potrzeb.

taczy SEO z UX, aby strony klientdw zyskiwaty wiekszg widocznos¢ w wyszukiwarkach i byty
bardziej przyjazne dla odbiorcéw.

Zuzanna Kraus

Certyfikowana specjalistka Google Ads i Google Analytics z wieloletnim doSwiadczeniem w branzy
marketingu internetowego.

W DevaGroup odpowiada za prowadzenie efektywnych kampanii Google Ads oraz Meta Ads dla
klientéw z réznych branz.

Zajmuje sie takze analityka internetowg, wspierajac ocene skutecznosci dziatah marketingowych i
optymalizacje kampanii.

Chetnie dzieli sie wiedzg, tworzac artykuty o optymalizacji kampanii reklamowych oraz
praktycznym wykorzystaniu analityki internetowej.

Krystian Kubrak

Senior SEM Specialist w DevaGroup, od poczatku zwigzany z digital marketingiem. Zaczynat w
marketing automation, obecnie zajmuje sie reklamg online.

Specjalizuje sie takze w analizie danych, przeksztatcajac liczby w proste, czytelne i przyjazne
wizualizacje utatwiajace wycigganie wnioskow.

Bogate doswiadczenie, studia, kursy i szkolenia pozwalaja mu szeroko patrze¢ na cyfrowy
ekosystem oraz skutecznie planowac kampanie.

Buduje kampanie taczace technologie z kreatywnoscig. Prywatnie interesuje sie koktajlami,
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testujgc i optymalizujac je pod katem smaku.

Aleksandra Potetek-Pszonak

= Magister marketingu i komunikacji rynkowej, autorka artykutéw branzowych oraz prelegentka
zwigzana z tematyka marketingu i biznesu.

= Od 2014 roku zajmuje sie obstuga klienta oraz rozwojem bizneséw, tgczac kompetencje
marketingowe i sprzedazowe.

= Obecnie w DevaGroup pracuje jako New Business Expert. Ceni dynamiczne srodowisko pracy oraz
mozliwos$¢ dziatania z duza energia.

= Interesuje sie dobrymi reklamami, podrézami i kulturg latynoamerykanska. W pracy wazne sg dla
niej rozwdj, kontakt z klientem i kawa.
Kamil Sroka

= Od 2008 roku zwigzany z branza SEO. Ma szerokie doswiadczenie w optymalizacji i
pozycjonowaniu stron internetowych oraz dziataniach strategicznych.

= Prowadzit szkolenia m.in. w Marketing Masters i jako trener Google w programie ,Umiejetnosci
Jutra”. Wyktadat takze na WSB w Gdansku.

= Wspotautor ksigzki ,SEObook”. Przez lata dzielit sie wiedzg podczas warsztatéw i szkolen dla firm
oraz instytucji zainteresowanych SEO.

= W DevaGroup kieruje zespotem SEO, nadzoruje dziatania, tworzy strategie i wyceny kluczowych
projektéw. Wspétpracowat przy audytach duzych marek.
tukasz Suchy

= Expert SEO w DevaGroup, specjalizujgcy sie w audytach oraz kompleksowej weryfikacji serwiséw
internetowych pod katem SEO.

= Analizuje strony www, sprawdzajac ich strukture, widocznos¢, efektywnosc oraz obszary
wymagajgce poprawy i optymalizacji.

= Dla klientéw przygotowuje strategie dziatan SEO dopasowane do potrzeb serwisu oraz celéw
zwigzanych z rozwojem strony.

= Opracowuje propozycje zmian i optymalizacji stron internetowych, ktérych celem jest zwiekszenie
efektywnosci oraz widocznosci w wyszukiwarce.
Katarzyna Warzecha

= Content & Marketing Managerka w DevaGroup. Absolwentka Marketingu i Nowych Mediéw na WSB
w Chorzowie, obecnie Uniwersytecie Merito.

= Od 2018 roku rozwija sie zawodowo, tgczac strategiczne myslenie z praktycznym podejsciem do
contentu i komunikacji.

= Doswiadczenie zdobywata zaréwno po stronie klienta, jak i w agencjach, poznajac rézne
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perspektywy pracy marketingowe;.

= Najwieksza satysfakcje daje jej srodowisko agencyjne, dynamiczne tempo pracy, réznorodnos¢
projektéw i przestrzen do dalszego rozwoju.
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