UNIWERSYTET WSB _ wezesnie]
“ MERITO GDANSK Wyzsza Sekote

Psychologia reklamy i
komunikacji

STUDIA PODYPLOMOWE

Sposoéb realizacji: Online
Obszar studiow: Marketing i sprzedaz ¢ Psychologia
Cechy: Od pazdziernika * Polski « W partnerstwie
Miasto: Gdansk
To kierunek dla osdb, ktore:
» chcg zrozumie¢ mechanizmy reklamy i komunikacji,
* 53 pracownikami dziatéw marketingu, promocji i PR,
= 53 rzecznikami prasowymi lub zarzgdzaja wizerunkiem,
» tworzg kadry zarzgdzajgcej dziatami komunikacji i mediéw,

» chcg lepiej komunikowac sie z otoczeniem marki.



92% 91%

uczestnikow poleca studia podyplomowe pracodawcéw ocenia bardzo dobrze lub
Zrédto: ,Badanie satysfakcji ze studiow dobrze
2025”, wspotprace z naszymi uniwersytetami

Zrédto: "Badanie opinii pracodawcéw, 2024"

Dodatkowe benefity Gwarantujemy petna zgodnosc¢ z przepisami
W ramach studiéw podyplomowych otrzymasz prawa i najwyzsze standardy edukacyjne.
bezptatny dostep

do Youniversity - nowoczesnej platformy

edukacyjnej stworzonej przez ekspertéw z

Leanpassion.

Dostep online: Praktyczny charakter studiow:

Wysoka jakos¢ ksztatcenia. Wszystkie * na zajeciach dominujg warsztaty, ¢wiczenia i

materiaty dydaktyczne bedg dostepne dla Ciebie  case studies,

online. * prace projektowe przygotowywane sg
zespotowo.

Networking i rozwdj kompetencji:
Studia rozwijajg kompetencje niezaleznie od doswiadczenia. Dzieki interaktywnym zajeciom i
wymianie doswiadczen z innymi zyskasz wiedze, umiejetnosci i cenne kontakty.

Program studiow

9 140 14 2

Liczba miesiecy nauki Liczba godzin zaje¢ Liczba zjazdéw Liczba semestréw

Psychologia reklamy (65 godz.)

Wstep do psychologii

= Procesy poznawcze-nastréj, emocje

Psychologia spoteczna i poznawcza w reklamie

= Psychologia mediéw

Komunikacja marketingowa (25 godz.)
= Budowanie strategii komunikacyjnej
= Public relations

Wspotczesny konsument (50 godz.)

= Promocje konsumenckie i perswazyjnos¢ reklamy

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umo wy w
rozumieniu art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa 2/4
miedzy Uniwersytetem WSM Merito we Wroctawiu a studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



= Zachowania konsumenckie

= Motywacja i postawy konsumentéw

FORMA ZALICZENIA

= Zaliczenie wszystkich przedmiotéw objetych programem studiéw, zaliczenie egzaminu kohcowego

obejmujacego caty zakres studidéw.
Warunki przyjecia
Aby zostac uczestnikiem studiow

podyplomowych na Uniwersytecie WSB
Merito, nalezy:

= mie¢ ukonczone studia licencjackie,
inzynierskie lub magisterskie,

= ztozy¢ komplet dokumentéw i spetni¢ wymogi
rekrutacyjne,

= 0 przyjeciu decyduje kolejnos¢ zgtoszen.
Dowiedz sie wiecej

Czego sie nauczysz?

Mozliwosci dofinansowania

= Oferujemy specjalne, wieksze znizki dla
naszych absolwentow.

= Mozesz skorzystac¢ z dofinansowania z Bazy
Ustug Rozwojowych.

* Pracodawca moze dofinansowac¢ Ci studia,
otrzymujgc dodatkowg znizke w ramach
Programu Firma.

» Warto sprawdzi¢ mozliwosci dofinansowania z
KFS.

Dowiedz sie wiecej

Dowiesz sie, jak psychologia wptywa na odbioér reklam i podejmowanie decyzji zakupowych.

Poznasz techniki budowania strategii komunikacyjnych dla réznych grup odbiorcéw.

= Zrozumiesz zachowania konsumenckie i zaplanujesz skuteczng komunikacje marki.

Ceny
Dla Kandydatow
1 rok
2 rat 2230 zt 27060-2+(2 x 2230 z1)
y Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 2200zt
10 rat 446 zt 540-2-(10 x 446 zt)
Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 440zt
12 rat 371 zt 450-2z(12 x 371 )

Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 366zt

Ocenisz skutecznos¢ promocji i nauczysz sie tworzy¢ wartoSciowy content.
Nauczysz sie prowadzi¢ komunikacje z otoczeniem marki i interesariuszami.

Zdobedziesz wiedze przydatna w PR, reklamie, social mediach i komunikacji kryzysowe;.

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umo wy w
rozumieniu art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa 3/4
miedzy Uniwersytetem WSM Merito we Wroctawiu a studentem zawierana jest w formie pisemne;j.


http://www.merito.pl/gdansk/studia-i-szkolenia/studia-podyplomowe/zapisy-na-studia
http://www.merito.pl/gdansk/studia-i-szkolenia/studia-podyplomowe/znizki-i-dofinansowania

Cena jednorazowa: 4460 zt 54602z

Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 4400zt

Dla naszych absolwentow

1 rok
2 rat 2030 zt 2700-2+(2 x 2030 zt)
y Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 2000zt
10 rat 406 zt 540-2-(10 x 406 zt)
Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 400zt
12 rat 338 zt 450-z-(12 x 338 )

Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 333zt

Cena jednorazowa: 4060 zt 5460z

Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 4000zt

Dla kandydatow z zagranicy

1 rok
2 rat 2230 zt 2700-2-(2 x 2230 zt)
y Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 2200zt
10 rat 446 zt 540-2-(10 x 446 zt)
Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 440zt
12 rat 371 zt 450-z-(12 x 371 zt)

Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 366zt

Cena jednorazowa: 4460 zt 5400-z

Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 4400zt

W oparciu o art. 80 ust. 3 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce uczelnia raz w roku akademickim zwieksza
wysokos¢ czesnego okreslonego w § 3 ust. 1 Umowy o wskaznik réwny wskaznikowi wzrostu cen towardw i ustug konsumpcyjnych za rok
kalendarzowy poprzedzajacy rok, w ktérym dokonuje sie waloryzacji, ogtoszony przez Prezesa Gtéwnego Urzedu Statystycznego, tagcznie nie
wiecej niz 0 30 % do czasu ukonczenia studiéw okreslonych w Umowie.

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umo wy w
rozumieniu art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa 4/4
miedzy Uniwersytetem WSM Merito we Wroctawiu a studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



