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Czego sie nauczysz?

* Poznasz zasady budowania spdjnego wizerunku firmy. Dowiesz sie, jak skutecznie
zarzadza¢ komunikacjg wewnetrzng i zewnetrzng, aby zwiekszy¢ wiarygodnos¢ marki.

* Nauczysz sie zarzadzac reputacja firmy. Zrozumiesz, jak budowa¢ pozytywne relacje z
interesariuszami, co przyczyni sie do sukcesu biznesowego i rozwoju wizerunku organizacji.

= Opanujesz komunikacje kryzysowa. Poznasz strategie reagowania na trudne sytuacje,
minimalizujgc negatywny wptyw kryzyséw na reputacje firmy.

* Rozwiniesz umiejetnosci employer branding. Nauczysz sie, jak promowac firme jako
atrakcyjnego pracodawce, co zwiekszy jej konkurencyjnos¢ na rynku pracy.

» Zgtebisz tajniki relacji z mediami. Dowiesz sie, jak skutecznie wspétpracowac z dziennikarzami
i tworzy¢ przekaz, ktéry wspiera cele komunikacyjne Twojej firmy.

= Nauczysz sie zarzadzac projektami medialnymi. Wezmiesz udziat w warsztatach, ktére
przygotuja Cie do efektywnej realizacji projektéw zwigzanych z komunikacjg i brandingiem.

Praca dla Ciebie

* Pracuj jako specjalista ds. komunikacji. Twérz i wdrazaj strategie komunikacji, ktére buduja
pozytywny wizerunek firmy, zaréwno w jej wnetrzu, jak i w otoczeniu biznesowym.

= Zatrudnij sie jako PR manager. Zarzadzaj dziataniami public relations, organizuj konferencje
prasowe i wspétpracuj z mediami, aby budowac reputacje i rozpoznawalno$¢ marki.

* Badz specjalista ds. komunikacji wewnetrznej. Zadbaj o efektywny przeptyw informacji
miedzy dziatami i pracownikami, co wptynie na zaangazowanie.

= Pracuj jako media relations manager. Wspieraj firme w kontaktach z mediami, buduj relacje z
dziennikarzami i przygotowuj komunikaty prasowe dostosowane do potrzeb publicznosci.

= Zostan specjalista ds. employer branding. Tworz i promuj wizerunek firmy jako atrakcyjnego
pracodawcy, wspierajac dziatania rekrutacyjne i wzmacniajac lojalno$¢ pracownikow.

= Zatrudnij sie jako specjalista w agencji brandingowej. Twérz kompleksowe strategie
budowania marki, od identyfikacji wizualnej po kampanie.

Program studiow

Praktyczne studia

Uczymy tak, aby jak najlepiej przygotowac Cie do rzeczywistych wyzwan, z jakimi spotkasz sie w pracy
zawodowej.

= Projekty grupowe - realne problemy biznesowe.

= Symulacje - decyzje w warunkach rynkowych.
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= Staze i praktyki - doswiadczenie w firmach.

Wyktady z praktykami - eksperci z rynku.
= Nowoczesne narzedzia - aktualne technologie.

= Case studies - analiza realnych przypadkdw.

Wybrane zajecia kierunkowe

= Podstawy ekonomii

= Badania marketingowe

= Projektowanie strategii marketingowych i medialnych
= Etyka w biznesie

= Negocjacje w biznesie

= Socjologia w biznesie

= Podstawy zarzadzania

= Zarzgdzanie zespotem

= Psychologia w marketingu i sprzedazy
= Podstawy prawa w biznesie

» Podstawy metod ilosciowych

= Marketing na rynkach miedzynarodowych

Wybrane zajecia specjalnosciowe

Identyfikacja wizualna firmy,

= E-komunikacja i social media.

Employer branding,
= Zarzgdzanie kryzysowe i komunikacja w sytuacjach kryzysowych,
= Relacje z mediami,

= Zarzadzanie projektem medialnym - warsztaty

Nauka jezyka obcego

Na studiach stacjonarnych:

= 240 godzin nauki jednego jezyka obcego (60 godzin w semestrze, od 2 do 5 semestru).
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Na studiach niestacjonarnych:

= 64 godziny nauki jednego jezyka obcego w 2 i 3 semestrze.

Mozesz wybrac: j. angielski, j. niemiecki, j. hiszpanski, j. rosyjski.

Praktyki i staze

Praktyki studenckie to wazny element studidw. Studenci studidw licencjackich oraz jednolitych studiéow
magisterskich realizujg 960 godzin dydaktycznych praktyk (24 tygodnie), (tj. 720 godzin
zegarowych), zdobywajgc doSwiadczenie zawodowe.

Sposadb zaliczenia studiow

Tworzysz w zespole projekt dyplomowy, ktéry rozwigzuje praktyczny lub teoretyczny problem zwigzany z
Twoim kierunkiem. Badajac literature i przeprowadzajac wtasne analizy, pracujesz nad autorska
propozycja rozwigzania problemu. Wszystko, czego nauczysz sie podczas studiow, pozwala Ci na
stworzenie profesjonalnej pracy opartej na realnych danych i dziataniach. by uzyska¢ tytut licencjata,
taki projekt musisz obronic¢ przed komisjg. To Ty wyznaczasz kierunek swojego projektu!

Zasady rekrutacji Czesne, stypendia i znizki

Aby zostac studentem studidw | stopnia
(licencjackich lub inzynierskich) na
Uniwersytecie WSB Merito, nalezy:

= Na studiach | stopnia pierwszy semestr nawet
za darmo dzieki programowi Very Important
Student (VIS).

? CLEl T3 e eud Slrtlile) = Takie same stypendia, jak na uczelniach

= zda¢ mature i uzyska¢ swiadectwo publicznych: naukowe, sportowe, socjalne
dojrzatosci, oraz zapomogi.
= ztozy¢ komplet wymaganych dokumentoéw, » Elastyczny system ptatnosci. Ty
decydujesz.

» spetni¢ wymogi wynikajgce z zasad
rekrutacji, » Czesne to wiecej niz myslisz: praktyczna
wiedza, narzedzia i zasoby cyfrowe oraz

wsparcie na kazdym etapie studiow.

Dowiedz sie wiecej

* 0 przyjeciu decyduje kolejnos¢ zgtoszen
oraz kompletnos¢ dokumentow.
Dowiedz sie wiecej

Ceny

W oparciu o art. 80 ust. 3 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce uczelnia raz w roku akademickim zwieksza
wysokos¢ czesnego okreslonego w § 3 ust. 1 Umowy o wskaznik réwny wskaznikowi wzrostu cen towardw i ustug konsumpcyjnych za rok
kalendarzowy poprzedzajacy rok, w ktérym dokonuje sie waloryzacji, ogtoszony przez Prezesa Gtéwnego Urzedu Statystycznego, tgcznie nie
wiecej niz 0 30 % do czasu ukonczenia studiow okreslonych w Umowie.

Co dostajesz w ramach czesnego? Wiecej niz sie spodziewasz._Sprawdz
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http://www.merito.pl/gdansk/studia-i-szkolenia/studia-i-stopnia/zasady-rekrutacji
http://www.merito.pl/gdansk/studia-i-szkolenia/studia-i-stopnia/czesne-stypendia-i-znizki
https://www.merito.pl/gdansk/studia-i-szkolenia/studia-i-stopnia/stypendia-i-znizki

Wyktadowcy

mgr inz. Marcin Panek, Menedzer kierunku

= Posiadajgcy bogate doswiadczenie w sektorze operacyjnym, ustugowym oraz sprzedazowym w
dziedzinie hotelarstwa i gastronomii segmentu premium.

= Zajmowat kluczowe stanowiska menedzerskie w renomowanych firmach, takich jak: Sheraton
Sopot, Grand Hotel, Radisson Blu Gdansk, Hotel Bayonn, Hotel Rezydent, czy Ritz-Carlton Abama
na Teneryfie.

= Wspétautor ksigzek i artykutéw dotyczgcych stosowania polityki réwnosci, réznorodnosci i
inkluzywnosci w zespotach pracowniczych.
dr hab. Anna Kalinowska-Zeleznik

= W pracy naukowej analizuje narzedzia i techniki komunikacji marketingowej i spotecznej, w tym
eventing, nowe media oraz rynek spotkan.

= Cztonkini Polskiego Towarzystwa Komunikacji Spotecznej, Polskiego Towarzystwa Nauk
Politycznych i Pomorskiego Instytutu Naukowego im. Prof. B. Synaka. Ekspertka Polskiej Komisji
Akredytacyjnej.

= Od 2012 roku petni funkcje administracyjne: byta prodziekanem ds. ksztatcenia na Wydziale Nauk
Spotecznych UG, a od 2022 roku jest dziekanem Wydziatu Biznesu UWSB Merito w Gdansku.

= Ambasador Kongreséw Polskich 2011 oraz cztonkini Kapituty Programu Ambasadorzy Kongreséw
Polskich.

dr hab. Monika Boguszewicz-Kreft

* Do jej zainteresowan badawczych nalezg marketing doswiadczen, turystyka medyczna, marketing
ustug, komunikacja marketingowa oraz zjawisko fake news.

= Swoje kompetencje zdobywata w ramach przedsiewzie¢ krajowych, jak i zagranicznych (we
wspoétpracy z instytucjami naukowym z Niemiec, USA i Wielkiej Brytanii).

= Opublikowata kilkadziesigt prac naukowych, ktére stanowig wazny dorobek w jej dziatalnosci
badawczej i rozwijajg dyskusje w obszarze nauk, ktérymi sie zajmuje.

» Zrealizowata kilkadziesigt szkoleh marketingowych, wspotpracujac z przedsiebiorstwami
reprezentujgcymi rézne branze i dostosowujac tresci do ich potrzeb.

dr Agnieszka Janiak

= Specjalizuje sie w komunikacji spotecznej - komunikacji w sytuacjach trudnych; komunikacji
miedzykulturowej w marketingu i negocjacjach; komunikacji sensorycznej - oddziatywaniu na
zmysty konsumenta.

= Prowadzita badania na Stanford University, wyktadata w John Ernest Foundation w Kalifornii;
autorka 10 ksigzek i ponad 30 artykutéw; organizatorka cyklicznych interdyscyplinarnych
konferencji.

= Stworzyta modelu tzw. komunikacji sensytywnej - komunikacji w sytuacji trudnej, skrajnej,
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tragicznej, ktéry w jest wdrazany i stosowany wsrod przedstawicieli zawodéw pomocowych.

* Prowadzi autorskie szkolenia komunikacyjne dla lekarzy, pielegniarek, ratownikéw, nauczycieli,
dziennikarzy, policjantéw i ksiezy, opracowuje protokoty (np. OPIEKUN) i poradniki komunikacyjne.

dr Katarzyna Sokotowska

= Specjalizuje sie w analizie danych, wykorzystujgc nowoczesne narzedzia i metody do interpretacji
wynikéw oraz wspierania proceséw decyzyjnych w biznesie i nauce.

= Doktor nauk spotecznych w dyscyplinie nauki o zarzadzaniu i jakosci, specjalizujacy sie w
ekonometrii. Magister matematyki, tgczacy wiedze analityczng z praktyka naukowg i dydaktyczng.

= Autorka i wspotautorka 34 artykutéw naukowych, w ktérych prezentuje wyniki badan i analizy,
taczac perspektywe teoretyczng z praktycznym zastosowaniem w obszarze swojej specjalizacji.

* Prowadzi przedmioty zwigzane z metodami ilosciowymi, koncentrujgc sie na ich praktycznym
zastosowaniu w analizie danych, podejmowaniu decyzji oraz rozwigzywaniu probleméw
biznesowych i naukowych.

dr Mateusz Zietarski

= Specjalizuje sie w bezpieczenstwie miedzynarodowym, teorii i strategii, geopolityce, wojnach i
konfliktach, bezpieczenstwie informacyjnym, zarzadzaniu kryzysowym, komunikacji i nowych
technologiach.

= Jest autorem monografii, kilkunastu rozdziatéw w monografiach i podrecznikach akademickich
oraz licznych artykutéw opublikowanych w czasopismach naukowych.

= Jest ekspertem Polskiej Komisji Akredytacyjnej w dyscyplinie nauk o bezpieczenstwie oraz
ekspertem i analitykiem w Instytucie Bezpieczenstwa i Rozwoju Miedzynarodowego w Warszawie.

= Jest autorem kurséw anglojezycznych przygotowanych dla studentéw kierunkéw bezpieczenstwo,
administracja i zarzadzanie, wspierajgcych rozw6j kompetencji miedzynarodowych.

mgr Magdalena Karpinska

= Od wielu lat kieruje dziatem marketingu i PR Uniwersytetu WSB Merito Gdansk i Gdynia, gdzie
odpowiada za strategiczne planowanie komunikacji (online i offline) oraz koordynacje pracy
zespotu.

= Specjalizuje sie w strategicznym marketingu, komunikacji marek i public relations, ze szczegdélnym
uwzglednieniem zmian wywotanych przez social media oraz ewolucje mediéw tradycyjnych i
online.

= Prowadzi interaktywne zajecia, dyskusje i prace warsztatowg, wykorzystujac realne przyktady z
praktyki zestawiajac je z wspétczesnymi trendami i ich predykcja zastosowan w marketingu.

= Absolwentka kulturoznawstwa na UAM oraz studiéw podyplomowych z zakresu e-marketingu,
public relations i storytellingu. Z wyréznieniem ukonczyta studia podyplomowe z psychologii w
biznesie.

mgr Agnieszka Gutowska

= Head of Social Media w agencji Personal PR i wyktadowczyni na najwiekszych polskich uczelniach,
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ekspertka zwigzana z branzg nowych mediéw od ponad 10 lat.
» Doswiadczona specjalistka w zakresie social mediéw i brandingu cyfrowego.

» Prowadzi szkolenia, tworzy tresci, projektuje strategie komunikacji, realizuje kampanie
promocyjne, sprzedazowe i wizerunkowe, a takze administruje profilami klientéw.

= Opracowywanie strategii komunikacji, planowanie i realizacja dziatah w obrebie marketingu w
social mediach, kampanie digital, kampanie w $rodowisku Meta.

mgr Radostaw Jarema

* Pracuje jako wyktadowca na Wydziale Biznesu Uniwersytetu WSB Merito w Gdansku. Petnie takze
funkcje opiekuna praktyk zawodowych dla studentéw kierunkéw anglojezycznych.

= Ukonczytem studia doktoranckie na Wydziale Zarzadzania i Ekonomii Politechniki Gdanskiej.
Prowadze badania nad zarzadzaniem talentami oraz komunikacjg i wspotpraca zespotowg opartg
na mocnych stronach

= Jestem certyfikowanym trenerem mocnych stron Instytutu Gallupa®, dyplomowanym doradcg
kariery oraz zatozycielem firmy szkoleniowej Talent Expert™.

= \W trakcie kariery trenerskiej pracowatem m.in. z zespotami Black Red White, ZUS, UM Sopot,
BLIRT SA, MTG SA, Stage Fever, GUMed, SPiR i ADE. Wspieram organizacje z biznesu, administracji
i NGO.
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