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Czego sie nauczysz?

= Nauczysz sie inicjowa¢ tworcze srodowisko pracy, ktére sprzyja innowacjom.
= Poznasz, jak skutecznie uzywac jezyka korzysci, by wzmacnia¢ przekaz marketingowy.
= Dowiesz sie, jak dostosowywac kanaty komunikacji do marki, zwiekszajgc ich efektywnosc.

= Opanujesz pisanie i rezyserowanie materiatéow reklamowych w formie prasowej, radiowe;j i
wideo.

Zdobedziesz wiedze, jak tworzy¢ wartosciowe tresci, ktére przyciggaja uwage klientéw.

= Opanujesz techniki projektowania produktéw i ustug, dostosowujgc je do oczekiwanh rynku.

Praca dla Ciebie

= Zostah copywriterem, tworzac tresci promocyjne dla marek w mediach cyfrowych i tradycyjnych.
= Rozwijaj kariere jako specjalista ds. contentu, odpowiadajac za strategie tresci w firmach.

* Pracuj jako SEO copywriter, tworzac tresci optymalizowane pod katem wyszukiwarek
internetowych.

* Znajdz zatrudnienie jako online marketing specialist, projektujgc i wdrazajagc kampanie w sieci.

= Zostanh lead generator specialist, wspierajgc sprzedaz poprzez generowanie wartosciowych
kontaktow.

= Otwoérz wtasng dziatalnos¢ jako freelancer, oferujagc kompleksowe ustugi z zakresu content
marketingu.

Program studiow

Praktyczne studia

Uczymy tak, aby jak najlepiej przygotowac Cie do rzeczywistych wyzwan, z jakimi spotkasz sie w pracy
zawodowe].
= Projekty grupowe - realne problemy biznesowe.

= Symulacje - decyzje w warunkach rynkowych.

= Staze i praktyki - doswiadczenie w firmach.

Wyktady z praktykami - eksperci z rynku.
= Nowoczesne narzedzia - aktualne technologie.

= Case studies - analiza realnych przypadkdw.
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Wybrane zajecia kierunkowe:

= Nowoczesne technologie w marketingu i sprzedazy
= Psychologia marketingu i sprzedazy

= Planowanie marketingowe

= Badania marketingowe

= Zarzadzanie markg

= Zachowania konsumentéw

= Srodki i techniki sprzedazy

= Komunikacja marketingowa

= Wprowadzenie do Al

= Negocjacje w biznesie

= Zarzgdzanie projektami

Wybrane zajecia specjalnosciowe:

= E-marketing

= Zarzgdzanie agencjg marketingowa w oparciu o symulacje biznesowa revas
= Public relations

= Wspotczesne trendy w content marketingu

= Reklama i sprzedaz w mediach spotecznosciowych

= Warsztaty tworzenia tresci tekstowo-graficznych

= Warsztaty tworzenia tresci audiowizualnych

= Marketing w wyszukiwarkach internetowych i optymalizacja tresci

= Strategie i narzedzia content marketingu

= Analiza i monitoring skutecznosci dziatah marketingowych

Nauka jezyka obcego

Na studiach stacjonarnych:

= 360 godzin nauki jezyka obcego (90 godz. na semestr) od 1 do 4 semestru.
Na studiach niestacjonarnych:
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= 90 godzin nauki jednego jezyka obcego (45 godz. na semestr) w 3 i 4 semestrze.

Do wyboru: angielski, niemiecki, hiszpanski.

Praktyki i staze

Praktyki studenckie to wazny element studidw. Studenci studidw licencjackich oraz jednolitych studiow
magisterskich realizujg 960 godzin praktyk (24 tygodnie), zdobywajgc doswiadczenie zawodowe. Jesli
pracujesz w zawodzie zgodnym z kierunkiem studiéw, mozesz zaliczy¢ praktyki na podstawie
zatrudnienia. W trakcie studiéw masz tez szanse na ptatny staz. Programy stazowe przygotowujg
pracodawcy, z ktérymi wspétpracujemy, dostosowujgc wymagania do stanowisk, co utatwia pierwsze
kroki zawodowe.

Sposadb zaliczenia studiow

Tworzysz w zespole projekt dyplomowy, ktéry rozwigzuje praktyczny lub teoretyczny problem zwigzany z
Twoim kierunkiem. Badajac literature i przeprowadzajac wtasne analizy, pracujesz nad autorska
propozycja rozwigzania problemu. Wszystko, czego nauczysz sie podczas studiow, pozwala Ci na
stworzenie profesjonalnej pracy opartej na realnych danych i dziataniach. by uzyska¢ tytut licencjata,
taki projekt musisz obronic¢ przed komisjg. To Ty wyznaczasz kierunek swojego projektu!

Zasady rekrutacji Stypendia i znizki

= Studentem studidw | stopnia (licencjackich lub = Na studiach I stopnia i jednolitych
inzynierskich) na Uniwersytecie WSB Merito magisterskich mozesz skorzysta¢ z Programu
mozesz zostaé po ukonczeniu szkoty sredniej, Very Important Student (VIS) i studiowa¢
zdaniu matury i odebraniu Swiadectwa pierwszy semestr nawet za darmo.

dojrzatosci. O przyjeciu na studia decyduje
kolejnos¢ zgtoszen oraz ztozenie kompletu
dokumentéw i spetnienie wymogoéw
wynikajacych z zasad rekrutacji.
Dowiedz sie wigcej = Dodatkowo, elastyczny system optat pozwala
Ci wybra¢, w ilu ratach chcesz optacac czesne.

Dowiedz sie wiecej

» Mozesz otrzymac te same stypendia, co
studenci uczelni publicznych, w tym naukowe,
sportowe, socjalne i zapomogi.

Wyktadowcy

dr Olga Kotulska-Matczak

= Specjalizuje sie w public relations, taczac doswiadczenie praktyczne z wiedza akademicka. W
swojej pracy skupia sie na skutecznej komunikacji i budowaniu wizerunku organizacji.

* Od 14 lat zawodowo zwigzana z obszarem sprzedazy, PR-u i marketingu. taczy doswiadczenie w
budowaniu relacji z klientami z umiejetnoscia kreowania skutecznych strategii komunikacyjnych.
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http://www.merito.pl/chorzow/studia-i-szkolenia/studia-i-stopnia/zasady-rekrutacji
http://www.merito.pl/chorzow/studia-i-szkolenia/studia-i-stopnia/stypendia-i-znizki

Absolwentka filozofii na Uniwersytecie Slaskim oraz studiéw podyplomowych z pedagogiki. Doktor
nauk spotecznych w dyscyplinie nauki o polityce i administracji.

W ramach prac nad dysertacjg doktorska odbyta kwerende archiwalng w Instytucie Hoovera na
Uniwersytecie Stanforda w Kalifornii jako PhD Student Researcher.

dr Paulina Zmijowska

Specjalizuje sie w badaniach Al w procesach internacjonliazacji przedsiebiorstw, rozwojem rynku
e-commerce, komunikacjg w SM, a takze znaczeniem CSR w perspektywie nowych pokoleh
klientéw (Alpha).

Doswiadczona ekspertka w zakresie wdrazania proceséw sprzedazowych i PR w przestrzeni
marketingu B2B spétek technologicznych sektora e-commerce.

Autorka licznych publikacji naukowych i biznesowych z zakresu budowania marki, rozwoju
sztucznej inteligencji czy komunikacji w nowych mediach.

Posiada biegtos¢ w pozyskiwaniu danych, wdrazaniu proceséw biznesowych oraz strategii
przedsiebiorstw, wspierajgc ich rozwdj i efektywne podejmowanie decyzji.

dr Agata Jakubowska

mgr

mgr

Zajmuje sie instytucjami finansowymi i zaufania publicznego oraz komunikacjg, w tym PR-em,
marketingiem spotecznym i reklama.

Doswiadczona wyktadowczyni i autorka licznych publikacji naukowych. Angazuje sie w badania
zgodne ze swojg specjalizacja.

Autorka publikacji dotyczacych PR-u, komunikacji i reklamy.

Posiada kreatywnos¢, doswiadczenie w kierowaniu i pracy w zespole, ukonczyta liczne szkolenia z
komunikacji oraz zna jezyk angielski.

Karolina Dziwak-Filosek

Specjalizuje sie w kampaniach reklamowych w social media, prowadzac strategie, budzetowanie,
wdrozenia i optymalizacje dziatan.

Ma wieloletnie doswiadczenie w agencjach marketingowych i we wspétpracy z klientami
indywidualnymi, budujac prestiz marek w mediach spotecznosciowych.

Prowadzi szkolenia i prelekcje z zakresu skutecznej komunikacji, influencer marketingu, content
marketingu oraz kampanii ptatnych.

Biegle tgczy know-how z Al i digital marketingu, optymalizujgc procesy oraz personalizujgc
wdrazane kampanie.
Pawet Pliszka

Interesuje sie komunikacjg, e-marketingiem, Al oraz zarzadzaniem miedzynarodowym. Bada
wptyw GenAl na zachowania e-konsumentéw, bariery komunikacyjne w firmach i nowe
technologie.
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= Specjalista marketingu B2B z wieloletnim doswiadczeniem. Rozwijat kompetencje w
miedzynarodowym startupie i lokalnej agencji marketingowej. Obecnie prowadzi wtasng firme.

= Zwyciezca ogdlnopolskiego konkursu DIMAQ Uni za najlepsza prace magisterskag z e-marketingu.
Ukonczyt MBA Essentials w LSE. Trzykrotnie otrzymat stypendium Rektora za osiggniecia naukowe.

= Swobodnie porusza sie w copywritingu i content marketingu. Sledzi rynek narzedzi Al i regularnie
z nich korzysta. Biegle postuguje sie angielskim.
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