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5 91%

bezptatnych szkolen realizowanych online pracodawcéw ocenia bardzo dobrze lub
dobrze wspétprace z naszymi uniwersytetami.

Zrédto: "Badanie opinii pracodawcéw, 2024".

Microsoft 365 1

Nasi uczestnicy otrzymuja darmowa licencje partner kierunku:
A1, ktéra obejmuje popularne aplikacje, takie jak

Outlook, Teams, Word, PowerPoint, Excel,

OneNote, SharePoint, Sway i Forms.

Kadra ztozona z praktykow Networking i rozwdj kompetencji
Zajecia prowadzg eksperci i pasjonaci swojej Studia rozwijaja kompetencje niezaleznie od
dziedziny, ktérzy maja realne doswiadczenie. doswiadczenia. Dzieki interaktywnym zajeciom i

wymianie doswiadczen z innymi zyskasz wiedze,
umiejetnosci i cenne kontakty.

Praktyczny charakter studiow:
m na zajeciach dominuja warsztaty, ¢wiczenia i case studies,
m prace projektowe przygotowywane sg zespotowo.

Program studiow

Wprowadzenie do digital marketingu (8 godz.)

= definicja pojec i wskaznikéw:
= trendy,
= kanaty komunikacji,
= zasady zakupu i dystrybucji medidw,
= systemy i nosniki aukcyjne,
= internet polski i Swiatowy,
= rodzaje agencji marketingowych i wspétpraca z nimi,

= kursy, certyfikaty.

Strategie marki i strategie komunikacji (8 godz.)
= koncepcje i modele strategii

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umo wy w
rozumieniu art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa 2/9
miedzy Uniwersytetem WSM Merito we Wroctawiu a studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



= strategia vs. taktyka

= budzetowanie kampanii

= definicja celéw, planéw dziatania
= okreslanie grup docelowych

= raportowanie i pomiar skutecznosci

Kampanie Search Marketing (16 godz.)

» SEM / SEO / SEA,

= modele zwigzane z SEO i PPC,

= SEO - zasada dziatania,

= mechanika wyszukiwarki,

= profil uzytkownika w wyszukiwarce,
= kampanie ADS w wyszukiwarce,

= optymalizacja i analityka,

= planer stéw kluczowych,

= warsztaty.

Facebook w marketingu marki (16 godz.)

= monitoring social mediéw,
= rodzaje contentu,

= modele reklamowe,

= analityka social medidw,

= warsztaty.

Content marketing (8 godz.)

= rola content marketingu,

= formaty i narzedzia,

= redagowanie i dobre praktyki,

= efektywnos¢ i pomiar skutecznosci,

= reklama natywna.

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umo wy w
rozumieniu art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa 3/9
miedzy Uniwersytetem WSM Merito we Wroctawiu a studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



E-mail marketing (8 godz.)

= wprowadzenie pojec,
= planowanie i testowanie kampanii,
= narzedzia do e-mail marketingu,

= segmentacja,

dobre praktyki anty-SPAM,

= projektowanie e-mail marketingu.

Sklep internetowy (e-commerce) (8 godz.)

* rynek e-commerce,

= trendy, pojecia,

= integracje, migracje danych,

= mCommerce,

= marketplace (Allegro, Amazon, eBay),
= metody ptatnosci,

= |ogistyka.

Analityka internetowa (16 godz.)

= struktura Google Analytics,

= wskazniki, interpretacja danych,
= atrybucja,

= definiowanie celéw,

= mierzenie konwersji,

= warsztaty.

Strategie marketing automation (8 godz.)

istota systemu

= znaczenie CRM

= metody generowanie leaddw (lead generation)

= planowanie kampanii edukacyjnych (lead nurturing)

= monitoring i segmentacja kontaktéw (lead scoring)

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umo wy w
rozumieniu art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa 4/9
miedzy Uniwersytetem WSM Merito we Wroctawiu a studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



= potencjaty omnichannel (wielokanatowos¢)

= narzedzia i integracje

User Experience w komunikacji (8 godz.)

= pojecia podstawowe,
= heurystyki Nielsena,
= narzedzia UX,

= metody analizy UX.

Psychologia konsumenta (8 godz.)

statystyki konsumenckie,

= decyzje konsumenckie i marketing,
= prawo Webera-Fechnera,

= informacje podprogowe,

= pamie¢ konsumencka,

= motywacje zakupowe.

Influencer Marketing (4 godz.)

rola Influenceréow w XXI w

= dobdr na linii influencer - content - target
= rodzaje kampanii,

= budowa kampanii,

= narzedzia,

= zagrozenia ze wspotpracy z Influencerami

Mobile Marketing (4 godz.)

= pojecia
= tworzenie aplikacji mobilny
= chaplikacje mobilne (natywne i hybrydowe)

= optymalizacja www pod katem mobile

formaty reklamowe

SMS marketing

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umo wy w
rozumieniu art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa 5/9
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= Proximity marketing
= Internet rzeczy

= analityka i pomiar efektywnosci kampanii

WordPress w marketingu (8 godz.)

instalacja,

podstawowe wtyczki,

budowa strony landing page,

integracje,

= WooCommerce.

SEO (8 godz.)

= SEO

YouTube Marketing (8 godz.)

= YouTube Marketing

Efektywnosc¢ marketingu w sprzedazy (4 godz.)

= Efektywnos¢ marketingu w sprzedazy

Personal Branding na LinkedIn (8 godz.)

= Personal Branding na LinkedIn

Podcasty w marketingu (4 godz.)

= Podcasty w marketingu

TikTok (4 godz.)

= TikTok

X / Twitter (4 godz.)

= X [/ Twitter

Instagram (4 godz.)
= [nstagram

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umo wy w
rozumieniu art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa 6/9
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Grafika i typografia (4 godz.)

= Grafika i typografia

Al w marketingu (16 godz.)

Narzedzia Al w SEO

Narzedzia Al content marketingu

= Narzedzia Al w e-commerce

Automatyzacje w marketingu i sprzedazy

Partner kierunku

ANALITYCZNA.ORG

FUMNDACIA

Zasady rekrutacji Stypendia i znizki

= Studentem studidw Il stopnia (magisterskich) » Mozesz otrzymac te same stypendia, co
z podyplomowymi na Uniwersytecie WSB studenci uczelni publicznych, w tym naukowe,
Merito mozesz zostac¢ po ukonczeniu studidw | sportowe, socjalne i zapomogi.

stopnia (licencjackich lub inzynierskich). O
przyjeciu na studia decyduje kolejnos¢
zgtoszenh oraz ztozenie kompletu dokumentéw

= Dodatkowo, elastyczny system optat pozwala
Ci wybra¢, w ilu ratach chcesz optacac czesne.

i spetnienie wymogéw wynikajacych z zasad » Oszczedzasz otrzymujgc 2 dyplomy w 2 lata
rekrutacji. Dowiedz sie wiecej

Dowiedz sie wiecej

Czego sie nauczysz?

= Poznasz wszystkie narzedzia marketingu online - social media, Google Ads, SEO, content
marketing, e-mailing, wideo i wiece;j.

= Nauczysz sie planowac i realizowa¢ kampanie - od ustalenia celéw, przez przygotowanie
strategii, po analize wynikéw i optymalizacje.

» Zdobedziesz umiejetnosci analityczne - poznasz Google Analytics, techniki monitoringowe i
mierzenie efektywnosci dziatan.

= Opanujesz marketing w e-commerce - stworzysz skuteczny sklep online i nauczysz sie dziatah m-
commerce oraz na platformach typu Amazon czy Allegro.

= Rozwiniesz kompetencje w automatyzacji - CRM, generowanie leadéw, segmentacja i
Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umo wy w

rozumieniu art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa 7/9
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prowadzenie kampanii omnichannel.

Poznasz zasady UX i psychologii konsumenta - dowiesz sie, co przycigga uwage i jak
zwieksza¢ zaangazowanie uzytkownikdw.

Nauczysz sie narzedzi praktycznych - obstugi WordPressa, tworzenia landing page'y,
podcastéw, grafiki w marketingu czy dziatan na TikToku i LinkediIn.

Zrealizujesz konkretne projekty - zdobedziesz doswiadczenie przez warsztaty i przygotujesz
wtasng mini-kampanie online.

Wyktadowcy

dr Jedrzej Paulus

mgr

mgr

Entuzjasta dobrych tresci w marketingu B2B. Wspéttworzy rynek podcastéw w Polsce od ponad
dekady. Pomaga budowac marki osobiste przedsiebiorcéw. Zwykty uzytkownik technologii, zwany
native Al.

Od 2019 roku dziata w obszarze wykorzystania Al w marketingu: tworzenie tresci audio, video,
tekstowych. Rozwingt marki firm IT od startupdw do firm w pierwszej dziesiagtce Deloitte Fast 50.

Wyktadowca uniwersytecki na UAM w Poznaniu (Al dla humanisty). Autor bloga podcastuje.pl,
marketer podcastow (escola Al). Opracowat wtasng metode recyclingu tresci i utrzymania ich
jakosci.

Biegtos¢ w uzyciu Al w marketingu B2B i budowaniu marek osobistych przedsiebiorcéw. 10+ lat

tworzenia podcastéw, video i copy w branzy IT, HR i zarzadzaniu. Trenuje firmy w tworzeniu tresci
z GenAl.

Oskar Rak

Specjalizuje sie w video marketingu i komunikacji wideo. Opracowuje nowoczesne strategie
tworzenia oraz promocji tresci, szczeg6lnie na platformach takich jak YouTube, TikTok i Instagram.

Doswiadczony strateg w tworzeniu i wdrazaniu strategii biznesowych. Wspétwtasciciel domu
produkcyjnego Klik Film oraz firmy konsultingowej Mrowisko, wspierajacych rozwdj marek i
organizacji.

Autor i wspéttworca ponad 100 produkcji filmowych, licznych kurséw online oraz projektéw
edukacyjnych, takich jak Filmowiec Pro. Wyrézniany za profesjonalizm i innowacyjne podejscie.

Posiada biegtos¢ w produkcji filmowej, montazu i projektowaniu strategii contentowych. Prowadzi
szkolenia z video marketingu oraz ma bogate doswiadczenie biznesowe i zarzadcze.
Kamil Zielinski

Uczy praktycznego wykorzystania osiggnie¢ psychologii naukowej, pokazujac, jak wiedza

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umo wy w
rozumieniu art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa 8/9
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akademicka moze wspiera¢ rozwdj osobisty, efektywnos¢ w pracy i budowanie relacji.

= Doswiadczony ekspert w zakresie prowadzenia szkolen, ktéry dzieli sie wiedzg w sposéb
praktyczny i angazujacy, wspierajac uczestnikéw w rozwoju zawodowym i osobistym.

= Autor bestsellerowych i nagradzanych ksigzek "Psychoefekty. 50 zjawisk psychologicznych, ktére
wptywaja na twoje zycie" oraz "Psychokompetencje. 10 psychologicznych supermocy, ktére warto
rozwijac¢".

* Interesuje sie psychologia oszukiwania, krytycznym mysleniem, wptywem spotecznym,
komunikacjg i budowaniem odpornosci psychiczne;.

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umo wy w
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