UNIWERSYTET

Growth Performance
Marketing

STUDIA PODYPLOMOWE

Sposoéb realizacji: Online

Obszar studiow: Marketing i sprzedaz

Cechy: Od marca ¢ Polski * Dofinansowane ¢ Rekrutacja zakofczona * W partnerstwie

Miasto: Chorzéw/Katowice

To kierunek dla osdb, ktore:

chca prowadzi¢ nowoczesny marketing oparty na danych i automatyzacji,
szukajg praktycznych umiejetnosci projektowania dziatan wzrostowych,

chca nauczy¢ sie obstugi narzedzi takich jak GA4, Tag Manager, Looker Studio, BigQuery, Meta Ads,
TikTok Ads czy Zapier,

pragng wykorzystac sztuczng inteligencje do optymalizacji kampanii,

cenig nauke od praktykdéw branzy digital i wspdtprace z czotowymi markami, jak jak Altkom Akademia
oraz Socjomania by Altkom Akademia.
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bezptatnych szkolen realizowanych online

Dostep online

Wysoka jakos¢ ksztatcenia. Wszystkie
materiaty dydaktyczne beda dostepne dla
Ciebie online.

Kadra ztozona z praktykow

Zajecia prowadzg eksperci i pasjonaci swoje;
dziedziny, ktérzy maja realne doswiadczenie.

Praktyczny charakter studiow:

92%

uczestnikow poleca studia podyplomowe.

Zrédto: ,Badanie satysfakcji ze studiéw 2025".
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partnerow kierunku:
* Altkom Akademia S.A.
* Socjomania by Altkom Akademia

Networking i rozwdj kompetencji

Studia rozwijaja kompetencje niezaleznie od
doswiadczenia. Dzieki interaktywnym zajeciom i
wymianie doswiadczen z innymi zyskasz wiedze,
umiejetnosci i cenne kontakty.

* Ponad 70% zajec to warsztaty na realnych danych i kampaniach.
* Dostep do praktykéw z topowych marek i agencji marketingowych.
* Nauka obstugi kluczowych narzedzi marketingowych

Program studiow

9 182
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Liczba miesiecy nauki Liczba godzin zaje¢ Liczba zjazdéw Liczba semestréow

Wprowadzenie i Strategie Growth Marketingowe

= Filozofia i r6znice miedzy Growth a Performance Marketingiem

= Projektowanie skutecznej strategii wzrostu (Growth Strategy)

= Dogtebne mapowanie Sciezki klienta (Customer Journey) i identyfikacja "momentéw Aha!"

* Praktyczne wdrazanie eksperymentdw, testowania hipotez oraz iteracyjnego skalowania dziatan

(cykl Build-Measure-Learn)

Analiza i dobér kluczowych wskaznikéw efektywnosci (KPIs) i metryk (np. AARRR)

= Tworzenie zaawansowanych lejkéw marketingowych (Funnels)

= Segmentacja odbiorcédw i skuteczna personalizacja komunikacji

= Modele i strategie retencji klienta

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umo wy w
rozumieniu art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa 2/6
miedzy Uniwersytetem WSM Merito we Wroctawiu a studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



Performance Marketing i reklamy ptatne w social mediach

= Tworzenie i optymalizacja kampanii: Meta Ads, TikTok Ads, LinkedIn Ads

* Planowanie mediéw i budzetowanie kampanii

Atrybucja i mierzenie konwers;ji

Strategie kampanii sprzedazowych i lead generation

Google i YouTube Ads

= Tworzenie i optymalizacja kampanii: Google Ads i YouTube Ads
* Planowanie mediéw i budzetowanie kampanii

= Atrybucja i mierzenie konwers;ji

= Lead Generation i Marketing Automation

= Projektowanie lejkéw lead generation

= Tworzenie landing page i formularzy konwersji

= Narzedzia: SalesManago i przeglad innych narzedzi

= Scoring i nurturing leaddéw

= Analityka i architektura danych marketera

= Analiza jakoSciowa i analiza ilosciowa w marketingu

= Budowa modeli atrybucji i analiza sciezek uzytkownika
= GA4, Google Tag Manager, Looker Studio

» Integracja danych z réznych Zrédet (API, CRM, platformy reklamowe)

BigQuery i podstawy SQL dla marketera

= Wprowadzenie do baz danych w kontekscie marketingu

Struktura danych i logika zapytah SQL
= Tworzenie zapytan analitycznych w BigQuery

= Fgczenie danych z wielu Zrédet (np. GA4, CRM, platformy reklamowe)

Filtrowanie, grupowanie, funkcje agregujgce

= Tworzenie raportéw i dashboardéw opartych o dane z BigQuery

Automatyzacja eksportu danych i integracja z Looker Studio

UX i optymalizacja konwersji
= Audyt Sciezki uzytkownika i analiza heatmap
Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umo wy w
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= Testy A/B
= Wprowadzenie do UX copywritingu

» Projektowanie doswiadczenia klienta (CX/UX)

Al w Performance Marketingu

= Zastosowanie narzedzi Al w optymalizacji kampanii

= Generatywne Al: copy, kreacje, predykcje wynikow

Automatyzacja pracy z trescig reklamowg

= Tworzenie prostych automatyzacji z wykorzystaniem narzedzie genAl i Zapier

Al jako wsparcie w tworzeniu automatycznych rekomendacji optymalizacyjnych na podstawie
danych wejsciowych

Aspekty prawne i etyczne w marketingu cyfrowym

= Zasady uczciwej komunikacji marketingowej (UOKIiK, Kodeks Etyki Reklamy)
= Oznaczanie tresci sponsorowanych i wspétprac influencerskich
» Jak legalnie przetwarzac dane uzytkownikéw w dziataniach marketingowych

= Zgody marketingowe - jak zrobic¢ to prawidtowo w Swietle RODO i prawa komunikacji
elektronicznej

= Przechowywanie i przetwarzanie danych w CRM-ach, platformach reklamowych i analitycznych

Al i dane - wymiar prawny i etyczny

Zaliczenie

= Test semestralny i test koncowy

Partnerzy kierunku

ultﬂ akademia SOCiomor“o

Warunki przyjecia Mozliwosci dofinansowania

Aby zostac uczestnikiem studiow
podyplomowych na Uniwersytecie WSB
Merito, nalezy:

= Pierwsi zyskuja najwiecej! Im szybciej sie
zapiszesz, z tym wiekszej znizki skorzystasz.

= Oferujemy specjalne, wieksze znizki dla

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku maja charakter wytacznie informacyjny. Dane te nie stanowig oferty zawarcia umo wy w
rozumieniu art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa 4/6
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= mie¢ ukonczone studia licencjackie, naszych absolwentow.

inzynierskie lub magisterskie, : , , .
J - » Mozesz skorzystac z dofinansowania z Bazy

= ztozy¢ komplet dokumentéw i spetni¢ wymogi Ustug Rozwojowych.
krutacy;j
rexrutacyine, * Pracodawca moze dofinansowac Ci studia,
= 0 przyjeciu decyduje kolejnos¢ zgtoszen. otrzymujgc dodatkowgq znizke w ramach
Dowiedz sie wiecej Programu Firma.
» Warto sprawdzi¢ mozliwosci dofinansowania z
KFS.

Dowiedz sie wiecej

Czego sie nauczysz?

= Nauczysz sie projektowac i skalowac dziatania marketingowe oparte na danych i
automatyzacji.

= Poznasz strategie wzrostu, reklamy ptatne, analityke oraz nowoczesne narzedzia Al.
= Opanujesz metody pracy oparte na eksperymentach i analizie danych.

= Zdobedziesz umiejetnosci automatyzacji proceséow marketingowych, od pozyskania klienta
do budowania lojalnosci.

= Nauczysz sie podejmowac decyzje marketingowe na podstawie rzetelnych danych i
efektywnych narzedzi.

Ceny
Dla Kandydatow
1 rok
1 rata 7150 zt (1 x 7150 zt)
2 raty 3575 zt (2 x 3575 z1)
10 rat 715 zt (10 x 715 zt)
12 rat 645 zt (12 x 645 zt)

Dla naszych absolwentow

1 rok
1 rata 7150 zt (1 x 7150 zt)
2 raty 3575 zt (2 x 3575 zt)
10 rat 715 zt (10 x 715 zt)
12 rat 645 zt (12 x 645 zt)
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http://www.merito.pl/chorzow/studia-i-szkolenia/studia-podyplomowe/zasady-rekrutacji
http://www.merito.pl/chorzow/studia-i-szkolenia/studia-podyplomowe/znizki-i-dofinansowania

W oparciu o art. 80 ust. 3 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce uczelnia raz w roku akademickim zwieksza
wysokos$¢ czesnego okreslonego w § 3 ust. 1 Umowy o wskaznik réwny wskaznikowi wzrostu cen towardw i ustug konsumpcyjnych za rok
kalendarzowy poprzedzajacy rok, w ktérym dokonuje sie waloryzacji, ogtoszony przez Prezesa Gtéwnego Urzedu Statystycznego, tagcznie nie
wiecej niz 0 30 % do czasu ukonczenia studiéw okreslonych w Umowie.
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